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Sammendrag pa norsk

Formalet med denne masteroppgaven er a avdekke kjennetegnene ved Norges Sjgmatrads
multimodale kommunikasjon pa WeChat. WeChat er et kinesisk sosialt medium som ikke er
kjent i den vestlige verden, oppgaven gir derfor innblikk i applikasjonen. Det brukes
kvantitativ tilneerming av 142 innlegg som er publisert pa Sjgmatradets offisielle konto pa
WeChat, det utgjer alle innlegg som er skrevet pa bade engelsk og mandarin i perioden 2021-
2023. Videre er det fokus pa multimodalt samspill mellom verbaltekst og bilde, med et
retorisk perspektiv i form av appellformene etos, patos og logos. Norges Sjgmatrad er et
selskap som jobber pa vegne av den norske stat og fiskeriselskap med

markedskommunikasjon og PR for & gke eksporten av sjgmat.

Det teoretiske rammeverket baseres pa sosiale medier med serlig henblikk pa WeChat. |
tillegg til retorikk som fagfelt, og videre beskrivelse i visuell og multimodal retorikk.
Oppgaven skal besvare problemstillingen «Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads multimodale
retorikk pa WeChat?».

Funn gjort i denne studien viser at Norges Sjgmatrad kommuniserer med formal & informere
og skape forstaelse rundt budskapet deres. Bildene brukt i innleggene er generelle og
flerfunksjonelle, og de mest anvendte motivene viser matrett, mennesker og natur. Det vises i
tillegg at det lingvistiske budskapet inkluderer nesten alltid Norge eller norsk, og sier ofte noe
om sjegmat, enten spesifisert eller generelt. Andre funn viser at etos- og patosappeller brukes

mer enn logosappeller.

ii



Abstract in English
The purpose of this master thesis is to uncover the characteristics of the Norwegian Seafood

Councils multimodal communication on WeChat. WeChat is a Chinese social medium that is
not fairly known in the western part of the word, therefore will the thesis provide insight to
the application. There will be used quantitative approach of 142 posts that are published on
The Seafood Councils official account on WeChat, it constitutes all posts written in both
English and Mandarin in the period 2021-2023. Furthermore, there will be a focus on the
multimodal interaction between the text and photo, with a rhetoric perspective on the forms of
appeals, ethos, pathos, logos. The Norwegian Seafood Council is a company that works on
behalf of the Norwegian government and the fishing companies with marketing

communication and PR to increase the seafood exports.

The theoretical framework is based on social media with focus on WeChat. In addition to
rhetoric as a subject, with further description in visual and multimodal rhetoric. This master
thesis will work to answer the following research question “What characterizes the

Norwegian Seafood Councils multimodal rhetoric on WeChat?”

Findings made in this study show that the Norwegian Seafood Council communicates with
the aim of informing and creating understanding around their message. The images used in
the posts are general and multifunctional, and the most used motifs show food, people and
nature. It is also shown that the linguistic messages almost always include Norway or

Norwegian, and often says something about seafood, either specifically or generally. Other

findings show that ethos and pathos appeals are used more than logos appeals.
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1.0 Innledning

| 2022 lanserte Neerings- og fiskeridepartementet reformen Hele Norge Eksporterer hvor de
jobber for a «(...) gke eksporten utenom olje og gass med 50 prosent innen 2030»

(https://helenorgeeksporterer.no/). Eksport er viktig for Norge, fordi det bidrar til at man kan

selge varer og tjenester til et starre marked enn vi har her til lands. Ved a eksportere mye
varer, kan vi igjen importere varer og tjenester fra marked med stgrre og rimeligere utvalg
(Regjeringen, u.a.b). Samtidig er ogsa eksporten viktig for Norges gkonomi og at vi kan

utnytte og dele ressurser pa tvers av landegrensene.

Sjemat utgjgr en av Norges stgrste eksportnaringer malt i verdi. Den samlede eksportverdien
fra fisker- og havbrukssektoren slo egne rekorder bade i 2021, 2022 og 2023. |1 2021 ble det
eksportert for 120.7 milliarder kroner, i 2022 for 151.3 milliarder kroner, og i 2023 for 171.7
milliarder kroner (Norges Sjgmatrad, 2024). Kina er Norges attende viktigste eksportmarked.
| 2021 ble det eksportert sjgmat for ca. 5 milliarder kroner til Kina, i 2022 ble det eksportert
for ca. 7 milliarder kroner, og i 2023 eksportert for ca. 8.5 milliarder kroner (Norges
Sjematrad, 2024). I likhet med den totale eksportverdien har ogsa eksporten til Kina gkt for

hvert ar.

Til tross for sjgmatnzaringens viktige bidrag til norsk eksport, er det ogsa sider ved
sjgmatnaeringen som har veert utsatt for betydelig kritikk. Dette gjelder spesielt innen
havbrukssektoren som over ar har hatt vedvarende utfordringer knyttet til ramming, lakselus,
fiskesykdommer, bruk av kjemikalier etc. (Albrigtsen, 2021). | tillegg pavirkes gkosystemet i
havet nar det slippes ut organisk materiale og naringssalter som slippes ut i fjordomradene,
og merdene legger beslag pa store areal. Dette farer ogsa til redusert kvalitet pa villfisk, som
jo oppholder seg i havet naturlig (Albrigtsen, 2021). Havbruksnaringen har altsa flere
negative sider ved seg, men det er ogsa positive sider, foruten om eksport, i form av at man
har mulighet til & produsere trygg, sunn og god sjgmat, i tillegg til at den skaper mange

arbeidsplasser pa steder som ellers ville hatt liten naringsaktivitet (Regjeringen, u.a.a).

Norges Sjgmatrad jobber med markedsinnsikt, generisk markedsfering, PR, beredskap og
markedsadgang (Norges Sjgmatrad, 2022). De driver ikke egen produksjon eller salg av

sjgmat. Selskapet er et statsaksjeselskap heleid av Naerings- og fiskeridepartementet.


https://helenorgeeksporterer.no/

«Vi er en markedsorganisasjon som jobber sammen med den norske sjgmatnaringen
for & gke verdien av norsk sjgmat i etablerte og nye markeder verden over»
(Norges Sjgmatrad, 2022)

Slik beskriver Norges Sjgmatrad selv sitt oppdrag. De har hovedkontor i Tromsg, og 15
utekontorer i ulike land, alle i viktige markeder som for eksempel USA, Frankrike og Kina. |
utlandet er de ogsa en del av Team Norway, som bestar av utenrikstjenesten i det gitte land.
Det gjelder ogsa Innovasjon Norge nar de er til stede i samme land, samt andre norske
naringsfremmede selskap. Norges Sjegmatrad omtales ofte med kortformen «Sjgmatradet», og

en vanlig forkortelse som brukes bade hjemme og ute er NSC (Norwegian Seafood Council).

For & lykkes med eksporten av norsk sjgmat, er markedskommunikasjonen rettet mot
forbrukerne i de ulike landene viktig. Ulike land kan ha ulike kommunikasjonskanaler. Det
kinesiske markedet er seeregent siden landets myndigheter utgver informasjonskontroll over
alle innbyggerne lokalisert i Kina. Det kinesiske Kommunistpartiet har etablert «the Great
Firewall», som blokkerer vestlig media som Instagram, Facebook, Google og Wikipedia etc.
(Liu & Liu, 2020). Ogsa TikTok som opprinnelig var kinesisk, har blitt for «vestlig» for Kina,
og er dermed blokkert. | denne oppgaven vil jeg derfor undersgke hvordan Norges Sjgmatrad
kommuniserer med den kinesiske befolkningen via det kinesiske sosiale mediet WeChat. Mer
spesifikt gnsker jeg a se hvordan Norges Sjgmatrad bedriver multimodal retorikk pa det

kinesiske sosiale mediet.

Det var da jeg bodde og jobbet ved det norske generalkonsulatet i Guangzhou i Kina hgsten
2023, at jeg kom frem til tematikken for oppgaven. Jeg matte selv bruke WeChat hver eneste
dag for & kunne betale for varer og tjenester, kjgpe billett til kollektivtransport, bestille mat og
Didi (Kinesisk Uber). For meg var WeChat en spennende plattform, da jeg aldri hadde hart
om den fer jeg flyttet til Kina. Det var interessant a observere hvordan WeChat som sosialt
medium hadde stor utbredelse og hvilken rolle kanalen fylte i hverdagen til folk, seerlig i lys
av at WeChat er lite kjent for mange av oss i den vestlige verden. Jeg kom i tillegg i kontakt
med Norges Sjgmatrad ved flere anledninger, og fikk mulighet til & ha dialog med
sjgmatutsending Andreas Thorud om Sjematradets virksomhet i Kina. Personlig synes jeg det
er ekstra motiverende a jobbe med dette temaet siden WeChat er et sosialt medium det er

forsket relativt lite pa generelt i verden, og sveert lite i Norge.



1.1 Problemstilling

| prosessen med a finne ut hvordan Norges Sjgmatrad kommuniserer med det kinesiske
publikum har jeg arbeidet frem en problemstilling som skal vaere med pa a undersgke nettopp
dette. Formalet med oppgaven er a se pa den multimodale retorikken som kommuniseres fra

Norges Sjgmatrad pa WeChat. Problemstillingen lyder dermed som falger:
«Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads multimodale retorikk pa WeChat?»

For & svare pa problemstillingen gnsker jeg a se neermere pa ulike elementer, det skal jeg
gjere via forskningsspgrsmalene:
1) Hva slags bilder og overskrifter bruker Norges Sjgmatrad i sin multimodale
kommunikasjon pa WeChat?
2) Huvilke retoriske appeller bruker Sjgmatradet i sin multimodale kommunikasjon pa
WeChat?
For & besvare problemstilling og forskningsspgrsmal vil det teoretiske grunnlaget ha fokus pa
a danne forstaelse for sosiale medier generelt, og med spesielt blikk pa WeChat. Det vil i
tillegg bli gjort rede for, og presentert sentrale begreper innenfor retorikk, bade visuell og
multimodal retorikk. Den metodiske tilneermingen er en multimodal retorisk analyse. Den
valgte teoretiske og metodiske tilnaeermingen anses a vaere relevant og dekkende for & besvare
problemstillingen og forskningsspgrsmalene. Forskningssparsmal 1 blir besvart i

analysekapittelet, mens forskningsspgrsmal 2 blir besvart i drgftingskapittelet.

1.2 Presentasjon av WeChat

| 2011 lanserte det statseide selskapet Tencent, det som i senere ar har blitt Kinas sterste
plattform — WeChat (Igbal, 2024; Liu & Liu, 2020). | begynnelsen skulle det vaere en enkel
meldingsapp, men den har blitt videre utviklet til en kompleks plattform med bred
funksjonalitet (Liu & Liu, 2020). Det er omtrent én milliard daglige brukere av WeChat, noe
som tilsier at store deler av Kinas befolkning pa 1.4 milliarder bruker appen daglig (Igbal,
2024). For den kinesiske befolkning er WeChat en absolutt ngdvendighet i hverdagen siden
det ikke finnes alternativer til mange av tjenestene og funksjonaliteten som appen gir tilgang
til. For a sette WeChat i perspektiv med vestlige applikasjoner som er kjent for allmennheten i



Norge, sa er WeChat en blanding av WhatsApp, Instagram, TikTok, Facebook, Twitter/X,
Apple/Google Pay, Uber, og muligens enda flere.

Pa WeChat far brukeren opp en hovedmeny med fire valg nederst pa siden: Chat, Contacts,
Discover og Me. Under de ulike menyvalgene er det igjen mange muligheter, jeg skal ta for
meg de viktigste. Bilde 1 viser loggen over meldinger som brukeren har med sine kontakter,
ogsa gruppechatter (WeChat Groups). Oppsettet for WeChat Chat ligner pa WhatsApp. Som
man kan se i bilde 1 havner ogsa «Subscriptions» under WeChat Chat. Bilde 2 viser WeChat
Contacts, hvor brukeren far oversikt over alle kontakter. @verst har man diverse mulige

handlinger, deriblant kan man fa en oversikt over alle offisielle kontoer man falger.
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Bilde 1-2: Bildene viser WeChat Chats og WeChat Contacts
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Bilde 3-5: Bildene viser WeChat Discover, WeChat Me og WeChat Moments.

Bilde 3 viser en meny under menyknappen WeChat Discover, her faller blant annet WeChat
Moments og WeChat Channels under. Bilde 4 viser siste hovedmenyknapp WeChat Me. Her
kan brukeren legge til betalingskort for WeChat Pay som kan brukes til kjgp og bestillinger av
bade takeaway, matvarer, taxi/uber/didi etc. under «services». Bilde 5 viser WeChat
Moments, som har lignende funksjonalitet som Instagram, Facebook og Twitter/X hvor man
kan publisere tekst og bilder. Under innlegg nr 2 i bilde 5 er det en gra linje med informasjon

om felles venner som har likt innlegget.

Bilde 6 (under) viser WeChat Channels. Dette er en funksjon som ligner TikTok. Helt gverst i
bildet ser man tre valgmuligheter: «Hot» er ekvivalent til TikToks «For you page» som er
algoritmebasert, «Friends» er videoene som kontakter har publisert, mens «Following» er
videoene som offisielle kontoer som brukeren faglger, har publisert. Alle disse videoene kan
man like, kommentere, re-publisere, og sende til venner. Bilde 7 viser hvordan det ser ut nar
man er pa WeChat Chat, og trykker pa «Subscription». Brukeren far da en oversikt over alle
offisielle kontoer som man falger. Bilde 8 viser Norges Sjgmatrads offisielle konto. Her kan
brukeren sende melding til Sjgmatradet og lese artiklene som har blitt publisert. Som man kan

se er det ogsa mulighet & ga herfra til deres WeChat Channel.
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Bilde 6-8: Bildene viser WeChat Channels, WeChat Chat -> Subscription, og Norges Sjgmatrads offisielle

side.

Som nevnt innledningsvis utaver de kinesiske myndighetene fullstendig informasjonskontroll
over befolkningen. WeChat er et viktig verktey for Kina i arbeidet med kontroll og
overvakingen. De aller fleste kinesere bruker appen, og som eiere har regjeringen innsyn til
alt man foretar seg. Bade i offisielle kanaler, men ogsa i private samtaler (Liu & Liu, 2020).
Opprinnelig var overvakningen kun innrettet mot den kinesiske befolkningen, men som
forskningsgruppen Citizen Lab har funnet ut sa gjelder det na ogsa for ikke-kinesiske brukere
av appen (se mer om WeChat og forskningen til Citizen Lab i kapittel 2.2.1).

1.3 Vitenskapelig tilneerming og metode

Metoden for oppgaven ble formet etter gnsket datamateriale. Jeg fastslo tidlig at jeg ansket a
forske pa noe som inneberer relasjonen mellom Norge og Kina. Grunnen til det er at jeg
gnsket & knytte tiden min i Kina opp mot masteroppgaven, og at jeg pa den maten far tatt i
bruk kunnskap jeg tilegnet med under oppholdet mitt ved generalkonsulatet i Guangzhou. Jeg
fant ut at jeg ville se pa hvordan et norsk selskap kommuniserer i det kinesiske markedet, og

sa da etter et selskap som har sterk tilstedevarelse i landet, som tydelig er norsk, og som



bruker Norge eller norskhet i sin kommunikasjon. Et selskap som fyller alle kravene er
Norges Sjgmatrad. Videre matte jeg finne en plattform hvor Norges Sjgmatrad kommuniserte
med den kinesiske befolkningen, og hvor kommunikasjonen foregikk pa engelsk. Disse
kravene fylte WeChat, og det var en plattform jeg hadde lite forkunnskaper om far jeg flyttet
til Kina. Jeg tenkte derfor at det ville bli interessant & forske n&ermere pa dette sosiale mediet.
Jeg har gjort et utvalg av alle innleggene, ved hjelp av utvalgskriterium (se 3.1) inneholder
datamateriale 142 innlegg publisert av Norges Sjgmatrad pa WeChat i perioden 2021-2023.
Ettersom innleggene er utformet med bilde og overskrift ble det naturlig & ga for en
multimodal tilnzerming. Formalet med oppgaven er a se pa Sjgmatradets kommunikasjon, og
en viktig del av kommunikasjon er retorikk, og jeg gnsket derfor a inkludere et retorisk
perspektiv i oppgaven. Med spesielt henblikk pa appellformene etos, patos og logos. Jeg skal

ikke ga i naerlesing av innleggene, det vil da bli foretatt en kvantitativ innholdsanalyse.

1.4 Leserveiledning

Masteroppgaven er bygget opp av seks kapittel. I det forste kapittelet presenterer jeg
bakgrunnen for valg av tema, og legger frem problemstilling og forskningsspgrsmal som
oppgaven har som formal & besvare. Her presenteres ogsa en praktisk fremvisning av hvordan
WeChat fungerer. | kapittel 2 Teori, tar jeg for meg det teoretiske rammeverket, sosiale
medier og retorikk, som brukes for a gi dypere forstaelse for tematikken, samt svare pa
problemstilling og forskningsspgrsmalene. | kapittel 3 Metode, gjar jeg rede for oppgavens
utvalg og datamateriale, hvor jeg ogsa gar dypere inn i kodeboken. Videre presenteres den
analytiske tilneermingen, og oppgavens metode, til sist i kapittelet tar jeg for meg egen
forskningsetikk og oppgavens begrensninger. Kapittel 4 inneholder analyse av de ulike
variablene og variabelkategoriene, mens kapittel 5 drgfter funn i analysen og trekker trader til
retoriske elementer. | kapittel 6 Avslutning, trekker jeg konklusjon, diskuterer relevans av

oppgaven, og gir forslag til videre forskning.



2.0 Teorli

Dette kapitlet legger frem teoretiske perspektiver samt tidligere forskning av relevans for
feltet. Kapittelet starter med sosiale medier (2.1), med serlig henblikk pa WeChat (2.1.1).
Videre presenteres retorikk (2.2), med videre utdyping i visuell og multimodal retorikk, hvor
jeg i tillegg tar for meg Roland Barthes™ artikkel «Bildets retorikk» (2.2.1). Etterfulgt av de tre
appellformene etos, patos og logos (2.2.2). Det teoretiske rammeverket er med pa a danne
grunnlaget for a kunne svare pa problemstillingen «Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads
multimodale retorikk pa WeChat?» og forskningsspgrsmalene «1) Hva slags bilder og
overskrifter bruker Norges Sjgmatrad i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?» og «2)
Hvilke retoriske appeller bruker Sjgmatradet i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?».

2.1 Sosiale medier

For mange er det naerliggende a tenke at sosiale medier er nyskapende, og at
informasjonsspredning slik vi kjenner det i dag kun er noen ar gammelt, men faktisk stammer
det tilbake til 1960-tallet. Ida Aalen poengterer i boken Sosiale medier (2015) at det har veert
en bevegelse for raskere og bredere informasjonsdeling helt siden skriftspraket oppstod (s.15).
Sosiale medier har likevel for alvor tatt plass i samfunnet de siste tidrene, serlig etter man
begynte a se pa disse mediene som kommersielle markedsarenaer. Qualman (2011) beskrev
sosiale medier slik: «with the excess of information on the Web, people require a tool to make

sense of it all. Social media is that mechanism» (s. 10).

Til tross for den brede tilstedeveaerelsen og innvirkningen sosiale medier har, eksisterer det
ingen anerkjent definisjon av det. Aalen (2015) diskuterer to trekk ved sosiale medier som
hun mener er sentrale: i) det finnes ikke et klart skille mellom avsender og publikum, man kan
bade vaere produsent og konsument, samt at ii) sosiale medier legger til rette for mange-til-
mange-kommunikasjon (s. 19). Disse trekkene gjelder ogsa WeChat, der man kan veere bade
produsent og konsument. Under funksjonen «WeChat Discover» kan brukere produsere
innhold som deles til hele verden, samtidig som de kan konsumere andres innhold bade fra

privatpersoner og offisielle kontoer.
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I likhet med Aalen (2015) har ogsa Qualman (2011) fokus pa mange-til-mange-
kommunikasjon. Han skapte begrepene «Word of Mouth» og «World of Mouth», sistnevnte
ogsa kalt «socialnomics» (se figur 1-2) (Qualman, 2011, s. 1-2).

WORD OF MOUTH ll| SOCIALNOMICS
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Figur 1-2: Figurene er inspirert av Socialnomics, Eric Qualman, 2011, s.2.

Figur 1-2 overfor forklarer begrepene til Qualman. «Word of Mouth» viser til samtale mellom
to personer, hvor den ene forteller videre til en annen, som igjen forteller videre til en annen.
«World of Mouth», videre kalt «socialnomics» derimot gar fra samtale med én, til
videreformidling til en hel verden. Med denne typen global samhandling kan man
eksempelvis fa frem positive og negative vurderinger, mens man pa samme tid kan forhindre
forvirring og misforstaelser. Det er altsa lettere & bevare den opprinnelige intensjonen for
kommunikasjonen nar det gjares digitalt og til mange pa en gang (Qualman, 2011, s. 2-3). En
fordel med «socialnomics» er at man far tilgang til & se hvem opprinnelig avsender er, med
«Word of Mouth risikerer man at den man videreformidler til ikke kjenner til original
avsender, og budskapet kan miste troverdighet og mening (Qualman, 2011, s. 3).
Kommunikasjonsteknologien som var kjent for 40 ar siden gjorde det vanskelig med mange-
til-mange-kommunikasjon, men i dag gjer en rekke plattformer som YouTube, Instagram og
Twitter/X det enklere & drive socialnomics-kommunikasjon. De aller fleste selskap og
organisasjoner er i dag til stede pa sosiale medier, Qualman (2011) poengterer at dagens
diskusjon ikke lenger handler om de skal veere pa sosiale medier eller ikke, det handler na om
hvordan de skal fremsta pa sosiale medier (s. 37).

Qualman (2011) argumenterer for at «the power of Socialnomics isn’t just online; it can also
drive activity in the opposite direction — to the offline world» (s. 13). For Sjegmatradet er dette
et viktig poeng, hensikten med deres kommunikasjon er gkt salg av fisk. Derfor er det sentralt

for dem at deres mange-til-mange kommunikasjon skal bidra til at forbrukere som gar i
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butikken velger fisk fra Norge, fordi det har de lest eller sett pa sosiale medier at norsk fisk er
bra fisk.

Populere plattformer som Instagram, Facebook og TikTok etc. gar under en underkategori for
begrepet sosiale medier som kalles sosiale nettverkstjenester (social network service, SNS)
(boyd & Ellison, 2013). Alle sosiale nettverkstjenester stetter flere kommunikasjonsmater,
enten det er en-til-en, eller mange-til-mange-kommunikasjon. Det kan ogsa veere bade
synkron eller asynkron, samt verbal og visuell kommunikasjon (boyd & Ellison 2013). Til
tross for mangel pa definisjon av sosiale medier har boyd og Ellison (2013) arbeidet frem en

definisjon av underkategorien sosiale nettverkstjenester (SNS):

A social network site is a networked communication platform in which participants:
1. Have uniquely identifiable profiles that consist of user-supplied content, content
provided by other users, and/or system-level data;
2. Can publicly articulate connections that can be viewed and traversed by others;
3. Can consume, produce, and/or interact with streams of user-generated content
provided by their connections on site.
(boyd & Ellison, 2013)

I lys av definisjonsmodellen til boyd og Ellison (2013) kan WeChat beskrives pa denne
maten:
1. Alle som er pa WeChat har individuelle brukere hvor de kan skape innhold fra sine
personlige kontoer.
2. Det er ikke mulig & se andres kontakter eller tilkoblinger, pa dette punktet er WeChat
mer sammenlignbar med WhatsApp.
3. Enhver bruker kan konsumere, produsere og interagere med andre brukere. Det kan
bade veere interaksjon med innhold skapt av egne kontakter, eller vaere algoritmebasert
av tilfeldige folks innhold, i likhet med TikTok.

Som man kan se i sammenligningen over fyller WeChat to av tre krav fra SNS
definisjonsmodell. WeChat har individuelle brukere som kan produsere innhold fra sine
personlige kontoer, og brukerne har i tillegg mulighet til & konsumere og interagere med
andre brukere, bade med kjente tilkoblinger, og med tilfeldige brukere man ikke kjenner. Der

WeChat stiller seg annerledes fra tradisjonell SNS, er at de ikke tillater offentlige lister av
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kontakter. Likevel velger jeg a vurdere WeChat til a veere en sosial nettverkstjeneste, til tross

for at de ikke har offentlige kontaktlister.

Et viktig aspekt ved socialnomics er at man kan interagere og kommunisere med hele verden,
uavhengig av om man kjenner vedkommende eller ikke. Relasjoner innenfor sosiale
nettverkstjenester kan vare enten synkrone eller asynkrone. Synkrone relasjoner betyr her
gjensidig relasjon, hvor en bruker ma sende foresparsel til en annen bruker, og hvor den andre
brukeren kan vurdere om en gnsker a godta eller ikke (Aalen, 2015, s. 20). Ved a knytte
forbindelser pa denne maten gir man godkjennelse til at den andre brukeren far innsyn i det du
publiserer, liker, og i noen tilfeller, hvem andre du har tilknytning til. En asynkron relasjon
innebarer at alle kan fa innsyn i det som publiseres, alt ligger apent, og det trenger ikke veere
gjensidighet i tilknytningen. Her bruker man ofte ordet «abonnere» for tilknytning (Aalen,
2015, s. 20). Som vi kan se i figur 1-2 ovenfor, vil det veere mest gunstig for Qualmans
socialnomics & ha asynkron relasjon hvor man ikke trenger a ha gjensidig kontakt med de man
gnsker & kommunisere til. WeChat fasiliterer bade synkrone og asynkrone relasjoner. For a ha
privatsamtale med andre kreves det synkron relasjon, hvor man ma legge til og godkjenne
kontakter. Den asynkrone relasjonen pa WeChat kommer frem i form av abonnering pa
offentlige selskap og organisasjoner, samt under tidligere nevnte WeChat Discover, hvor man
pa lik mate som TikTok kan se videoer publisert av hvem som helst. Det er likevel ikke riktig
a si at WeChat Discover er helt asynkron, fordi funksjonaliteten apner for bade synkrone
(WeChat Moments) og asynkrone relasjoner (WeChat Channels). Som forklart i 1.2, er
WeChat Moments en funksjon som har likheter med Twitter/X, LinkedIn og Instagram, hvor
man kan dele gyeblikk og bilder med sine synkrone relasjoner, mens WeChat Channels er

liknende TikTok med algoritmebaserte videoer.

Til tross for at de ulike applikasjonene i stor grad tilbyr lik funksjonalitet og oppfyller like
brukerbehov, finnes det store forskjeller i hvordan ulike SNS fungerer og operasjonaliseres.
Man kan ha en plattform som rettes spesifikt mot et visst publikum, mens andre kan vere for
de med eksempelvis felles sprak, rase eller seksualitet (boyd & Ellison, 2008, s. 210). Et
sosialt medium som Instagram fungerer primert for a laste opp bilder og videoer, TikTok for
a publisere videoer med ulike motiver, og Messenger (fra Facebook) for personlige samtaler.
En plattform kan inkludere ulike grader av samhandling og kommunikasjonsverktey (boyd &
Ellison, 2008, s. 210), noe de nevnte applikasjonene viser. De farreste bruker TikTok for a

fare hverdagslig kommunikasjon, mens Messenger farst og fremst brukes til det. Hvert av de
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nevnte mediene blir ofte brukt av de samme menneskene, mange gnsker & vere til stede pa de
tre applikasjonene og ma da bruke dem som individuelle apper. Her er WeChat en mer
kompleks app som samler brukeropplevelsene fra de ulike kommunikasjonsplattformene o.l.,

i én 0g samme app.

2.1.1 WeChat

Som presentert innledningsvis (1.2), ble WeChat i 2011 lansert som en enkel meldingsapp,
som i senere tid har utviklet seg til & bli en kompleks applikasjon (Igbal, 2024; Liu & Liu,
2020). P& mandarin heter appen «Weixin» og betyr «micro-melding». Ifglge Igbal (2024) gir
navnet en indikasjon pa at det ble opprettet som en kinesisk versjon av WhatsApp (Igbal,
2024). Svensson (2013) beskrev det slik «a better WhatsApp crossed with the social features
of Facebook, and Instagram, mixes with Skype and a walkie-talkie» (gjengitt etter Tu, 2016).
Med slagordet «WeChat, a new lifestyle», har det blitt opprettet en plattform for dagligdags
kommunikasjon i form av meldinger og telefonsamtaler, men det er i tillegg en applikasjon
for blant annet betaling, publisering av bilder og korte videoer, mobilspill og bestilling av
bade mat og taxi etc. (Tu, 2016). Som en konsekvens av innfgringen av informasjonskontroll i
Kina og «The Great Firewall» i landet, ble det utviklet en applikasjon som er apen for alle i
hele verden, men som alle Kinas innbyggere ma ha for a ikke falle utenfor samfunnet. 1 2018
publiserte Chen et. al. boken «Super-sticky WeChat and Chinese Society», som handlet om
nettopp WeChat, og Kinas samfunn. I prosjektet skulle forskningsobjekt Jay vaere uten
WeChat i 12 timer. Etter endt eksperiment sa han «leaving WeChat, means leaving [social]
life» (Chen, et. al., 2018, s.5)

I 2015 ble det publisert en artikkel av Tencent som viser hvordan en vanlig bruker interagerer

med WeChat i lgpet av en dag. Det kommer frem at applikasjonen blir brukt i alle faser av en
dag - fer jobb, pa jobb, under lunsjen, etter jobb, og pa kvelden (Tu, 2016; Chen et. al. 2018).
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En typisk WeChat-brukers hverdag

1Z2:00
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pa WeChat WeChat Pay  Groupsipausen -D.com iWalhat og betaler med for man legger zeg
Moments handelsport) WeChat Pay

Kilde: Tencant

Illustrasjon 1: lllustrasjonen viser en typisk WeChat-brukers hverdag. Inspirert etter Chen et. al. (2018),

med kilde i Tencent.

Illustrasjon 1 viser hvor mange ganger i dggnet en vanlig bruker benytter appen. Som

illustrasjonen viser er det flere mulige handlinger enn de mest vanlige som presentert i 1.2.

WeChat har veert viktig for utviklingen av det kinesiske samfunnet. Gjennom appen har
brukerne fatt tilgang til tjenester som har gjort hverdagen enklere. Den har for eksempel veert
med pa & gjere Kina kontantfritt, og forenklet mat- og taxibestillinger. Under pandemien var
appen ogsa veert viktig for den kinesiske myndigheten som brukte den for & registrere hvor
folk oppholdt seg, mens borgerne kunne bruke den til & fremvise negativ koronatest. Igbal
(2024) skriver i sin artikkel at WeChat har blitt en «home screen» for mange kinesere, da
nesten enhver funksjon kan gjares i appen. WeChat har 1.33 milliarder brukere, hvorav
mesteparten er lokalisert i Kina (Igbal, 2024). 1 lys av at Kina totalt har 1,4 milliarder
innbyggere kan man sla fast at WeChat er en svert populaer, og mye brukt applikasjon i

landet.

For selskaper som har tilstedeveerelse i Kina er WeChat en viktig kommunikasjonsplattform.
Som presentert innledningsvis i delkapittel 1.2, har WeChat en funksjon som heter
«Subscriptions» som er en plattform for offentlige kontoer. Den innebarer at brukeren fra sin
hovedside pa WeChat Chat lgpende kan se alle oppdateringer fra kontoene man har valgt a
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falge. Det er under denne funksjonen at Norges Sjgmatrad har sin tilstedeveerelse pa WeChat.

Her publiseres artikler pa bade mandarin og engelsk.

Det er en kjent sak at kinesiske myndigheter har opprettet et sosial-kreditt-system, der den
angivelige hensikten er a skape et tryggere samfunn gjennom overvaking. WeChat er en av
plattformene myndigheten bruker til & utgve digital overvaking. | en artikkel i Forbes
Magazine (2023) skriver bidragsyter Herman: «And users in China understand that the
government is monitoring every word and image they say or post on WeChat - and that the
government censors what the government doesn't like» (Forbes Magazine, 2023). Herman
poengterer at de fleste brukere av WeChat som ikke bor i Kina, bruker det med formal om a
holde kontakt med familie og venner i Kina. Men som bruker av WeChat ma man ogsa gi
samtykke til at myndighetene far tilgang til hvor man geografisk befinner seg og annen
personlig informasjon. Dette gir myndighetene eksempelvis mulighet til & lese meldinger som
sendes pa appen, og Herman diskuterer hvordan man i bunn og grunn blir en «spion» for

Kina, enten man vil det eller ikke (Forbes Magazine, 2023).

Forskningsgruppen Citizen Lab gjorde en undersgkelse av WeChat og overvaking av brukere
av WeChat som ikke oppholder seg i Kina, publisert i 2020. Forskningsrapporten har tittelen
«We Chat, They Watch», og beskrivelsen lyder som falger «<How International Users
Unwittingly Build up WeChat's Chinese Cencorship Apperatus» (Citizen Lab, 2020). Blant
funnene de presenterer viser de at det utgves innholdsovervaking ogsa av brukere som er
registrert som ikke-kinesiske, en aktivitet som tidligere var forbeholdt kinesiske brukere. De
fant at deling av dokumenter og bilder mellom kun ikke-kinesiske brukere ogsa blir
overvaket, angivelig for & styrke handteringen av sensitive politiske saker i Kina (Citizen Lab,
2020). Forskningen viser at WeChat er et viktig overvakningsvirkverktgy for de kinesiske
myndighetene, til og med for kommunikasjon mellom brukere hvor ingen av partene er
kinesiske. I beskrivelsen av forskningsrapporten hevdes det at ikke-kinesiske, da
internasjonale brukere, er med pa a bygge opp under Kinas overvakning. Dette er ikke noe
som blir undersgkt videre i oppgaven, men er en del av den starre kulturelle konteksten rundt

Norges Sjgmatrads kommunikasjon pa WeChat.
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2.2 Retorikk

«Retorikk er diskusjon og debatt, forening og atskillelse, kamp og utforskning, det er
sinnenes mgteplass og var felles vei mot en bedre fremtid, for det er gjennom tale,
samtale og retorisk utveksling at vi finner ut hvem vi er og hva vi vil»

(Kjeldsen, 2014, s.8)

Retorikken som fag stammer tilbake til rundt ar 500 f.Kr., men mennesker har til alle tider
brukt sprak, bilder og kropp til & overbevise andre mennesker. Hver dag bruker vi praktisk og
anvendt retorikk for & overbevise eller pavirke dem rundt oss, enten det omhandler trivielle
saker som filmvalg, eller om det gar pa politiske tanker og verdier, dette i likhet med
antikkens talere (Kjeldsen, 2017, s.15). Kjeldsen (2017) argumenterer at med
befolkningsvekst, nye medier og urbanisering, teknologiske forandringer og gkt pluralisme,
har vi fatt en ny retorisk situasjon som har store forskjeller fra antikkens retorikk. Dagens
retorikk bestar ofte av et samspill mellom to, eller flere elementer (skrift, bilde, lyd, gester
etc.), og det er ikke lenger bare en avsender i form av en identifiserbar person som taler, til
forskjell fra tradisjonell antikk (s. 59).

Retorikk kan ifglge Kjeldsen (2017, s. 16) deles inn i flere deler: retorisk praksis (rhetorica
utens), retorisk teori (rhetorica docens) og retorisk analyse og kritikk (rhetoria studens). Disse
retoriske delene kan sta alene, men star ofte sammen. Man bruker retorisk teori for & skrive og
bygge opp en tale, praktisk retorikk i utfarelsen av talen, og retorisk analyse for a vurdere
talen i etterkant, og da kunne bygge videre pa retorisk teori til neste tale (Kjeldsen, 2017, s.
16). Denne undersgkelsen omfatter analyse av Norges Sjgmatrads rhetorica utens, for sa a

bruke rhetorica docens for a kunne foreta rhetorica studens av Sjgmatradets utens.

Det er stor diskusjon rundt hva en retorisk ytring faktisk er. Kjeldsen (2017) skriver at noen
forskere avgrenser det til hva retorikk i oldtiden var, nemlig talekunst. Men de fleste
inkluderer ogsa skrift, da det ogsa ble benyttet i antikken. Andre mener at gestikuleringer,
bergring samt auditive og visuelle uttrykk ogsa er retoriske ytringer (s. 16). Diskusjonen viser
likevel ikke ngdvendigvis fasit pa hva en retorisk ytring er. Kjeldsen (2017) poengterer at det
ikke finnes ytringer, situasjoner eller fenomener som er retoriske i seg selv, men at de har
karakteristika som vi velger a definere som retoriske (s.17). Det retoriske synet for oppgaven

er at retoriske ytringer ikke er begrenset til sprak, men ogsa inneholder visuelle uttrykk.
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Oppgaven vil derfor inneholde to retorisk virkemidler i form av skrift og bilde i analysen.

Visuell og multimodal retorikk blir neermere gatt inn pa i delkapittel 2.2.1.

Kjeldsen (2017) kaller retorisk kommunikasjon for hensiktsbestemt og virkningsfull
kommunikasjon (s. 24), og beskriver begrepet slik:

e «kommunikasjon fra en aktar (f.eks. et menneske, en gruppe eller en institusjon) som
henvender seg til bestemte mottagere for 4 oppna en bestemt form for reaksjon eller
respons hos dem som tiltales. Henvendelsen oppstar i situasjoner som apner for eller
inviterer til at noen kommuniserer for a skape forandring ved a pavirke bestemte
mottagere. (...)

e kommunikasjon hvor avsenderen forsgker & pavirke ved hjelp av sin egen troverdighet
(...), sakens innhold og gode argumenter (...), samt ved hjelp av en funksjonell,
bevegende og overbevisende utforming av uttrykket (...),

o kommunikasjon som i forsgket pa 4 pavirke tar hensyn til mottagernes emosjoner,
karaktertrekk og posisjoner (...).»

(Kjeldsen, 2017, s. 24-25)

Disse punktene belyser kommunikasjonen til Norges Sjgmatsrad pa WeChat som retorisk
kommunikasjon. Det farste momentet viser seg for eksempel ved at Sjgmatradet er en akter
som henvender seg mottakerne for & oppna noe, nermere bestemt bidra til gkt eksport av fisk
og annen sjgmat fra Norge til andre land. De forsgker i tillegg 4 overbevise om at sjgmat er
godt og viktig for mennesket, og at man derfor bgr spise mer av det. Det andre momentet
kommer frem i bruk av seg selv som troverdig kilde for & fremme sjgmatsalg og -eksport.
Argumentasjonen uttrykkes pa overbevisende mate, hvor de ogsa tar i bruk forskning for a
presentere vitenskapelig sannhet til publikum. Det tredje momentet er den synkrone kontakten
Norges Sjgmatrad inviterer til via tiloakemeldinger og likerklikk pa deres innlegg pa sin
offisielle konto pa WeChat. De legger vekt pa a kommunisere pa en mate som ikke er
provoserende, og det virker til at de forsgker a tilrettelegge kommunikasjonen til det markedet

de kommuniserer med. | Kina vil de da trolig tilpasse seg kinesiske tradisjoner og stasted.

Det retoriske virkemidlet persuasio kan ogsa veere med pa a si noe om Sjgmatradets
kommunikasjon pa WeChat. Pa den ene siden kan man forsta retorikk som pavirkning
generelt, mens det pa den andre siden handler om retorikk som avsenders bevisste og

hensiktshestemte forsgk pa a overtale (Kjeldsen, 2017, s. 18). De to retorikksynene kalles
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bred persuasio og snever persuasio. «Snever persuasio innbefatter kommunikasjon i
situasjoner hvor det hersker divergens med hensyn til opplevelse, mening og forstaelse»,
skriver Kjeldsen (2019, s. 18) Det betyr enkelt forklart at gjennom snever overbevisning skal
man skape en opplevelse, mening og forstaelse for det som kommuniseres, til motsetning for
bred persuasio hvor man forsgker & overtale gjennom a fa mottakeren til a akseptere det,

forsta det eller medoppleve det (Kjeldsen, 2019, s. 18).

Uttrykksformene man benytter seg av for a dele sitt budskap kan som nevnt variere, det kan
veere gjennom bilder, musikk, skrift og tale, til forskjell fra antikken hvor det primeert var
fremfarelse av taler som var mulig (Kjeldsen, 2017, s. 56). | dag kan ogsa avsenderen kan like
gjerne veere bedrifter som enkeltpersoner, og budskapet fremmes ofte gjennom avansert
teknologi til et starre publikum over hele verden (Hellum, 2013, s.82). Som det framgar i
innledningen (1.0) driver Norges Sjgmatrad kommunikasjon og markedsfaring pa vegne av
andre, de har ikke egne produkter a selge, men jobber for gkt kunnskap om Norge og norsk

sjgmat.

2.2.1 Visuell og multimodal retorikk

Det er mange mater a uttrykke seg retorisk. Bilder kan veere effektive virkemidler, noe som
ikke minst gjelder for dem som vil kommunisere offentlig via WeChat. Bilder kan bade gi
innsikt og skape falelser gjennom innholdet som formidles og etter hvilken form og uttrykk
avsenderen har valgt. | tillegg kan bilder bidra til at vi identifiserer oss med mennesker, og de
kan skape en falelse av likhet og nerhet til situasjoner som vi kjenner oss igjen i (Kjeldsen,
2017, s. 267). Som betraktere av bilder vet vi at motivene ikke ngdvendigvis representerer
virkeligheten i helhet, men de ser «virkelige» ut. | mgte med bilder opplever vi en hendelse vi
bade kan se og fale, og et budskap vi kan tolke og forsta (Kjeldsen, 2017, s. 293). Bilder er
ofte mer flertydige enn hva verbale tekster er. Nar vi ser et bilde, vurderer vi hva det gjer og
betyr. Pa den maten far mennesker en mer aktiv rolle i meningsskapingen av bildene
(Kjeldsen, 2017, s. 271). Machin (2004) fremhevet viktigheten av a ha et starre
mediebibliotek som inneholder generelle og flerfunksjonelle bilder da han gjorde forskning pa
bildebanken til Getty Images. Nar han skrev om bruk av bildebankbilder argumenterte han at:
«The more they are multi-purpose, generic and decorative, the better they will sell» (Machin,

2004, s. 317). For selskap og organisasjoner kan det bidra til gkt salgstall ved & ha
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bildebankbilder eller illustrasjonsfoto som er multifunksjonelle og generelle, som i tillegg har

dekorativt utforming.

Et viktig begrep for visuell retorikk er semiotikk. Semiotikk er leeren om hvordan man
kommuniserer og forstar verden gjennom tegn (Kjeldsen, 2017, s. 264). Tegn representerer
eller henviser til noe annet. Enkelt beskrevet er et tegn noe som star for noe annet, det som er
«annet» blir referert til som objekt (Kjeldsen, 2017, s. 264). Tegn kan deles inn i tre
kategorier: ikoniske, symbolske og indeksikalske. Kjeldsen (2017) beskriver det slik:
«lkoniske tegn star i en likhetsrelasjon til sitt objekt, symbolske tegn star i en konvensjonell
relasjon til sitt objekt og indeksikalske tegn star i en arsaks- eller neerhetsrelasjon til sitt
objekt» (s. 266). Grunnlaget for oppgaven er som kjent bilder hentet fra Norges Sjegmatrad pa
WecChat, dette er primeert illustrasjonsfoto og det er farst og fremst ikonisk tegn som vil veere

sentrale i oppgaven.

Ikoniske tegn kan utgve en ikonisk funksjon som fremkommer nar visuelle tegn bidrar til at
tilskueren forestiller eller ligner noe. Dette gjelder nar de visuelle tegnene fungerer som en
avbildning, for eksempel fotografier, bilder, tegninger og figurative malerier (Kjeldsen, 2017,
S. 266). Et bilde kan gjerne veere hentet fra virkeligheten og kan dermed gi en mer direkte
representasjon enn hva verbalspraket kan gi, likevel er det ikke gitt at det er en helt korrekt
representasjon av virkeligheten (Kjeldsen, 2017, s. 266). For kinesiske mottakere av Norges
Sjegmatrads innlegg, som bestar av bade verbale og visuelle elementer, vil verbalteksten kunne
gi en viss forstaelse for noe, men de vil potensielt forestille seg situasjonen til & passe inn i
noe de kjenner bedre til. Fotografiet eller det visuelle derimot er med pa & skape en narhet til
situasjonen, eller stedet som omtales. Gjennom slike representasjoner utfyller ikoniske tegn
flere retoriske funksjoner, hvorav den mest anvendte trolig er den emosjonelle funksjonen
(Kjeldsen, 2017, s. 266). Bilder og fotografier har mulighet til a fremkalle falelser, det skjer
nar avsender evner a danne retorisk etterligning. Ved a fremstille situasjoner, mennesker eller
dyr, som mottaker kan identifisere seg med, kan man si at fotografier og bilder fremkaller
emosjonell identifikasjon. Avsender har med andre ord mulighet for a skape emosjonell
funksjon i fotografiene, ved a vise etterligning til noe mottaker kan identifisere seg med
(Kjeldsen, 2019, s. 267).

| verbal retorikk forsgker man ofte a fremme inntrykk og forestillinger gjennom detaljerte

beskrivelser for & gi tilhgrerne en falelse av a se for seg hendelser, personer eller steder. Dette
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blir kaldt evidensia. For visuell retorikk bruker man begrepet mediert evidensia, da bilder har
direkte eller iboende evidensia, skriver Kjeldsen (2017, s. 267). Han argumenterer for at den
verbale beskrivelsen indirekte er med pa a skape visuelle inntrykk, mens den visuelle
avbildningen skaper et direkte visuelt uttrykk, som skaper en levende forestilling av personer
og hendelser (Kjeldsen, 2017, s. 267). Norges Sjgmatrad gir tilhgrerne muligheten til & se
hvordan hendelser, personer og steder ser ut. For eksempel bruker de bilder av norsk natur nar
de skriver om norsk fisk, dette kan veaere med pa a gi en falelse av neerhet til Norge, selv om
man geografisk sett er langt unna. Bildene av faktiske hendelser kan gi narhet til situasjonen

som har foregatt.

Verbaltekst, fotografi, farger, musikk, gestikulering etc. er alle eksempler pa en modalitet.
«Mode is used to refer to a regularised organised set of resources for meaning-making(...)»
(Jewitt & Kress, 2008, s. 1). Slik forklarer Jewitt og Kress (2008) hva en modalitet er. Ved a
sette sammen flere modaliteter skaper man flere transparente meningslag, det er slik
kommunikasjon oftest forekommer. Modalitetene star ikke alene og blir ikke forstatt isolert,
men star i forhold til hverandre, og blir forstatt som gjensidige lagspillere (Lgvland, 2010, s.
1; Jewitt & Kress, 2008, s. 1). Kress (2003) mente at det er andre modaliteter som kan ha like
stor eller stgrre betydning i flere sammenhenger. Nar de sameksisterer, kan man stille
spgrsmalene: «(...) are they merely replicating what language does, (...) or do they play a full
role, and if they do, it is the same role as that of writing or a different role?» (Kress, 2003, s.
35). Likevel er det viktig a poengtere at i multimodal kommunikasjon kan de ulike
modalitetene ha ulik grad av mening, noen modaliteter kan veaere mer meningsdannede enn
andre, de er ikke ngdt til & vaere like «ngdvendige» i en kommunikativ ytring (Jewitt og Kress,
2008, s. 2-3).

For denne masteroppgaven er det multimodale uttrykket en kombinasjon av verbaltekst og
fotografi. Den skriftlige teksten forstar vi fra det verbalspraklige system, mens fotografiet
forstar vi fordi det ligner pa noe virkelig. Basert pa andre offisielle kontoer pa WeChat, tyder
det pa at bilde og verbaltekst er blitt en norm de aller fleste falger. Ogsa Norges Sjgmatrad
falger dette mansteret og bruker WeChat pa denne maten, selv om disse modalitetene ikke
ngdvendigvis gir den mest hensiktsmessige kommunikasjonen. Valg av fotomotiver og ord i

verbalteksten styrer Sjgmatradet selv.
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Semiotikeren Roland Barthes publiserte i 1964 en artikkel ved navn Bildets retorikk, hvor han
tok for seg en rekke relevante verktay for analysen av en reklameplakat av spagettimerket
Panzani. Dette var en visuell retorisk analyse som gikk ut pa sammenkoblingen mellom
skriftsprak og stillbilde/illustrasjon. Han identifiserte tre budskap i analysen: det lingvistiske,
denoterte og konnoterte budskap (Barthes, 1994, s. 24).

Barthes (1994) stiller sparsmalene «er det lingvistiske budskap konstant? (...) Hva er
«illustrasjonens» betydningsstruktur? Fordobler bildet visse informasjoner i teksten gjennom
et redundansfenomen, eller er det slik at teksten gir ny informasjon i tillegg til bildet?» (s. 26-
27). Det lingvistiske budskapet har tilstedeveerelse i ethvert bilde, enten om det er i form av
tittel, undertekst, avisartikkel, filmdialog eller «taleboble» (Barthes, 1994, s. 27). Med andre
ord er det lingvistiske budskapet skriftsprak som er med pa & skape en mening av, og for
bildet.

Nar man tar inn over seg et visuelt bilde, kan man pa et overfladisk niva stille sparsmalet
«hva er dette?», det gir mulighet til & ta innover seg de elementer som fremtrer (Barthes,
1994, s. 27). Dette kan gjares gjennom personlige assosiasjoner, hvor ens egne erfaringer
setter et preg pa forstaelsen av bildet, eller det kan gjeres gjennom en kollektivistisk
forstaelse, hvor samfunnet setter preg pa forstaelsen. Det andre budskapet som trekkes frem,
er det denoterte budskapet, det bokstavelige vi ser i bildet som vises (Barthes, 1994, s. 26).
Det er den direkte betydningen, det bokstavelige, som kalles denotasjon. Det lingvistiske

budskap hijelper til med & fa frem denotasjonen av et bilde.

«Om jeg stilles overfor en tallerkenrett (i en Amieux-annonse) kan jeg ngle med a
identifisere form og masse; underteksten («ris og tunfisk med sopp») hjelper meg til &
velge det rette persepsjonsniva; den gjegr det mulig for meg a fokusere ikke bare mitt
blikk, men ogsa min oppfattelsesevne»

(Barthes, 1994, s. 27-28).

I likhet med annonsen Barthes refererer til over, vil overskriftene pa innleggene Norges
Sjematrad publiserer vaere med pa a skape forstaelse for bildene som publiseres. Er det for
eksempel avbildet en laksefilet og overskriften er «Norwegian salmon ...», s er det ingen som
trekker andre slutninger enn at det er nettopp en laks pa bildet. Teksten er med pa a begrense

konnoterte meninger som baseres i en mer individuell retning (Barthes, 1994, s. 28).
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Konnotasjon er den sekundare, mer diffuse forstaelse av et innhold, det blir ofte sett pa som
mer ideologisk (Barthes, 1994, s. 21), man kan ogsa beskrive det som det symbolske nivaet
(Barthes, 1994, s. 26). Konnotasjonen av laksefileten pa bildet kan for eksempel veere at laks
er sunt, og at bildet fremmer sunnhet. Det konnoterte budskapet utgjer det tredje budskapet,

hvor man gar videre fra det bokstavelige til et mer detaljert niva.

Barthes introduserte to begrep i Bildets retorikk, forankring og forsterkning. Han beskrev
forankring som «(...) en kontroll, som overfor figurenes projektive kraft er ansvarlig for
bruken av budskapet; (...), og vi ser at det fremfor alt er pa dette niva moralen og ideologien i
et samfunn blir investert» (Barthes, 1994, s. 28). Forankring setter en begrensning for hvordan
noe kan tolkes, og det skriftlige kan veere med pa a styre leseren gjennom bildets innhold slik
at noen elementer unngas mens andre mottas. | arbeid med reklamer og profilering, jobber
man for at leser skal fa et bestemt bilde/fglelse/tanke om noe, Barthes argumenterer for at
forankring kan ha en subtil «dispatching» som er med pa a gi leser en forutbestemt mening
om noe (Barthes, 1994, s. 28).

Det andre begrepet er forsterkning. Nar et bilde eller tekst er forsterket, har hverken ord eller
bilde den fulle meningen i seg, men de star i en komplementeer relasjon til hverandre. Det
multimodale samspillet ma brukes for a danne forstaelse for meningen av uttrykket (Barthes,
1994, s. 28). «Man samkjgrer det kostbare budskap og det diskursive budskap slik at den
tidspressede leser skal slippe bryet med verbale «beskrivelser» som her er overlatt til bildet,

hvilket vil si til et mindre «arbeidskrevende» system» (Barthes, 1994, s. 29).

For Norges Sjematrad vil det trolig veere aktuelt a ta i bruk begge de to lingvistiske
funksjonene. Forankring for & kunne veere med pa a kontrollere fortellingen og tankene de
gnsker folk skal ha om deres produkt og selskap, og forsterkning for a kunne spille pa et
multimodalt samspill hvor de to elementene kan utfare en jobb for hverandre.

Tidligere har flere forsket ved bruk av multimodal retorisk analyse som analytisk tilnerming.
For eksempel gjorde Funnemark (2017) analyse av pelsdyrbonde.no i sin masteroppgave,
hvor hun fant ut at Norsk pelsdyralslag driver multimodal kommunikasjon pa en stilren mate
med brukervennlig design, hvor de ikke har som formal a samtale om naeringen, men heller
informere om den. Ogsa Balstad (2022) benyttet seg av multimodal retorisk analyse i sin

forskning pa vaksinemotstand i sosiale medier under koronapandemien. | likhet med denne
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oppgavens datainnsamling bestod hennes masteroppgave av innlegg publisert pa sosiale
medier, da fra flere individuelle aktgrer. Denne masteroppgaven er slik sett en kombinasjon
av Funnemark (2017) og Balstad (2022) sine masteroppgaver, da den tar for seg en bedrifts
innlegg publisert pa sosiale medier, hvor formalet ikke er & drive samtale om naringen, men

heller informere om den.

2.2.2 Appellformene

| retorikken snakker man ofte om de tre appellformene, etos, patos og logos, som ogsa
Avristoteles beskrev. Aristoteles skrev: «av de overtalelsesmidler som skaffes tilveie gjennom
talen finnes tre slag: noen beror pa talerens personlige karakter (etos), andre pa den tilstand
tilhgreren settes i (patos), atter andre pa selve argumentasjonen (logos), ved den beviskraft

den har, reell eller tilsynelatende» (Aristoteles, 2006, s. 27).

De tre appellformene henger tett sammen. Ekstrdm og Johansson (2021) skriver at man ikke
kan overtale ved bruk av logiske argumenter, uten at det ligger en viss troverdighet til
avsender til grunn, og aller helst skal leseren kjenne seg personlig involvert i emnet (s. 282).
Retorikk som vitenskapelig metode for analyse av medietekster, har i de senere ar fatt stor
betydning i medie- og kommunikasjonsvitenskapelig forskning (Ekstrom & Johansson, 2021,
s. 277). Analyse av appellformene er en av retningene innenfor retorisk analyse. For denne
masteroppgaven er det etos og patos som er mest relevant, logos vil ogsa bli gjort rede for,

bare ikke i like stor grad.

Etos
Begrepet etos betyr troverdighet og handler om avsenders troverdighet overfor mottaker. |

Retorikken av Aristoteles skriver han:

«Talerens karakter gjar sin virkning nar talen fremfares slik at den gjer taleren
troverdig. Vi festner nemlig lettere og raskere tiltro til sympatiske personer. Det
gjelder generelt og i alle situasjoner, men i fullt monn i saker hvor det ikke hersker
visshet, men gis rom for tvil. Men dette ma skije i talens lgp, ikke gjennom en
forutfattet mening om talerens egenskaper.»

(gjengitt etter Kjeldsen, 2017, s. 116)
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Siden Aristoteles har synet pa etos utviklet seg, og en av de som forsto etos pa en annen mate
var Marcus Tullius Cicero, romersk taler, politiker, filosof og retoriker (Kjeldsen, 2017, s.
388). Han utvidet Aristoteles’ tanke om bygging av etos under tale, til 4 ogsa inkludere de
forutgaende inntrykk publikum har av talerens karakter (Kjeldsen, 2017, s. 117). Denne
tankegangen er mer i trad med hvordan man i dagens samfunn ser pa appellformen. Retorikk
handler om overbevisning, og en helt avgjerende faktor for overbevisning er troverdighet som
avsender, altsa ma avsender ha god etos. Etos er viktig for at publikum skal lytte og ta innover
seg budskapet, hvem som meddeler budskapet er vel sa viktig som hva som sies (Kjeldsen,
2017, s. 118). Selv om retorikk fgrst og fremst handler om overbevisning, sa handler det ogsa
om sannsynligheter. | de situasjonene hvor man ikke sikkert kan vite hva som er sant, blir vi
tvunget til a stole pa avsender (Kjeldsen, 2017, s. 116). En avsender kan vere bade en enkelt
person, en gruppe mennesker, institusjon eller en virksomhet (Kjeldsen, 2017, s. 118). | denne
oppgaven vil etos knyttes til hvordan Norges Sjgmatrad spiller pa sin troverdighet i
innleggene som publiseres i Kina. Hvordan det kinesiske markedet faktisk oppfatter Norges

Sjematrad vil ikke vurderes.

Fra Aristoteles retorikk har man ogsa fatt de klassiske retoriske etos-dimensjonene fronesis,
arete og eunoia. Fronesisdimensjonen handler om & kommunisere med forstandighet,
klokskap og kompetanse, aretedimensjonen er kommunikasjon via a fremme god karakter og
dyd, mens eunoiadimensjonen handler om avsenders velvilje og intensjon for mottaker
(Kjeldsen, 2019, s. 120). For Norges Sjgmatrad er alle tre dimensjonene viktige & inkludere i
kommunikasjonen. Dersom mottakerne av Sjgmatradets kommunikasjon ikke anser selskapet
for & ha god karakter, eller velvilje overfor dem, vil heller ikke deres kompetanse vere nok

for & overbevise.

Etos er ikke et statisk fenomen, men et dynamisk fenomen som endrer seg hver gang man
kommuniserer. Ens etos kan styrkes eller svekkes, alt ettersom hvordan man fremstar i en
situasjon. Dynamisk etos deles inn i innledende, avledet og endelig etos (Kjeldsen, 2019, s.

125). Jeg skal videre gi en kort introduksjon av de tre begrepene.

Innledende etos er den troverdigheten man har nar man gar inn i en situasjon, altsa hvilken
oppfatning mottaker har av avsender far den kommunikative situasjonen oppstar. Mottakers
forhandsinnstilling eller forutinntatthet kan veere avgjgrende for hvordan budskapet og

avsender vil fortolkes (Kjeldsen, 2019, s. 125). Dersom en har hgy innledende etos, gker
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sannsynligheten for at avsender kan pavirke mottakers holdning, samt at man kan laere bort
noe. Dette pa grunn av at man gjerne lytter til noen som har hgy troverdighet, og man gir
stgrre oppmerksomhet til personer som antas a ha hgy etos (Kjeldsen, 2019, s. 127). Norges
Sjematrad kan antas a ha hgy innledende etos i mange land, inkludert Kina. Norsk sjgmat har
over ar etablert et godt produktomdgmme og er forbundet med god kvalitet, og det er stor
sannsynlighet for at mange lytter til budskapene Norges Sjegmatrad sender ut. De bruker i
tillegg privatpersoner som har hgy troverdighet i samfunnet som ambassadgarer for varemerket
«Seafood from Norway». For eksempel var Karsten Warholm sjgmatambassader fra 2021-
2023 (Norges Sjematrad, 2021), og da laner Norges Sjgmatrad hans etos for 4 pavirke andre
til & lytte til deres budskap.

Avledet etos er den etos en avsender bygger underveis i kommunikasjonen. Hver gang en
kommuniserer, skapes det et bilde for tilhgrerne av hvem avsender er. Avledet etos tildeles pa
bakgrunn av den oppfatning som mottakerne far basert pa avsenders retoriske valg og
handlinger (Kjeldsen, 2019, s. 127-128). Et viktig element i avledet etos er kildebruk i
argumentasjon. Generelt sett vil henvisning til kilder som opplysninger, eksperter etc. ha
tendens til & styrke avsenders troverdighet (Kjeldsen, 2019, s. 130). Det er i hovedsak avledet
etos som blir undersgkt i denne oppgaven, ved at jeg ser pa nettopp kommunikasjonen til
Sjematradet.

Det siste begrepet endelig etos henger tett sammen med innledet etos. Endelig etos blir
beskrevet som «(...) det inntrykket tilhgrerne har av deg nar du er ferdig med & kommunisere»
(Kjeldsen, 2019, s. 133). Som nevnt under avledet etos sa er hver kommunikative situasjon
med pa & danne et bilde av avsender, det betyr da at den endelige etos endres for hver
situasjon. Den kan bade styrkes eller svekkes fra den foregaende situasjonen, til sammen
bidrar alle situasjoner til & skape en stabil og lengre varende etos. Ved hyppig kommunikasjon
kan mottaker fa en mer generell oppfatning av avsender (Kjeldsen, 2019, s. 134). Det er i
tillegg viktig a bemerke at siden etos er dynamisk, sa er det mulighet for 8 komme tilbake
dersom tidligere endelig etos har blitt svekket. Det er altsa mulig & gjenoppbygge en skadet
etos (Kjeldsen, 2019, s. 135). Som nevnt innledningsvis henger endelig og innledet etos tett
sammen, Kjeldsen (2019) bemerker at «dagens endelige etos er morgendagens innledende
etos (...)» (s. 133). Med det sier han at det en mottaker sitter igjen med fra kommunikasjon i

dag, blir utgangspunktet for kommunikasjonen i morgen.
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Normalt sett blir etos derfor definert slik: «den oppfatningen en mottager har av en avsender
pa et bestemt tidspunkt» (Kjeldsen, 2017, s. 119).

Patos

Den andre appellformen handler om overbevisning ved & spille pa mottakernes vesen og
folelser. Ifalge Aristoteles er det «fglelsene som gjer at folk endrer mening og tar forskjellige
avgjerelser» (gjengitt etter Kjeldsen, 2019, s. 306). Aristoteles argumenterer for at det er tre
ting som kan pavirke en talers overbevisningsmulighet: i) forsta hvordan mennesker er til
sinns nar en bestemt fglelse oppstar, ii) forstd hvem eller hva falelsen er rettet mot, iii) forsta
ved hvilke anledninger falelsen vanligvis oppstar (gjengitt etter Kjeldsen, 2019, s. 306).
@nsker man a fremme en falelse hos mottaker, ma man forsta hvordan disse tre kriteriene
forholder seg til den gitte fglelsen. Hvis man som taler skal ha suksess med overbevisning, ma
man farst ha forstaelse for mottakernes forventningshorisonter, man ma ha noe til felles med
dem man gnsker a overtale (Kjeldsen, 2019, s. 308). Aristoteles kommenterte rundt hvilke
overbevisningsmuligheter en taler kan pavirke gjennom, George Campbell (Philosophy of
Rhetoric, 1776) undersgkte derimot hvordan en taler kan vekke falelser hos tilhgrerne. Han
argumenterte at det sterkeste pavirkningsmidlet var  gjengi direkte sanselige opplevelser,
etterfulgt av erindringer av opplevelser, til slutt gjennom egen fantasi og forestillingsevner
(gjengitt etter Kjeldsen, 2019, s. 308).

Logos

Logos er appellformen som bygger pa rasjonalitet i argumenter som fremtrer i
kommunikasjon (Kjeldsen, 2019, s. 68). Det baseres pa fakta og sannhet, mottakere hgrer pa
argumentasjon som kan bevises & vere sanne eller sannsynlige (Aristoteles, 2006, s. 28).
Kjeldsen beskriver appellformen slik: «Jeg kan bruke undersgkelser og statistikk til &
redegjare for at det faktisk er sukker som farer til fedme, og derved argumentere for at en
redusering av inntaket vil redusere eller fjerne problemet» (Kjeldsen, 2019, s. 33).
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3.0 Metode

| dette kapittelet vil jeg farst ta for meg utvalg og datamateriale (3.1) for denne oppgaven, for
s & ga naeermere inn pa metoden, kvantitativ innholdsanalyse (3.2) og multimodal retorisk
analyse (3.3). Videre presenteres de ulike variablene og variabelkategoriene og beskrives mer
i detalj (3.4). Oppgavens analytiske tilneerming falger deretter (3.5). Til sist vurderer jeg egen
forskningsetikk (3.6) og oppgavens begrensninger (3.7). Dette kapitlet skal sammen med
kapittel 2 veere med pa a danne grunnlaget for a kunne svare pa problemstillingen «Hva
kjennetegner Norges Sjgmatrads multimodale retorikk pa WeChat?» og
forskningsspgrsmalene «1) Hva slags bilder og overskrifter bruker Norges Sjegmatrad i sin
multimodale kommunikasjon pa WeChat?» og «2) Hvilke retoriske appeller bruker

Sjematradet i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?».

3.1 Utvalg og datamateriale

Siden 2016 har Sjematradet publisert regelmessig, med rundt 40-50 innlegg per ar.
Innleggene til Norges Sjematrad pa WeChat publiseres som hovedregel bade pa mandarin og
engelsk siden 2016, og Norges Sjgmatrad jobber for at begge innleggene skal veere sa like
som mulig (personlig kommunikasjon, Andreas Thorud, oktober 2023). Bildene er like pa

begge sprak.

Innleggene bestar av forsidebilde og overskrift pa artikkel. Nar man gar inn pa artikkelen
kommer man til brgdtekst og flere bilder. Datamaterialet som innhentes til oppgaven er kun
forsidebilde og overskrift, og det er det multimodale samspillet mellom disse som er
forskningsobjektet. Kvale (2012) brukte ordet klynge om en liknende verbalvisuell
komponent som velges ut fra hele materialet (s. 3). Den sentrale klyngen i datamateriale
bestar av bilde og verbaltekst. Bildet kan veare bade illustrasjon eller fotografi, og det kan
veere collage av flere bilder sammen. Verbalteksten som tilhgrer innlegget, fremstar i
overskrift til artikkelen. Bildene nedenfor viser hvordan disse innleggene ser ut.
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Bilde 9-10: Bildene viser klynge bestaende av overskrift og bilde fra Norges Sjgmatrad pa WeChat.

Oppgaven avgrenses til alle innlegg i perioden 2021-2023. Dette gir en tilstrekkelig forstaelse
av kommunikasjonen. Jeg valgte a se pa de siste tre fullfarte arene, for a fa mest mulig ny
informasjon om kommunikasjonen deres. Jeg satte i tillegg et utvalgskriterium om at
innleggene matte veere tilgjengelige ogsa pa engelsk, siden jeg ikke leser mandarin. Det er
derfor den engelske tittelen jeg vil ta for meg i denne oppgaven. Det er kun et fatall innlegg
som er ekskludert fra hvert ar: 2021 — ni innlegg, 2022 — fire innlegg og 2023 — to innlegg.
Disse er ekskludert da de kun er publisert pa mandarin. Utvalget for denne masteroppgaven
ble da alle innlegg som var skrevet pa bade engelsk og mandarin og som ble publisert i
tidsrommet 1. januar 2021 til 31. desember 2023. Materialet utgjer 142 innlegg. Som vi kan
se pa bildene 9-10 over er det et stort bilde gverst, og et mindre bilde under. Bildeutsnittet pa
de bildene er i noen tilfeller forskjellige, det presiseres at klynge her kun defineres som det

store bildet og engelsk overskrift.

3.2 Kvantitativ innholdsanalyse

Kerlinger (1986) beskriver kvantitativ innholdsanalyse slik:
«Med (kvantitativ) innholdsanalyse mener vi her dataregistrering og analyseteknikker
som sgker mot en systematisk, objektiv og kvantitativ beskrivelse av innholdet i et
budskap» (gjengitt etter @stbye et. al., 2013, s. 208).
For denne oppgaven er det sentralt & oppna systematisk, objektiv og kvantitativ beskrivelse av
innholdet, og som sitatet over viser oppnar jeg det ved a gjere kvantitativ innholdsanalyse.
Valget av analytisk fremgangsmate gjer det spesielt sentralt & gjennomfare en grundig
systematisering av datamaterialet, og det ble derfor laget en kodebok (3.4) med variabler og

variabelkategorier, som dannet regelboken for materialet. Ved a lage regler for hvordan man
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skal behandle datamaterialet, systematiserer man materialet (Jstbye et. al., 2013, s. 208).
Objektiviteten kommer frem i form av at det er forhandsbestemte variabler som danner
regelboken for vurderingen av datamaterialet, slik at det man finner bygger pa konkrete bevis.
Ved a falge regelboken vil man ogsa kunne unnga forutinntatte holdninger om materialet, noe

som da er med pa a styrke forskerens palitelighet.

Kvantitativ metode betyr at man beskriver materialet gjennom tall, det lages variabler og
kategorier som fanger opp egenskapene til datamaterialet (Jstbye et. al., 2013, s. 207-208).
Den kvantitative beskrivelsen kommer frem i at jeg har satt alle funn i datainnsamlingen inn i
tabeller som viser bade antall innlegg som passer de ulike kriteriene, og regnet ut prosent av
antall forekommende innlegg. De ulike variablene blir i tillegg satt opp mot hverandre
underveis i analysen. Ved a foreta en kvantitativ innholdsanalyse kan man ogsa beskrive
mgnstre og tendenser i kommunikasjonen, som igjen kan veere med pa a trekke slutninger om
medienes effekter (dstbye et. al., 2013, s. 208). Det er en fordel for mitt datamateriale, da det
kan bidra til a svare pa oppgavens problemstilling og forskningsspgrsmal.

3.3 Multimodal retorisk analyse

Formalet med denne oppgaven er & se pa det multimodale samspillet mellom tekst og bilde,
og sette det i en retorisk kontekst. Nar multimodalitet kobles sammen med retorikk, gir det
mulighet til & forklare hvordan den spraklige delen av en tekst fungerer sammen med de ikke-
spraklige delene, dette for & oppna det retoriske formalet (Ekstrom & Johansson, 2021, s.
298). Nar man foretar en multimodal analyse, ser man etter tegn som gir indikasjoner til noe,
ofte er tegnet satt i en bestemt sammenheng noe som betyr at tegnet er kontekstualisert
(Ekstrom & Johansson, 2021, s. 297). Den multimodale analysen baserer seg som nevnt pa
det empiriske materialet fra WeChat, jf. Kapittel 3.1. Som kodeboken (3.4) viser ser jeg blant
annet pa fremstillingen av Norge og norskhet i overskriftene i innleggene, og hvilke type
bilder, setting og bildeutsnitt, samt motiv og arstid det er i bildene. Ved & se pa disse
komponentene sammen sikter jeg mot a kunne fa en forstaelse for hvilke prioriteringer
Norges Sjematrad gjer nar de publiserer innlegg, og hvordan de velger a vise frem Norge. |
kapittel 5 Drgfting bruker jeg den multimodale analysen gjort i kapittel 4 til en retorisk

analyse med fokus pa appellformene.
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3.4 Kodebok

Jeg etablerte tidlig en kodebok med variabler som jeg vurderte som sentrale for oppgaven.
Kodeboken er inspirert av et kodeskjema utviklet av Thurlow et. al. (2019). Jeg har valgt ut
noen av variablene, samt endret noe pa variabelkategoriene som ikke passer til mitt
datamateriale. Kodeboken bestar av syv variabler hvor alle, med unntak av én, har flere

variabelkategorier. Videre fglger en beskrivelse av de ulike variablene.

A Tittel inkluderer tittel pa innlegget, dette for a fa oversikt og ha systematisk kontroll i
kodeboken. Variabelen er inspirert etter Thurlow et. al. (2019). Denne variabelen er den

eneste som ikke har variabelkategorier.

B Type bilde inkluderer variabelkategoriene: Dokumenterende foto (1), illustrasjonsfoto (2),
grafisk illustrasjon (3), verbovisuelt bilde (4), andre (5). Denne variabelen er inspirert av
Thurlow et. al. (2019), men jeg har endret pa en rekke av variabelkategoriene, med unntak av
«andre». Thurlow et. al. sin «photo» ble videre delt til dokumenterende foto og
illustrasjonsfoto, og «illustration» ble endret til grafisk illustrasjon. Jeg la i tillegg til
verbovisuelt bilde. Med variabelkategorien dokumenterende foto (1) menes bilder som er tatt
fra konkrete hendelser, som for eksempel arrangementer og konferanser. Illustrasjonsfoto (2)
er generiske bilder som oftest har motivet fjell og hav fra Norge, bilde av matrett eller fisk.
Illustrasjonsfotoene som NSC bruker er antatt & ha blitt hentet fra deres eget mediebibliotek,
disse bildene skal veere et hjelpemiddel for 8 markedsfare norsk sjgmat (Norges Sjgmatrad,
2023). Det er essensielt & bemerke at jeg ikke har gjort en systematisk undersgkelse av
mediebiblioteket, og kan da ikke bekrefte antakelsen. Jf. Machin (2004) er det en fordel for
Sjematradet & ha en bildebank med illustrasjonsfoto som er generelle, dekorative og
multifunksjonelle. Grafisk illustrasjon (3) er ikke-fotografiske bilder, som grafikk, tegninger
og kart. Verbovisuelt bilde (4) er de bildene som inneholder bade et bilde, enten illustrerende,
dokumenterende eller grafisk, hvor det i tillegg er lagt pa verbaltekst eller logo oppa bildet.
Andre (5) er dekkende for de resterende bildene som ikke faller inn under noen av
variabelkategoriene over. Denne variabelen har som formal & kartlegge hvilke type bilder som

er mest fremtredende i Sjgmatradets multimodale kommunikasjon.

C Bildeutsnitt inkluderer variabelkategoriene: heltotal (1), halvtotal (2), naerbilde (3), ikke

relevant (4). Denne variabelen er inspirert av Thurlow et. al. (2019), «long shot» er heltotal,
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«medium shot» er halvtotal og «close-up» er naerbilde, i tillegg er «non determinable» blitt til
ikke relevant. Variabelkategoriene «super close-up» ble ansett til a ikke veare relevant for min
oppgave, og er da utelatt. Heltotal (1) brukes nar det er tilnsermet panoramavinkel. Med
panorama menes at det er utsikt tilnsermet slik vi kunne sett det om vi var der selv, det er lite
som er kuttet ut av bildet. Halvtotal (2) brukes nar bildeutsnittet er nsermere enn panorama, og
hvor detaljnivaet gker delvis. Dette er en mellomkategori hvor man verken er langt ifra eller
helt nserme. Neerbilde (3) viser detaljene i bildene, det er kun det som fokuseres pa som er i
bildet. Ikke relevant (4) brukes for de bildene hvor bildeutsnittet ikke er relevant a diskutere,
dette gjelder for eksempelvis i grafiske illustrasjoner og collager. Denne variabelen benyttes

til & finne ut av detaljnivaet i bildene, og hvor mye de velger a vise i hvert bilde.

D Motiv inkluderer variabelkategoriene: fjell + hav (1), fjell + hav + fisk (2), fjell + hav +
utstyr (3), matrett (4), fisk (5), mennesker (6), illustrasjon (7), kombinasjon (8), andre (9).
Denne variabelen er den som har flest variabelkategorier, og jeg har kommet frem til dem
med induktiv metode. Fjell + hav (1) brukes for de bildene hvor det bare er fjell og hav som
vises. Fjell + hav + fisk (2) brukes nr det er bilder av fjell, hav og fisken etter den er fisket,
eksempelvis av hele fisker, eller filet. Fjell + hav + utstyr (3) brukes nar det er bilder av fjell,
hav og noe som brukes for a fange fisk, for eksempel bater eller merder. Matrett (4) brukes
nar hovedmotivet pa bildene er matretter. Fisk (5) brukes nar fisk er i bildet, men verken fjell,
hav, eller matrett er med i bildet. Mennesker (6) brukes nar det er mennesker som er motivet i
bildene, og illustrasjon (7) brukes nar motivet er en grafisk illustrasjon, eller nar det er satt
verbaltekst pa illustrasjonsfoto o.l. Kombinasjon (8) brukes nar flere motiver oppstar i samme
bilde, og den siste variabelkategorien andre (9) brukes nar de resterende bildene ikke passer
inn under noen av variabelkategorien over. Denne variabelen er for a etablere hva bildet
faktisk bestar av, og vil vaere med pa a gi antydning til om bilde og tekst sier det samme, eller

om de sier to forskjellige ting for a bygge opp under det samme.

E Setting inkluderer variabelkategoriene: utendgrs: havutsikt (1), utendgrs: annet (2),
innendgrs: arrangementer o.1. (3), innendgrs: bord/mat (4), innendars: fisk (5), ikke relevant
(6). I likhet med Thurlow et. al. (2019), inkluderer ogsa jeg variabelen «setting». Der hvor
Thurlow et. al. har variabelkategorien «outside» har jeg valgt a videre kategorisere de til
utendgrs: havutsikt og utendars: annet, da ikke alle bildene som er tatt utendars er med
havutsikt. Det samme gjelder for variabelkategorien «inside», her har jeg igjen kategorisert

inn i innendgrs: arrangementer o.1., innendgrs: bord/mat og innendars: fisk. «Non
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determinable» fra Thurlow et. al. blir her kalt ikke relevant. Utendgrs: havutsikt (1) brukes
nar man ser hav- eller fjordmotiv i bildet, utendgrs: annet (2) brukes nar bildet er tatt ute, men
hav eller fjord ikke er a se. Innendgrs: arrangementer o.l. (3) brukes de gangene bildene viser
hendelser, da enten arrangement, konferanser, mgter osv. Innendgrs: bord/mat (4) brukes nar
man ser enkeltstaende matretter, eller et stgrre bord som er dekt pa med diverse mat etc.
Innendgrs: fisk (5) brukes nar bildene er tatt innendgrs, men fokuset er pa fisken i bildet. Ikke
relevant (4) brukes ved de tilfeller hvor det ikke er relevant a diskutere settingen i bildet.
Denne variabelen brukes for a etablere antall bilder som er tatt innendgrs og utenders, og vil

bidra til & gi oversikt over hva slags type innhold bildene formidler.

F Arstid inkluderer variabelkategoriene: ubestemmelig (1), var og sommer (2), hast og vinter
(3), ikke relevant (4). Denne variabelen er ogsa etablert induktivt. Ubestemmelig (1) brukes
ved de tilfellene hvor det ikke er lett & se tegn til sesong, men som likevel er tatt ute. Det er
ikke alltid like enkelt a skille de fire arstidene fra hverandre, i alle fall ikke nar motivet er av
fjell og hav. Det var derfor ngdvendig a definere variabelkategoriene var og sommer, og hgst
og vinter nermere. Det virker til at de fleste illustrasjonsfoto av natur er tatt i Nord-Norge,
hvor fjelltopper er sngdekte frem til mai-juni, som igjen gjer det vanskelig a skille de to
variabelkategoriene fra hverandre. Var og sommer (2) brukes nar himmelen er lys og solen
virker til & veere der, eller tydelig er der, til tross for at det er sngdekte fjelltopper. Hast og
vinter (3) brukes nar det ikke er like tydelig om det er sol, og det generelt er markere lys. Det
baseres ikke pa snegmengde da det kan variere fra ulike steder i Norge, til og med ogsa i Nord-
Norge. Ikke relevant (4) er dekkende for de resterende bildene som ikke passer inn under de
nevnte variabelkategoriene. Denne variabelen brukes for & vise hvilken arstid de fleste bildene
kommer fra, da dette kan veere med pa & gi en indikasjon pa hvordan de gnsker a vise Norge i

utlandet.

G Innhold i tittel inkluderer variabelkategoriene: Nevner Norge (1), nevner spesifikk
fisk/sjgmat (2), nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat (3), nevner Norge og sjgmat generelt
(4), nevner NSC (5), andre (6). De fleste variabelkategoriene er noksa selvforklarende, men
det presiseres at det skilles mellom fisk og sjgmat, til tross for at sjgmat er en
paraplybetegnelse hvor fisk ogsa gar under. Videre vil jeg bemerke at med «nevner Norge»
menes & inkludere bruken av «Norwegian» i tillegg til «Norway». Nevner Norge (1) brukes
nar de kun skriver noe med Norge eller norsk i overskriften, da inkluderes ikke annen

fisk/sjemat eller navnet pa selskapet. Nevner spesifikk fisk/sjgmat (2) brukes nar det ikke
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inkluderer Norge eller norsk i overskriften, fokuset ligger kun pa fisken/sjgmaten alene.
Nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat (3) brukes nar de skriver bade Norge og navngir
spesifikk fisk eller sjgmat, f.eks. laks eller reker. Nevner Norge og sjgmat generelt (4) brukes
nar de skriver «Norwegian Seafood...» hvor de ikke refererer til en spesifikk art sjgmat, men
til norsk sjgmat generelt. Variabelkategorien NSC (5) brukes bare nar de skriver ut hele
navnet deres, eller ved bruk av forkortelsen NSC. Andre (6) er dekkende for de resterende
innlegg som ikke faller inn under de andre variabelkategoriene. Denne variabelen har som
formal & ga naermere innpa verbaltekst i klyngen. Den skal videre vare til hjelp for a se pa

hvordan de omtaler Norge, og hvordan de fremmer norskhet i overskriften.

Variabel Variabelkategori

A Tittel pa bilde -

B Type bilde Dokumenterende (1), illustrasjonsfoto (2), grafisk illustrasjon (3),
verbovisuelt bilde (4), andre (5)

C Bildeutsnitt Heltotal (1), halvtotal (2), neerbilde (3), ikke relevant (4)

D Motiv Fjell + hav (1), fjell + hav + fisk (2), fjell + hav + utstyr (3), matrett
(4), fisk (5), mennesker (6), illustrasjoner (7), kombinasjon (8),
andre (9)

E Setting Utendgrs: havutsikt (1), utendgrs: annet (2), innendars:

arrangementer o.l. (3), innendgrs: bord/mat (4), innendgrs: fisk (5),
ikke relevant (6)

F Arstid Ubestemmelig (1), var og sommer (2), hast og vinter (3), ikke

relevant (4)

G Innhold i tittel Nevner Norge (1), nevner spesifikk fisk/sjgmat (2), nevner Norge
og spesifikk fisk/sjgmat (3), nevner Norge og sjgmat generelt (4),
nevner NSC (5), andre (6)

Tabell 1 — viser en oversikt over kodebokens variabler og variabelkategorier.

3.5 Analytisk tilneerming

Analysemodellen for masteroppgaven er inspirert av Kvale (2023) «Critical literacy and
digital stock images», som gjorde en undersgkelse av 150 illustrasjonsbilder fra en bildebank,
delvis basert pa kodeskjemaet fra Thurlow et. al. (2019). Hennes analyse var strukturert rundt

analyse av hver variabel, jeg vurderte det som relevant for min masteroppgave a foreta
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analysen pa samme mate. | selve analysekapitlet tar jeg for meg variablene B-G, og dens
pafalgende variabelkategorier. Jeg legger farst frem en kvantitativ oversikt, fer jeg gar inn pa
eksempler og trekker fram ulike detaljer i materialet. Som nevnt er A Tittel kun for

systematisering av kodebok, og fremgar ikke i analysekapittelet.

3.6 Forskningsetikk

Ved etiske hensyn vil jeg opplyse om at jeg i mange ar har hatt kjennskap til Norges
Sjematrad. Likevel var det ikke far hasten 2023 at jeg leerte hva de faktisk gjer og arbeider
med. Jeg fikk tettere kjennskap til Sjgmatradet da jeg jobbet i Kina, hvor jeg deltok pa flere
mgter og arrangement med dem. | planleggingsprosessen av masteroppgaven hadde jeg i
tillegg mate med den offisielle sjgmatutsendingen i Shanghai, Andres Thorud, samt ett mate
med kommunikasjonsdirektgr Martin Skaug, hvor jeg fikk mulighet til a stille sparsmal og
diskutere potensiell tematikk for oppgaven. | april 2024 fikk jeg tilbud om jobb som trainee
ved Norges Sjgmatrads hovedkontor i Tromsg, med oppstartsdato i august 2024. Det er viktig
a papeke at jeg ikke jobber for Norges Sjgmatrad i tidsperioden hvor jeg skriver

masteroppgaven.

Gjennom hele analysekapittelet (4.0) forekommer innlegg hvor Norges Sjgmatrad har
mennesker som motiv. Dette gjelder spesielt for dokumenterende fotografi, som ofte er tatt fra
hendelser. Pa disse bildene kan man tydelig se ansikt, og i de tilfeller hvor jeg gjenkjenner de
avbildede med offisielle rolle, presiseres ogsa dette i teksten med fullt navn og tittel. Det
gjelder direktar for Norges Sjgmatrad i Kina (sjgmatutsending), og Utenriksdepartementets
utsendte ambassadgar, generalkonsuler og gvrige konsuler, alle disse er utsendt fra Norge og
har diplomatstatus. Andre som gjenkjennes, men som ikke har offisiell rolle i form av
diplomatstatus, presiseres ikke. Pa generelt grunnlag vurderer jeg det slik at Norges Sjgmatrad
som star ansvarlig for innholdspubliseringen i sine kanaler ogsa har ansvar for a innhente

ngdvendig samtykke og ivareta personvernet til menneskene som er avbildet.

3.7 Oppgavens begrensninger

Jeg har skrevet denne oppgaven med sterk tilknytning til forskningsobjektet, noe som kan

pavirke min dgmmekraft i forhold til & eventuelt kritisere arbeidet de gjar, eller a veere
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spesielt ukritisk til elementer som er kritikkverdige. Pa den andre siden har tilknytningen gitt
meg viktig forhandskunnskap om virksomheten og god mulighet til & ha kontakt med dem.
Jeg har gjort mitt beste for a ivareta en objektiv rolle i arbeidet. En annen side ved oppgaven
er at utvalget av datamateriale omfatter en periode hvor koronapandemien kan ha veert
pavirkende pa kommunikasjonen til Norges Sjematrad. | Kina pavirket koronapandemien
samfunnet helt frem til sommeren 2023. Det skal likevel poengteres at Sjgmatradet
gjennomfarte flere offisielle arrangementer, og de deltok pa en rekke konferanser ogsa under

pandemien.

Det finnes flere alternative metoder for & innhente datamateriale i min oppgave. Man kunne
gjort et annet utvalg, valgt andre ar, gjort annet utvalgskriterium og inkludert/ekskludert andre
typer innlegg. Til eksempel kunne jeg valgt andre ar hvor koronapandemien ikke var en

faktor, pa slikt vis kan det fremtre som en begrensning ved oppgaven.

Variabel C Bildeutsnitt og F Arstid er vurdert av mine subjektive meninger om bildet, i
grensetilfeller kan andre komme frem til at de ulike bildene har andre bildeutsnitt eller arstid.
Basert pad omfattende variabler og variabelkategorier, som baseres pa tidligere forskning, og
stort omfang enheter, vil man kunne etterpreve forskningen og komme til samme overordnede

konklusjon.
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4.0 Analyse

Som tidligere forklart under analytisk tilneerming (3.5), struktureres analysekapitlet gjennom
variablene B-G, og dens variabelkategorier fra kodeboken. Hvert delkapittel tar farst for seg
en kvantitativ beskrivelse av variabelen, far det gar dypere inn pa hver variabelkategori. Det
vises til eksempler i form av bilder hentet fra datamaterialet. Dette kapitlet er med pa a legge
grunnlaget for a kunne svare pa problemstilling «Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads

multimodale retorikk pa WeChat?» og svarer pa forskningsspgrsmal «1) Hva slags bilder og

overskrifter bruker Norges Sjgmatrad i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?».

4.1 B Type bilde

Tabell 2 viser antall innlegg som har ulike type bilder. Bildetypen som forekommer hyppigst,
er illustrasjonsfoto med totalt 69 innlegg (49%). Nest hyppigst forekomne variabelkategori er
dokumenterende foto med 37 innlegg (26%). Grafisk illustrasjon brukes i totalt 5 innlegg
(4%), mens verbovisuelt bilde brukes i 27 innlegg (19%), den sjeldnest forekomne
variabelkategori er andre, med 3 innlegg (2%). Spennet mellom den mest (illustrasjonsfoto)
og minst (andre) forekomne variabelkategori er 47%, noe som tilsier en forskjell pa 66
innlegg. Spennet mellom mest (illustrasjonsfoto) og nest mest (dokumenterende foto)

forekomne variabelkategori er 32 innlegg, det tilsier prosentforskjell pa 23%.

Type bilde Antall innlegg Prosent
Dokumenterende foto 37 26%
Illustrasjonsfoto 69 49%
Grafisk illustrasjon 5 4%
Verbovisuelt bilde 28 20%
Andre 3 2%
Totalt N =142 100%

Tabell 2 — B Type bilde. N = 142. Grunnet redusert desimaltall, blir summen 101%.

Dokumenterende foto
Som tabell 2 over viser sa er dokumenterende foto den nest mest brukte typen bilder, disse

forekommer 37 ganger i lgpet av de tre arene datainnsamlingen er hentet fra, dette tilsier 26%.
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Bilde 11-12: Bildene viser type bilde dokumenterende foto

Bilde 11 viser bilde av en kokk som holder opp en fiskerett. | bakgrunnen viser en plakat av
OL-ringene og det star kKNORGE» med en stripe med de norske fargene under, og hvilket
ogsa er logoen til Olympiatoppen. Bildet er et dokumenterende foto, da det trolig er tatt fra et
arrangement NSC har hatt sammen med Olympiatoppen, og de viser det frem som sadan.
Overskriften til innlegget bidrar ikke til 2 konkretisere at bildet er tatt pa et arrangement som
bilde 12 gjar, overskriften bidrar heller til gkt interesse for a ville lese artikkelen. Bilde 12
viser fem menn og en stor krabbe. Til venstre i bildet star en plakat med ordene «When
quality matters» og logoen til Norges Sjgmatrad vises gverst til hgyre pa plakaten. De som
kjenner Sjgmatradet i Kina, vil kunne dra kjennskap pa sjgmatutsending Andreas Thorud
lengst til venstre av mennene. Dette, sammen med overskriften pa innlegget, viser at bildet er
tatt fra et arrangement arrangert av Norges Sjgmatrad. Det kan gi leser et inntrykk av &
komme inn i hendelsen som har skjedd. Overskriften i bilde 11 er ngdvendig for a gi kontekst
til bildet, det er i tillegg forsterkende da det de to modalitetene star i en komplementeer
relasjon til hverandre. Begge modalitetene er ngdvendig for & danne mening og for a fa frem

dette budskapet kunne ikke noen av de ha statt alene.

Illustrasjonsfoto
Som vist over i tabell 2 er det illustrasjonsfoto som forekommer hyppigst av de 142

innleggene, med 69 innlegg. Det utgjar 49% av alle innleggene.
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Bilde 13-14: Bildene viser type bilde illustrasjonsfoto

Bilde 13 viser en liten by/bygd i Norge som er rammet inn av vakker natur i form av hgye
fjell og hav. Sett fra storbyene i Kina er dette annerledes fra hva de er vant med, hvor uansett
hvor du oppholder deg er omringet av hgyhus og bygninger. Bilde 13 er med pa a vise
hvordan Norge ser ut, og kan til dels romantisere hvor fisken kommer fra. Et tilsvarende bilde
ville veert vanskelig for NSC Shanghai a gjenskape i Kina, sa bruken av illustrasjonsfoto
kommer til sterk nytte her. Bilde 14 viser en sterkere tilkobling til hva de er kjent med i Kina.
Bestikket som ligger ved siden av er spisepinner og skje, likt hva de til daglig bruker i flere
asiatiske land. Dette bildet fungerer likevel overalt i hele verden fordi det asiatiske kjgkkenet
er til stede i de fleste store byer. Begge disse bildene er sveert generelle, og kunne fungert
sammen med ulike overskrifter fra forskjellig tema. Samtidig er ogsa overskriftene noksa
generelle og kunne fungert sammen med andre illustrasjonsfoto. Illustrasjonsfoto, i likhet med
bildebankbilder, er ofte tidlgse. Verken fjell og hav, matretter eller fisk blir utdatert. Disse
bildene har i liten grad en konkret kontekst, og nar man dekontekstualiserer et bilde skaper
man en allmennhet. Kress & Van Leeuwen (2021) skrev «by being contextualised, shown in a
void, represented participants become generic, a “typical example” rather than particular, and

connected with a particular location and a specific moment in time» (s. 156).

Grafiske illustrasjoner

Den tredje variabelkategorien under B Type bilder er grafiske illustrasjoner. Som vi ser i
tabell 2 er den ikke meget fremtredende eller hyppig brukt. Det er totalt 5 innlegg hvor det har
blitt brukt grafiske illustrasjoner, det utgjer totalt 4% av alle innleggene. Ved de tilfellene
Norges Sjgmatrad bruker grafiske illustrasjoner som kommunikasjonsform, er det i innlegg

hvor de driver historiefortellingen pa en humoristisk og tegneserielignende mate. Det betyr
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ikke at grafiske illustrasjoner alltid er bade humoristiske og tegneserielignende. Innleggene

kan ogsa veere tegneserielignende, men uten humorperspektivet.
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Bilde 15-16: Bildene viser type bilde illustrasjoner

Illustrasjonene vil bli omtalt som bilder nar de benyttes i innlegget, og som grafisk
illustrasjon nar jeg referer til innholdet og formen i bildene. Bilde 15 viser en fortelling om
hvordan norsk laks «tar over» verden, dette gjgres gjennom grafisk illustrasjon med en
uformell stil. Nar man ser naermere pa bildet, ser man for eksempel pa verdenskartet at det
ikke er reell fremstilling av faktisk avstand og sterrelse, og det indikerer at de bruker
illustrasjonen til & skape en humoristisk fremstilling av historien. Bilde 16 viser en mer
informativ fremstilling av innholdet pa fisken. Det starste bildet har tekst pa mandarin, men
«28%» og «OMEGA-3» gir en indikasjon pa at de snakker om innholdet i fisken. Det kan
vaere vanskelig & fremstille samme type informasjon gjennom bilder som gjenskaper
virkelighet som illustrasjonsfoto eller dokumenterende foto, men kunne vert mulig med bruk
av verbovisuelt bilde. Bilde 15 kan potensielt fortelle hele historien gjennom illustrasjonen
vist pa bildet, med noe hjelp fra overskrift. Bilde 16 kan pa samme mate fortelle
hovedelementene de gnsker a fremme ved bruk av denne illustrasjonen. Likevel vil det veere
ngdvendig for begge bildene a ha en mer informativ artikkel for a kunne fortelle en mer
detaljert historie. Det er sentralt & papeke at for de som leser mandarin kan den grafiske

illustrasjonen alene potensielt gi tilstrekkelig informasjon.

Verbovisuelt bilde

Det er totalt 27 innlegg som er verbovisuelle bilder, det utgjer 19%. De verbovisuelle bildene
bygger ofte pa illustrasjonsfoto, hvor det er lagt pa tilleggsinformasjon i form av tekst, som
bidrar til gkt informasjon pa bildene.
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Bilde 17-18: Bildene viser type bilde verbovisuelt bilde

Bilde 17 er en collage som er satt sammen av flere elementer i form av verbaltekst og bilde.
Det er ogsa satt sammen flere illustrasjonsfoto i samme bilde, i tillegg til en hvit bildeflate
med Norges Sjgmatrads logo pa bade norsk og mandarin til venstre i bildet. Til hayre i bildet
er det to rader med tekst pa mandarin, ogsa pa bildet av torskefileten er det to rader med tekst
pa mandarin. Her er tekst og bilde trolig satt sammen til & vaere meningsdannende for
innlegget, da det for en som kan lese mandarin, vaere med pa a gi en indikasjon pa hva
artikkelen handler om. Bilde 18 har tatt i bruk et bilde fra havet som bakgrunn for innlegget.
Dette er trolig et illustrasjonsfoto, hvor de har da lagt pa logoer, tekst og flagg som er med pa
a skape mening for innlegget. Basert pa bruken av norsk og kinesisk flagg forstar vi at denne
artikkelen handler om samhandling mellom Norge og Kina. Overskrift pa innlegg samt palagt

tekst pa bildet, som denne gangen star pa bade engelsk og mandarin, bekrefter den antakelsen.

Andre

Den siste variabelkategorien bestar kun 2% av alle innleggene, og forekommer kun 3 ganger.
To av de tre gangene bestar innleggene av collager av flere bilder. Bilde 19 nedenfor viser
dette.
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Bilde 19-20: Bildene viser type bilde andre

Bilde 19 er et interessant tilfelle hvor det tilsynelatende ser ut til & ha tatt bilde av en plakat
eller en brosjyre. Her er det benyttet illustrasjonsfoto, hvor det er videre lagt pa bade logoer
og tekst, som da gjer det til et verbovisuelt bilde. Basert pa overskriften pa innlegget skal de
ha et seminar, og det er trolig plakaten tilhgrende arrangementet som er brukt som bilde.
Bilde 20 er satt sammen av fire ulike bilder, de fleste virker til & veere illustrasjonsfoto, mens
logobildet i hgyre hjgrnet er en grafisk illustrasjon. Det er ikke alle innlegg som har et
selvskrevet bilde som passer til overskriften, noe overskriften til bilde 20 ikke har. Pa den
maten kan bildecollager veere med pa a skape et fint design for innlegget, som videre kan
veere med pa a invitere folk til & ville lese innlegget. Overskriftene i innlegget er ngdvendig
for & gi konkret informasjon om hva artikkelen handler om. I begge bildene er det lingvistiske
budskapet forsterkende fordi det gir en forstaelse for meningen av uttrykket. Det gis altsa ny

informasjon i overskriften som bildene ikke viser.

4.2 C Bildeutsnitt

Tabell 3 viser en opptelling av hvor mange innlegg de ulike variabelkategoriene forekommer.
Som vi kan se er det 34 innlegg som skiller variabelkategorien som forekommer hyppigst
(halvtotal), og variabelkategorien som forekommer sjeldnest (ikke relevant).
Variabelkategorien halvtotal forekommer flest ganger, med 52 innlegg (37%), mens
variabelkategorien heltotal falger like etter med 42 innlegg (30%). Det er 10 innlegg som
skiller de to hyppigst forekomne variabelkategoriene. Neerbilde forekommer i 30 innlegg
(21%), mens variabelkategorien som forekommer sjeldnest er ikke relevant som forekommer i
18 innlegg (13%).
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Bildeutsnitt Antall innlegg Prosent
Heltotal 42 30%
Halvtotal 52 37%
Neerbilde 30 21%
Ikke relevant 18 13%
Total N =142 100%

Tabell 3 — C Bildeutsnitt. N = 142, Grunnet redusering av desimaltall, blir summen 101%.

Heltotal

Heltotal og halvtotal er de to variabelkategoriene som skiller seg ut i denne variabelen.
Variabelkategorien heltotal forekommer nest mest med 42 innlegg, noe som utgjar 30% av
alle innleggene. Satt i perspektiv med tidligere presentert variabel, sa er 10 av innleggene
dokumenterende foto, 11 er verbovisuelle bilder, og 21 er illustrasjonsfoto, det er ingen

heltotale bilder som er verken grafiske illustrasjoner, eller andre.
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Bilder 21-22: Bildene viser bildeutsnittet heltotal

Sjematradets heltotale-bilder er ofte vakre panoramabilder av natur og sjg. Bildene over viser
en stor del av bade fjell og hav. Et heltotalt-bilde gir liten rom for detaljer eller annen
informasjon enn det helt overordnede. Bildene som har bildeutsnittet heltotal, har
panoramaperspektiv. Det indikerer at Norges Sjgmatrad inviterer mottakeren til a ta innover
seg mesteparten av motivet, det er med pa a gi en falelse av at en selv er i situasjonen bildene
er tatt fra. Det oppleves som a vare pa havet i en bat omgitt av storslatt natur. Dette kommer

frem i bildene 21 og 22. Bade bilde 21 og 22 er svert generelle og kunne veert brukt til andre
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temaer med ulike overskrifter, noe som viser at det fremstar ny informasjon i overskriftene.
Bildene gir alene ikke nok kontekst til & skape forstaelse for meningen av uttrykket, og er
dermed forsterkende. Gitt den store prosentandelen som er av heltotalt bildeutsnitt er det
narliggende a tenke at Sjgmatradet ofte bruker generelle oversiktsbilder av natur som kan

gjenbrukes og overfares til flere temaer og diverse innhold.

Halvtotal

Halvtotal gar naermere inn pa detaljniva, men inkluderer likevel for mye til at det er detaljene
som er i fokus. Av alle innleggene er det 52 innlegg av variabelkategorien halvtotal, hvilket
utgjer 37%. Halvtotale foto kommer i en mellomposisjon av heltotal og nerbilder, og som vi
kan se sammenlignet med variabel B Type Bilde, sa er halvtotal bildeutsnittet i 26
dokumenterende foto. Dokumenterende foto er, som tidligere nevnt, ofte fra konferanser og
arrangementer, sa det er ofte inngar mennesker som motiv pa halvtotale bilder. Videre
sammenligning med variabel B sa forekommer bildeutsnittet halvtotal 19 ganger i
illustrasjonsfoto, og 7 ganger i verbovisuelle bilder.
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Bilder 23-24: Bildene viser bildeutsnittet halvtotal

Bilde 23 viser mennesker, men vi ser bare overkropp og ansikt, og det er luft over hodene.
Det er mulig a se enkelte detaljer pa bildet, men de er ikke det mest fremtredende i bildet.
Menneskene smiler til kamera og holder i det som ligner modeller av fisk, i tillegg er det en
plakat bak som gir informasjon om hva som skjer pa arrangementet. For meg som kjenner
bade NSC og utenrikstjenesten i Kina, gjenkjenner jeg sjgmatutsending Andreas Thorud,
generalkonsul og visegeneralkonsul ved generalkonsulatet i Guangzhou, Hege Araldsen og
Knut @yvind Granli. Bilde 24 har ikke mennesker i fokus, og det er flere elementer som
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spiller inn i bildet. Bildet viser en kokk som lager mat med et starre illustrasjonsfoto
hengende bak. Bildet gir en del detaljer, men igjen, uten at man far det fullstendig detaljerte
bildet. Man ser for eksempel ikke hvilken type fisk han jobber med, eller hvilke andre
komponenter som brukes i matlagingen. Begge disse bildene er av bildetypen

dokumenterende foto.

Neerbilde
Under variabelkategorien narbilde kan man se mange detaljer i bildet. Av alle 142 innleggene
er det 30 innlegg som har et neert bildeutsnitt, det utgjer totalt 21%. Satt sammen med

variabelen B brukes bildeutsnittet neerbilde i kun 1 dokumenterende foto, mens det brukes i

hele 29 illustrasjonsfoto.
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Bilde 25-26: Bildene viser bhildeutsnittet naerbilde

Bilde 25 gir et n&rbilde av en laksefilet. Bildet formidler hvordan fisken faktisk ser ut i farge
og tekstur, og det kan veere med pa & skape kunnskap eller interesse for a spise mer. Bilde 26
derimot viser et standardeksempel pa de fleste narbilde-innleggene. Her ser man en ferdig
lakserett med diverse grgnne elementer, og saus. Nar man kommer sa neert pa matretten, kan
det gke interesse for a ville spise retten selv, og det kan igjen vaere med pa a gke antall klikk
pa innlegget. Detaljnivaet pa begge innleggene er hgyt, man kan se klart og tydelig linjene i
fisken (bilde 25), og man ser de ulike ingrediensene rundt laksen (bilde 26). Begge disse

bildene er bildetypen illustrasjonsfoto.
Ikke relevant
Variabel C Bildeutsnitt sin siste variabelkategori er ikke relevant. Det er 18 av 142 innlegg

som vurderes til & ha en utforming som gjer bildeutsnittet ikke relevant. Det tilsier rundt 13%
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av alle innleggene. Sammenlignet med B Type Bilde, er det 5 tilfeller hvor grafiske
illustrasjoner har et ikke relevant bildeutsnitt, verbovisuelle bilder har 10 tilfeller og andre
har 3 tilfeller.
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Bilde 27-28: Bildene viser bildeutsnittet ikke relevant

Bilde 27 viser et typisk eksempel pa en grafisk illustrasjon hvor bildeutsnittet ikke er relevant.
Bilde 28 inneholder flere elementer, noe som ogsa gjer det vanskelig & vurdere verdien av
bildeutsnittet, derfor blir det vurdert til ikke relevant. Det er likevel verdt & bemerke at pa
bilde 20 er de individuelle bildene halvtotal (retten til hgyre) og naerbilde (retten til venstre),
og at detaljnivaet pa innlegget er hgyt. Bilde 27 har bildetypen grafisk illustrasjon, mens bilde

28 er vurdert til & veere et verbovisuelt bilde, grunnet logo i venstre hjgrne.

4.3 D Motiv

D Motiv er den variabelen som har flest variabelkategorier, og er ogsa den variabelen som har
minst forskjell mellom de ulike variabelkategoriene. Tabell 4 viser antall innlegg de ulike
motivene forekommer. Matrett er den variabelkategorien som forekommer hyppigst, med
totalt 35 innlegg (25%), tett fulgt av mennesker, som forekommer i 32 innlegg (23%). Tre av
variabelkategoriene omhandler havutsikt og natur, det er fjell + hav, fjell + hav + fisk og fjell
+ hav + utstyr, sammenlagt star de med 33 innlegg (23%). Fjell + hav er starst av de tre med
21 innlegg (15%), fjell + hav + fisk har feerrest med 3 innlegg (2%), og er den minste
variabelkategorien totalt, mens fjell + hav + utstyr har 9 innlegg (6%). Videre er fisk motivet i
12 innlegg (8%), og illustrasjon har 17 innlegg (12%). Variabelkategoriene kombinasjon har
4 innlegg (3%), og andre har 9 innlegg (6%).
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Motiv Antall innlegg Prosent
Fjell + hav 21 15%
Fjell + hav + fisk 3 2%
Fjell + hav + utstyr 9 6%
Matrett 35 25%
Fisk 12 8%
Mennesker 32 23%
[llustrasjon 17 12%
Kombinasjon 4 3%
Andre 9 6%
Totalt N =142 100%

Tabell 4 — D Motiv. N = 142.

Fjell + hav

Av de tre variabelkategoriene som omhandler natur er det fjell + hav som forekommer oftest
med 21 innlegg, det utgjer 15% av alle innleggene. 20 av 21 innlegg har bildeutsnittet
heltotal, og 1 innlegg er halvtotal. 14 av 21 innlegg bruker illustrasjonsfoto, mens 7 er

verbovisuelle bilder.
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Bilde 29-30: Bildene viser motiv fjell + hav

Bade bilde 29 og 30 viser samme type motiv, de bearer likhet i at de har et totalt bildeutsnitt,
og motivet er av fjell og hav. Begge bildene er opprinnelig illustrasjonsfoto, men bilde 29 har
fatt pa verbaltekst noe som gjar at det blir verbovisuelt bilde. Hav og fjell er to elementer som
brukes ofte i representasjon av Norge, og for Sjematradet spiller havet en veldig viktig rolle.

Det er der sjgmaten har sin opprinnelse, enten den er villfanget eller produsert. 7 av
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innleggene kodes til & ha samme variabelkategorier som bilde 29, de ser alle relativt like ut.
Det er 13 innlegg som kodes til & ha samme variabelkategorier som bilde 30 og de fleste er
tilsynelatende like. Bildene viser mye av bade havet og fjellene i bakgrunnen. Forskjellen
mellom disse to bildene er lyset i bildene, de er trolig tatt pa forskjellige tidspunkt, eventuelt

tatt fra forskijellig arstider.

Fjell + hav + fisk
Av alle 142 innlegg har bare 3 innlegg (2%) motivet fjell + hav + fisk. Det innebzrer at det er
fjell, hav og fisk av noe slag som er i bildet. Alle innleggene har bildeutsnittet heltotal, og er

illustrasjonsfoto.
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Bilder 31-32: Bildene viser motiv fjell + hav + fisk

Bildene som kategoriseres som fjell + hav + fisk har fjell i bakgrunn, hav i midten og fisk i
forgrunn. Fjell og hav er naturlige elementer, mens sjgmatproduktet som skal markedsfares er
plassert i forgrunnen for bildets skyld. I bilde 31 er fokuset pa fjellene i bakgrunnen, og
torsken i forgrunnen er mer utydelig. Bilde 32 har fokus pa laksefileten i forgrunnen, mens
fjellene i bakgrunnen er mer uklare. Illustrasjonsfoto brukt i bilde 31 forekommer én gang til i
materialet, men med ulike overskrifter: «Taste of Norway: Unlocking the Charm of
Norwegian Arctic Cod», og «Norwegain Arctic Cod Baby Food Contest Awaits!». Som vi ser
basert pa overskriftene sa er det kun ordene «Norwegian Cod» som er gjengangere, temaet for
innleggene er forskjellige. Det viser at bildene er allsidige og passer til ulike overskrifter og

temaer. Begge bildene er illustrasjonsfoto.
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Fjell + hav + utstyr

Den tredje variabelkategorien som omhandler naturen er fjell + hav + utstyr, den forekommer
9 ganger, noe som utgjer 6% av alle innleggene. 6 av de 9 gangene er bildeutsnittet total, 3 av
gangene er bildeutsnittet halvtotal. Bildetypen illustrasjonsfoto forekommer i 8 innlegg, det

siste bildet er verbovisuelt bilde.
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Bilde 33-34: Bildene viser motiv fjell + hav + utstyr
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| likhet med de to andre variabelkategoriene som handler om natur, er motivene pa bildene
fjell og natur. Det som skiller disse bildene fra de andre, er at disse inkluderer utstyr som
enten lager (merder) eller fanger (bat) fisken som markedsfares. Bilde 33 har fiell i
bakgrunnen, og hav hvor det ligger en fiskebat, noe som gir indikasjon pa hvordan fisken som
forbrukerne finner i butikken, blir fanget. Bilde 34 viser fjell i bakgrunnen, og hav med
merder i. P& merden star to arbeidere. Begge bildene er med pa vise hvor fisken kommer fra,
bilde 33 gir en indikasjon pa hvor det kommer fra, altsa en liten fiskebat. Det er en trygg
antagelse a si at det ikke er der all fisken som eksporteres til Kina, kommer fra. De viser
dermed et narrativ som mangler eller har svak dekning i faktiske forhold. Bilde 34 derimot
viser et bilde som viser faktisk forhold, i form av at Norge har en stor akvakulturnaring der

fisken produseres i merder. Begge bildene er av bildetypen illustrasjonsfoto.

Matrett

Variabelkategorien matrett forekommer flest ganger av alle 142 innlegg. Det er totalt 25% av
alle innleggene, altsa i 35 innlegg. Av de 35 innleggene er 33 av de illustrasjonsfoto, mens 2
av dem er verbovisuelle bilder. Opprinnelig er alle 35 innleggene illustrasjonsfoto, men to av
de har fatt pa tekst/logo og er da blitt verbovisuelle bilder. Bildeutsnittet som forekommer
mest er nerbilde, med 26 innlegg, videre er det 7 innlegg som har et halvtotalt bildeutsnitt, og

2 innlegg som har et ikke relevant bildeutsnitt.
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Bilde 35-36: Bildene viser motiv matrett

Bildene over viser matrett pa to forskjellige mater. Bilde 35 er et illustrasjonsfoto med
bildeutsnittet halvtotal. Bildet viser et bord og sterre maltid satt ssmmen av flere retter.
Lyssettingen pa bildet er varm, og fargene pa bordet er ogsa varme. Sammen med tittelen
«Time for Christmas Gifts and A Seafood Feast!» ser vi hvordan Norges Sjgmatrad bruker
mat for a sette stemningen og skape en forestilling om hvordan mat kan veere med pa a skape
falelser for forbrukeren. De fleste bildene under matrett ser liknende ut som pa bilde 36 hvor
det er en fullstendig rett i bildet som er fotografert ovenfra, og ikke et starre maltid som bilde
35. Bilde 36 er ogsa et illustrasjonsfoto, men har bildeutsnittet narbilde. Bildet har en kald
tone i bildet, og det er mer fokus pa selve fisken. Laksefargen blir fremhevet ved hjelp av
gratonen i bakgrunnene, samt det grgnne i retten. Alle matrett-bildene er opprinnelig
illustrasjonsfoto, og som jeg har argumentert tidligere er illustrasjonsfoto generelle. Som vi
ser i bilde 36 er overskriften «Breaking News! NSC WeChat Channels Account Launches!»,
overskriften til innlegget har ingenting med matretten pa bildet & gjere, det viser bildets

allmennhet.

Fisk

Av alle 142 innleggene har 12 av innleggene farst og fremst fokus pa fisk uten at den inngar i
en matrett, eller er plassert foran natur. Motivet er enten en hel fisk hvor man ser bade
fiskehode og/eller skinn, eller sa er det fokus pa fileten. Av de 12 innleggene er 8 av de av de
illustrerendefoto, 3 er verbovisuelt bilde, mens det siste innlegget er et dokumenterende foto.
8 av innleggene har bildeutsnittet halvtotal, 1 er heltotal, og 3 er naerbilde.
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Bilde 37-38: Bildene viser motiv fisk

Begge bildene viser fisk som ligger pa is. De er kjglt ned og tilsynelatende kalde. Bilde 37
viser fire laksefileter hvor to ligger med skinnsiden ned, og to med skinnsiden opp.
Fremvisningen av fiskefileten er estetisk, da den er symmetrisk tilskaret, og dandert pent.
Som David Machin (2004) poengterte sa selger bilder som er dekorative (s. 317). Bilde 38
viser seks makreller som fremdeles har skinn, men som er uten hode. Det skapes et
momentum i bildene da annenhver fisk ligger motsatt fra hverandre. | likhet med bilde 37 er
makrellene dandert pa vakkert vis. Bilde 37 er av bildetypen illustrasjonsfoto med
bildeutsnittet naerbilde. Som fglge av tekst og logo pa bilde 38 er det et verbovisuelt bilde,
med bildeutsnittet halvtotal. Bilde 38 blir brukt tre ganger i datamaterialet, en gang hvor
fisken ligger horisontalt som vist her, og 2 ganger hvor fisken ligger vertikalt. Alle gangene
det blir brukt inneholder tittelen «Norwegian Mackerel». Det viser til at bildet er generelt,

men likevel brukes bare nar det handler om makrell.

Mennesker

Mennesker forekommer som motiv 32 ganger i de 142 innleggene, det utgjer 22%. Av alle
innleggene er det kun 1 innlegg som er illustrasjonsfoto, 1 innlegg er et verbovisuelt bilde,
mens 30 er dokumenterende foto. Som nevnt under delkapittel om bildeutsnitt 4.2 halvtotal sa
er det ofte mennesker som utgjer motivet nar bildeutsnittet er halvtotal. | 23 av innleggene er
bildeutsnittet halvtotal, 8 innlegg har et heltotalt bildeutsnitt, mens 1 innlegg er naerbilde.
Mennesker som motiv forekommer som oftest nar innlegget omhandler et arrangement eller
konferanse hvor NSC er deltakende, noe som stemmer overens med det faktum at 30 av
innleggene er dokumenterende foto.
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Bilde 39-40: Bildene viser motiv mennesker

Bildene over viser innlegg som har mennesker som hovedmotiv. Bilde 39 er dokumenterende
foto med bilutsnittet halvtotal. Bildet viser atte personer i en rekke foran en skjerm som gir
informasjon om arrangementet. De holder alle i plakater og modeller av fisk. For meg som
kjenner NSC og utenrikstjenesten i Kina, gjenkjenner jeg blant annet sjgmatutsending
Andreas Thorud, generalkonsul og konsul ved generalkonsulatet i Guangzhou Hege Araldsen
og Knut @yvind Granli. Pa plakatene vises QR-koder som trolig linker videre til nettsider o.1.
som er informative i forbindelse med arrangementet, i tillegg til logoene til de to arranggrene:
Norwegian Seafood Council og Consulate General in Guangzhou. De star pa en scene, og det
tyder pa at en profesjonell fotograf har tatt bildet. Bilde 40 er ogsa et dokumenterende foto
med bildeutsnittet halvtotal. Bildet viser fem personer som star foran en TV-skjerm hvor det
star «Norwegian business in China», med bilde av Shanghai. Jeg gjenkjenner representanter
fra bade NSC og utenrikstjenesten i Kina, blant annet sjgmatutsending Andreas Thorud,
generalkonsul og konsul ved generalkonsulatet i Shanghai, Lise Nordgaard og Solfrid Dahl
Helgesen. Lyssettingen pa bildet er ikke like godt som i bilde 39, noe som indikerer at det er
tatt med lavkvalitetskamera som mobil. Tittelen viser at de personene pa bildet fremmer en
rapport som er utarbeidet om norsk handel med Kina. Bildene er representative for de andre
innleggene hvor motivet er mennesker, ved at de fleste innlegg som forteller om
arrangementer i regi av NSC ser tilngermet likt ut som bilde 39. Innleggene som handler om
hva NSC gjar, lanserer, eller noe de har fatt til, ser ofte ut som bilde 40. Ved a vise personer i
innleggene bidrar til & gi NSC et menneskelig ansikt, og det er med pa a skape en
mellompersonlig forbindelse mellom forbrukerne og selskapet. De inviterer mottakerne til a
fa en visuell forstaelse for hvordan arrangementet var, eller som pa bilde 40, hvem som var

med pa a utarbeide rapporten som omtales.
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Illustrasjoner

Illustrasjon forekommer som hovedmotiv i 17 innlegg, det vil altsa si at det er 17 innlegg som
enten er grafisk designet, eller som har illustrasjonsfoto med verbaltekst lagt pa. Bildetypen
som forekommer flest ganger er verbovisuelt bilde med 11 innlegg, videre er 5 innlegg grafisk
illustrasjon, og 1 andre. Bildeutsnittet som forekommer oftest er ikke relevant med 12

innlegg, 3 innlegg har et heltotalt bildeutsnitt, mens 2 er halvtotalt.
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Bilde 41-42: Bildene viser motiv illustrasjoner

Bilde 41 viser et bilde som opprinnelig er et illustrasjonsfoto, men som har fatt bade logoer og
tekst redigert inn, som da gjar det et verbovisuelt bilde. Bildeutsnittet er heltotal. Sammen
med tittel kommer det frem at innlegget presenterer lanseringen av «Refreshing Rummer
Light Meal Season». For oss som ikke forstar mandarin sa gir ikke bildet noen indikasjon pa
hva arrangementet handler om, og man er avhengig av overskriften for a forsta konteksten.
Overskriften gir heller ingen indikasjon pa at det har noe med Norge eller norskhet a gjere,
annet enn bruk av NSC, men bildet bidrar til a knytte forbindelsen til Norge. Det er likevel
verdt a bemerke at for en kineser vil teksten pa bildet trolig vere informativ. Bilde 42 er en
grafisk illustrasjon hvor bildeutsnittet er ikke relevant. Bildet viser en illustrert fortelling om
«How Norwegian Salmon Conquered the World». Bildet er tydelig skapt i et program eller
lignende, noe som viser at bildet er en grafisk illustrasjon. Denne historien er mulig a skjgnne
selv om man ikke forstar mandarin, men overskriften er med pa a sette riktig kontekst til den

illustrative fortellingen.

Kombinasjoner
Det er kun 4 innlegg som kombinerer flere variabelkategorier i ett innlegg, det utgjer totalt
3%. To av innleggene kombinerer variabelkategoriene matrett og fisk, de er begge av

bildetypen illustrasjonsfoto, og har bildeutsnittet halvtotal. De to andre innleggene er satt
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sammen av flere bilder, de har ulike motiver pa bildene. Det ene bildet er satt sammen av fisk
og fjell + hav, mens det andre er fjell + hav og matrett. Begge bildene er av bildetypen
verbovisuelt bilde, og har et bildeutsnitt som er ikke relevant, da de to inkluderte bildene har
to forskjellige bildeutsnitt.
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Bilder 43-44: Bildene viser kombinasjon av flere motiv

Bilde 43 representerer to av de fire innleggene hvor motivene er fisk og matrett. Pa bordet
under en tallerken ligger to store laksestykker med skinn, som i likhet med bildene under
motivet fisk, ligger fisken pa is. Man kan se antydning til rosafarge i fiskekjgttet, og i tillegg
bekrefter overskriften at det er laks innlegget handler om. Tallerkenen inneholder en ferdig
matrett med laks. Overskriften viser at innlegget handler om oppskrifter pa matretter som
inneholder laks, og nar man da har bade en matrett med laks, samt en laksefilet, kan det bidra
til & inspirere at publikum gnsker a trykke pa innlegget. Bilde 44 kombinerer et bilde av fjell
+ hav og matrett, eller i alle fall komponenter som skal bli en matrett. Overskriften lyder
«Origin Matters (...)» som viser at innlegget fokuserer pa hvor fisken kommer fra. Bildet fra
Norge viser tilbake til opprinnelsen av bade fisken og Norges Sjgmatrad. Bildet med
komponentene til a lage matretten er ogsa med pa a skape et bilde av opprinnelse ravarene til
den ferdige matretten. Helt til venstre i bildet er det lagt pa et hvitt element med plass til
logoen til Norges Sjgmatrad. De har komponert bildene til & ga over hverandre, noe som er
med pa a gi et fint design for bildet.

Andre

9 av innleggene har en uklarhet rundt hva som er hovedmotivet pa bildene, 6 av de er av

bildetypen dokumenterende foto, 2 av de andre, og 1 er et verbovisuelt bilde. Bildeutsnittet
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som forekommer mest er halvtotal, med 6 innlegg. Videre er det 2 innlegg som er ikke
relevant, og 1 innlegg som er heltotalt i bildeutsnittet.
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Bilde 45-46: Bildene viser motiv andre

Bildene 45-46 er verken av natur, matrett, fisk, mennesker, illustrasjon eller en kombinasjon
av de nevnte. Bilde 45 er av typen dokumenterende foto med bildeutsnittet halvtotal, og er
representativ for de andre innleggene som faller inn under variabelkategorien dokumenterende
foto. For ordens skyld har 1 dokumenterende foto bildeutsnittet heltotal, men er fremdeles
tilnzermet lik som bilde 45. Bildet viser Norges Sjgmatrads bod fra konferansen CFSE fra et
tidligere ar. | overskriften fremgar det at Sjgmatradet skal veere tilstede pa konferansen ogsa i
2021. Bilde 46 er av bildetypen andre, med bildeutsnittet ikke relevant. Bildet viser en collage
av flere bilder. En slik collage forekommer to ganger i datamaterialet, begge gangene brukes
de i innlegg hvor det handler om generelle ting slik som overskriften i bilde 46 viser, og som
deler variabelkategoriene andre og ikke relevant.

4.4 E Setting

E Setting bestar av 6 variabelkategorier. Som tabell 5 nedenfor viser, sa er utendgrs: havutsikt
variabelkategorien som forekommer oftest med 42 innlegg (30%), mens utendgrs: annet er
settingen i 10 innlegg (7%). Innendgrs: arrangementer o.l. er settingen i 30 innlegg (21%),
innendgrs: bord/mat er stagrst innenfor innendgrs-kategorien, og brukes i 37 innlegg (26%).
Innendgrs: annet star i likhet med utenders: annet, med 10 innlegg (7%). Til sist er det en

ikke relevant setting i 13 innlegg (9%).

Setting Antall innlegg Prosent
Utendgrs: havutsikt 42 30%
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Utendagrs: annet 10 7%
Innendgrs: arrangementer o.l. | 30 21%
Innendgrs: bord/mat 37 26%
Innendgrs: annet 10 7%
Ikke relevant 13 9%
Totalt N =142 100%

Tabell 5 — E Setting. N = 142

Utendgrs: havutsikt

30% av innleggene har settingen utenders: havutsikt, det tilsvarer 42 innlegg. Det er den mest
forekommende settingen i datamaterialet. Av de 42 innleggene er 26 av de bildetypen
illustrasjonsfoto, 15 er verbovisuelle bilder, mens 1 er dokumenterende foto. Bildeutsnittet
som forekommer mest er heltotalt med 32 innlegg, halvtotal brukes i 7 innlegg, mens kun 3
av innleggene har et ikke relevant bildeutsnitt. Fjell + hav er motivet som er mest
fremtredende, det med 21 innlegg. Fjell + hav + fisk er motivet pa 3 innlegg, mens fjell + hav
+ utstyr er motivet pa 9 av innleggene. Sammenlignet med tabell 4 ser vi at det tilsvarer at
alle variabelkategoriene som omhandler natur, har havutsikt. Videre er det 6
illustrasjonsbilder som har havutsikt, og 3 av innleggene har havutsikt med mennesker.
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Bilde 47 er av bildetypen illustrasjonsfoto, har bildeutsnittet heltotal, og motivet er fjell +
hav. Bildet er representativt for de andre 14 innleggene i de samme variabelkategoriene, de
ser tilnzermet like ut. Bilde 48 er opprinnelig et dokumenterende bilde, men pa grunn av
innramming, og «Norway Origin Story» gverst i bildet, blir det et verbovisuelt bilde.

Bildeutsnittet er halvtotalt, og motivet er mennesker. Dette er det eneste tilfellet hvor disse
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variabelkategoriene star sammen. Pa siden av bildet star det en liten tekstboks med ordene
«Seafood Expedition», sammen med tittelen «Famous F&B Influencer’s Norwegian Sea-to-
Plate Seafood Trek» kan man se at artikkelen handler om en influensers reise i Norge, hvor

vedkommende trolig har fatt oppleve opprinnelsen til sjgmat.

Utendgrs: annet

Utendgrs: annet forekommer 10 ganger, noe som utgjer 7% av alle innleggene. 6 av
innleggene er dokumenterende foto, 1 bilde er et verbovisuelt bilde, mens 3 innlegg er
illustrasjonsfoto. Bildeutsnittet halvtotal forekommer 5 ganger, heltotale 3 ganger, og

nerbilde 2 ganger. Motivet som forekommer mest er mennesker med 6 innlegg, videre falger

matrett med 3 innlegg, og 1 innlegg er illustrasjon.
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Bilde 49-50: Bildene viser settingen utendgrs: annet

Bilde 49 er et dokumenterende foto, med bildeutsnittet halvtotal, fra et arrangement de har
hatt ved navn «Norwegian Winter Wonderland». Pa bildet star to mennesker som holder
modeller av fisk, foran en plakat som viser collage av diverse bilder. For meg som kjenner
bade NSC og utenrikstjenesten i Kina, gjenkjennes sjgmatutsending Andreas Thorud og
Ambassadgr ved den norske ambassaden i Beijing, Signe Brudeset. Bilde 50 er opprinnelig et
illustrasjonsfoto, men ettersom det er lagt pa tekst og logo, er det et verbovisuelt bilde. Bildet
viser skyer med litt bla himmel innimellom. Pa det lille bildet ser man at det ogsa er fjell,
samt mer tekst pa bildet. Med tanke pa det som vises i det store bildet, indikeres det at den
viktigste informasjonen kommer frem i den gverste tekstlinjen, da det er denne delen de har

fokusert pa i det store bildet.

Innendgrs: arrangementer o.l.
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Av alle innleggene i datamaterialet er det 30 innlegg som har settingen innendgrs:
arrangementer o.l., det utgjar 21%. Av de 30 innleggene er 29 av de bildetypen
dokumenterende foto, og kun 1 er verbovisuelt bilde. Bildeutsnittet halvtotal forekommer 22
ganger, heltotal 7 ganger, og narbilde 1 gang. Motivet som forekommer flest ganger er

mennesker med 22 innlegg, 7 andre, og 1 innlegg hvor motivet er fisk.
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Bilde 51-52: Bildene viser settingen innendgrs: arrangementer o.l.

Bilde 51 viser et standardeksempel pa innlegg fra en konferanse/arrangement som har veert,
eller som Sjgmatradet skal delta pa. Bildet er et dokumenterende foto med bildeutsnittet
heltotal, og motivet er mennesker. Pa bildet ser man 9 mennesker som sitter tilbakelent i det
som ser ut til & veere behagelige stoler. De sitter pa en oppbygget scene, antageligvis for a
kunne bli sett av alle i publikum. Bak dem er det en stor skjerm som gir informasjon om hva
de snakker om og hvem som er pa scenen. Teksten star bade pa engelsk og mandarin. Bilde
52 viser motivet andre, bildetypen er dokumenterende foto, og bildeutsnittet er halvtotal.
Bildet viser en bod som Norges Sjgmatrad har hatt pa en konferanse. Basert pa overskriften
forstar vi at det er fra konferansen CIIE. Artikkelen handler om historien om norsk sjgmat pa
CIIE, det er ikke videre sikkert hvilket ar det er fra, eller om denne saken kom ut far, eller
etter det arets arrangement. Det er fem andre bilder som ser lignende ut, og som deler de

samme variabelkategoriene: dokumenterende foto, halvtotal, og motiv andre.

Innendgrs: bord/mat

Innendgrs: bord/mat er den nest mest forekomne variabelkategorien i variabel E. Det er 37
innlegg som faller inn under denne variabelkategorien, det utgjer 26%. Bildetypen
illustrasjonsfoto forekommer desidert mest med 34 av 37 innlegg, de resterende 3 innlegg er
verbovisuelle bilder. Bildeutsnitt naerbilde forekommer flest ganger, med 25 innlegg, mens 10

av innleggene har bildeutsnittet halvtotal, og 2 innlegg har et ikke relevant bildeutsnitt.
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Matrett er motivet i 32 av 37 innlegg, og er det motivet som forekommer hyppigst. Videre har
2 innlegg fisk, 2 innlegg har kombinert flere motiv, mens det er 1 innlegg med motivet

illustrasjon.
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Bilde 53-54: Bildene viser settingen innendgrs: bord/mat

Bilde 53 er et illustrasjonsfoto, med bildeutsnittet naerbilde, og motivet matrett. Bildet er
representativt for 25 innlegg, som alle deler de samme variabelkategoriene over. Bildet viser
en tallerken med laks, ris og en rekke andre ingredienser, sammen med bestikk og serviett,
liggende pa et bord. Overskriften pa innlegget indikerer at nar man trykker videre inn pa
artikkelen vil man kunne lese diverse oppskrifter som passer til temaet «Back-to-School».
Bildene i bilde 54 er opprinnelig illustrasjonsfoto, men de er satt sammen i ett bilde, hvor det
ogsa er inkludert Sjgmatradets logo med hvit bakgrunn, det har da blitt et verbovisuelt bilde.
Begge bildene inneholder motivet matrett, basert pa overskriften tyder det pa at den ene
matretten inneholder makrell mens den andre inneholder torsk. Man kan kjenne igjen samme
utforming i flere andre verbovisuelle bilder, for eksempel bilde 17 (se kapittel 4.1) og 44 (se
kapittel 4.3).

Innendgrs: fisk

Innendgrs: fisk forekommer i 10 innlegg (7%), hvorav motivet er fisk i 9 av dem, mennesker
er motivet pa det siste innlegget. Bildeutsnittet som forekommer hyppigst er halvtotal, med 8
innlegg, mens narbilde er i 2 innlegg. 6 av innleggene har bildetypen illustrasjonsfoto, 3 er
opprinnelig illustrasjonsfoto, men gjort om til verbovisuelle bilder, og det er 1
dokumenterende foto. De variabelkategoriene som skiller seg ut her er motivet mennesker,

som er det eneste dokumenterende fotografiet.
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Bilde 55-56: Bildene viser settingen innendgars: fisk

Bilde 55 er et illustrasjonsfoto, med bildeutsnittet halvtotal, hvor motivet er fisk. Bildet er
representativt for 4 av de 10 innleggene, det er altsa 4 innlegg som deler alle de samme
variabelkategoriene. Som nevnt under D Motiv (4.3), hvor jeg viser motivet fisk, beskriver jeg
at bilde 38 brukes bade vertikalt og horisontalt. Bilde 55 er samme bilde som bilde 38 bare
her vertikalt. Bildet viser en rekke med makrell som ligger pa is, hvor hodet er tatt vekk. Bilde
56 var opprinnelig illustrasjonsfoto, men det har fatt lagt pa bade logo og annen tekst, og er da
verbovisuelt. Bilde 56 er lignende pa bilde 55 hvor det ligger fisk pa is, med gra bakgrunn.
Basert pa overskriften forstar man at fisken pa bildet er torsk, og pa dette bildet er hodene
deres fremdeles pa. Torskene ligger i par vendt inn mot hverandre, noe som bidrar til & gjgre

bildet estetisk pent.

Ikke relevant

Innlegg som er vurdert til ikke relevant forekommer 13 av 142 ganger. Av de 13 innleggene
er 5 vurdert & vaere av bildetypen grafisk illustrasjon, 5 innlegg er verbovisuelt bilde, og 3 er
kategorisert andre. Nar det gjelder bildeutsnitt, er 100% av innleggene vurdert  ha et ikke
relevant bildeutsnitt. 9 av innleggene har motivet illustrasjon, mens bade andre og

kombinasjon er motivet pa 2 innlegg hver.
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Bilde 57-58: Bildene viser settingen ikke relevant

Bilde 57 viser en grafisk illustrasjon, hvor bildeutsnittet er ikke relevant, og motivet er
illustrasjon. 5 av 10 innlegg deler samme variabelkategorier. Pa bildet ser vi en laksefilet pa
et fat, oppa er det et norsk flagg, og et flagg som viser logoen til Norges Sjgmatrad. Rundt
laksefileten er det streker som gir en sammenkobling mellom laksen og tekst rundt. Teksten
star pa mandarin, de som ikke forstar mandarin trenger mer kontekst for & kunne forsta
budskapet som fremmes her. Overskriften «Norwegian Salmon — the World"s Favorite Fish»
gir indikasjon pa at artikkelen handler om at norsk laks er den mest populare fisken i verden.
Til venstre for laksen ser vi tre tegn, det ser ut til & vaere tegn for gen, vitamin og atom, noe
som kan gi en indikasjon pa at artikkelen handler om innholdet i fisken. Bilde 58 har
forholdsvis variabelkategoriene bildetypen andre, bildeutsnitt ikke relevant og motivet andre.
Bildet utgjer en collage av bilder tatt utendars og innendgars. | datamaterialet er det to bilder

som ser slik ut, og som da deler samme variabelkategorier.

4.5 F Arstid

Som vi kan se i tabell 6 bestér variabelen F Arstid av 4 variabelkategorier. Den hyppigst
forekomne variabelkategorien er ikke relevant med 91 innlegg (64%). Videre folger hgst og
vinter, med 29 innlegg (20%), og var og sommer med 20 innlegg (14%). Den
variabelkategorien som forekommer sjeldnest, er ubestemmelig med 2 innlegg (1%). Over
60% skiller den mest forekomne (ikke relevant), og den minst forekomne variabelkategorien
(ubestemmelig). Sammenligner man de fire arstidene med hverandre sa forekommer hgst og

vinter ved 9 innlegg mer enn var og sommer.

Arstid Antall innlegg Prosent

Ubestemmelig 2 1%

61



Var og sommer 20 14%
Heast og vinter 29 20%
Ikke relevant 91 64%
Totalt N =142 100%

Tabell 6 — F Arstid. N = 142. Grunnet redusering av desimaltall, blir summen 99%.

Ubestemmelig
Det er kun i 2 innlegg at arstiden er ubestemmelig, det utgjar 1% av alle innleggene.
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Bilde 59-60: Bildene viser arstid til & veere ubestemmelig

Bilde 59 er opprinnelig et illustrasjonsfoto av bobler under vann, men blir et verbovisuelt
bilde etter at det er lagt pa tekst i bildet, noe som kontekstualiserer innlegget. Det er i tillegg
lagt til et norsk flagg og det star «Norway» i venstre hjgrne. Teksten midt pa bildet star pa
bade engelsk og mandarin, og er trolig like meningsbarende for alle som ser innlegget.
Videre er bildeutsnittet til bilde 59 vurdert til ikke relevant, motivet er illustrasjon, og
settingen er vurdert til utendgrs: havutsikt. Bilde 60 er et dokumenterende foto, med
bildeutsnittet halvtotal, motivet er mennesker, og settingen er utendgrs: annet. Bildet viser en
kokk som star utendars og smiler til kamera. Grunnen til at bildet er vurdert til & vaere
ubestemmelig er lite indikasjoner som sier noe om arstid. Det er trolig tatt i Kina, og har da
andre indikasjoner pa arstidene enn hva som er kjent for oss i Norge. Antakelsen baseres pa
overskriften hvor det star «Perfect Interpretation», og det gir grunn til a tro at kokken

formidler sin tolkning av norsk sjgmat, i Kina.

Var og sommer
20 innlegg viser arstiden var og sommer i bildene, det utgjer 14% av alle innlegg. Bildetypen

illustrasjonsfoto er i 9 innlegg, 5 innlegg er dokumenterende foto, mens 6 innlegg har
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verbovisuelt bilde. 11 innlegg har bildeutsnittet heltotal, 7 innlegg halvtotal, 1 innlegg har et
bildeutsnitt som er ikke relevant, og 1 innlegg som er narbilde. Motivet som er mest
fremkommende er mennesker med 7 innlegg, fjell + hav er motivet pa 4 innlegg, fjell + hav +
utstyr er motivet pa 3 innlegg, 5 innlegg er illustrasjon, og 1 innlegg er av matretter.

Settingen er utendgrs: havutsikt pa 14 innlegg, og utendgrs: annet pa 6 innlegg.
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Bilde 61-62: Bildene viser arstiden var og sommer

Bilde 61 er et illustrasjonsfoto, som har motivet mennesker, bildeutsnittet halvtotal, settingen
utendgrs: havutsikt, og arstiden var og sommer. Pa bildet kan man se en eldre mann som
speider utover havet. Det kan virke som at han star pa en fiskebat, dette basert pa buksene han
har pa seg, livbgya som henger ved siden av mannen og utformingen av baten. Overskriften
bidrar ogsa til den antakelsen, der budskapet er at torsken er tilbake i sesong, altsa er dette en
fisker. Arstiden kommer frem ved at man tydelig ser at solen lyser opp himmelen og mannen.
Bilde 62 viser et dokumenterende foto, med bildeutsnittet heltotal, motivet er mennesker,
settingen er utendgrs: annet og arstiden er var og sommer. Bildet er fra arrangementet
«Norwegian Seafood Run» som NSC har arrangert. Bildet viser deltakerne som star under et

tak formet som en bue. Bak menneskene henger det en plakat med et illustrasjonsfoto med
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tekst pa bade engelsk og mandarin. Arstiden er fremtredende i de meget granne traerne som er
plassert i bakgrunnen av bildet, og klesvalgene til deltakerne peker ogsa mot at dette har

foregatt i var- og sommermanedene.

Hgst og vinter

Av de to variabelkategoriene som viser konkret arstid, er det hgst og vinter som forekommer
mest med 29 innlegg. Det betyr at totalt 20% av alle innleggene viser hgst- og vintermaneder.
18 av 29 innlegg er av bildetypen illustrasjonsfoto, mens 11 av dem er verbovisuelle bilder.
Bildeutsnittet heltotal forekommer mest med 24 innlegg, mens halvtotal har 4 innlegg og 3
innlegg har bildeutsnittet ikke relevant. 17 innlegg har motivet fjell + hav, 3 har fjell + hav +
fisk, og 6 har bildeutsnittet fjell + hav + utstyr. Totalt er 26 av 29 innlegg med motiv som er
natur. Settingen utendgrs: havutsikt forekommer i 27 innlegg, mens bildeutsnittet pa de to

siste innleggene er ikke relevant.
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Bilde 63 er illustrasjonsfoto, med bildeutsnittet halvtotal, settingen er utendgrs: havutsikt,

Bilde 63-64: Bildene viser arstiden hgst og vinter.

mens motivet er fjell + hav, arstiden er hgst og vinter. Bildet viser et stort, sngdekt fiell i
bakgrunnen, med litt hav midt i, og en bar askam i forgrunnen. Bakken er brun, og treerne ser
ut til 3 begynne a visne, dette gir klar indikasjon pa at det er senhgst far vinter, eller senvinter
for var. | overskriften far vi indikasjon pa hva innlegget handler om, nemlig vintersport i
Norge. Noe som igjen peker mot at bildet er tatt i hast- og vintermanedene. Bilde 64 er
opprinnelig et illustrasjonsfoto, men med tekst lagt pa blir det et verbovisuelt bilde.
Bildeutsnittet er heltotalt, og motivet er fjell + hav. Pa bildet ser man sngdekte fjell i
bakgrunnen og havet i forgrunnen, himmelen er mgrk bla i venstre hjarne, men blir lysere mot

hgyre. Lyset som vises pa bildet fremtrer vanligvis i starten av vinter i Nord-Norge, nar det
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gar mot marketid, og mot slutten av vinteren nar det gar mot var. Basert pa lys og sng pa

fjelltoppene vurderes bildet a ha arstiden hgst og vinter.

Ikke relevant

Ikke relevant er den variabelkategorien som har flest antall innlegg, den bestar av totalt 91
innlegg, noe som tilsier 64%. Bildetypene som forekommer mest er illustrasjonsfoto med 42
innlegg, og dokumenterende foto med 31 innlegg. Videre er det 10 innlegg med verbovisuelt
bilde, 5 innlegg med grafisk illustrasjon og 3 innlegg som er andre. Bildeutsnittet som er
mest fremtredende er halvtotal med 42 innlegg og nearbilde med 29 innlegg. Det er 7 innlegg
som har et heltotalt bildeutsnitt, og 13 innlegg hvor bildeutsnittet er ikke relevant. Matrett er
motivet som forekommer flest ganger, med 34 innlegg, mens mennesker er motivet pa 24
innlegg. Videre er motivet fisk pa 12 innlegg, illustrasjon pa 10 innlegg, 9 innlegg er andre og
2 innlegg er kombinasjon av flere. Settingen innenders: arrangement o.l. fremtrer i 30 av
innleggene, mens innendgrs: bord/mat fremtrer i 37 av innleggene. Innendgars: fisk fremtrer

10 ganger, mens ikke relevant er settingen i 11 innlegg, og 3 innlegg er utendars: annet.
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Bilde 65-66: Bildene viser arstiden ikke relevant

Bilde 65 er et illustrasjonsfoto, hvor bildeutsnittet er naerbilde, motivet er matrett, og
settingen er innendgrs: bord/mat. 24 innlegg deler de samme variabelkategoriene, og ser
tilnsermet like ut som bilde 65. Pa bildet ser vi en svart skl som star pa et brett i eik, med en
gra bakgrunn. | skalen ligger det reker, ris, og en rekke tiloehgr. Bildet er tatt innenders, og
arstiden har dermed ingen effekt pa bildets utforming. Bilde 66 er et dokumenterende foto,
med bildeutsnittet halvtotal, motivet er mennesker, og settingen er innendgrs: arrangement
o.l.. Det er 16 innlegg som deler de samme variabelkategoriene, men som likevel ser noe

annerledes ut. | bilde 66 ser vi tre personer, jeg drar kjennskap pa sjgmatutsending Andreas
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Thorud til hgyre, og generalkonsul ved generalkonsulatet i Guangzhou, Hege Araldsen, midt

i. I bildet ser vi at de sitter rundt et stort bord som er padekt med servise og diverse retter.

Som overskriften viser er trolig maten av kantonesiske opprinnelse, men med bruk av norsk

fisk. Pa alle rettene er det plassert et norske flagg. | bildet er det et vindu som kan gi

indikasjon pa arstid, men man ser bare gra himmel og en hgy bygning og det gir da ingen

markerer a basere seg pa. Med tanke pa at bildet er tatt innendgars blir det da vurdert til at

arstiden ikke er relevant for bildet.

4.6 G Innhold 1 tittel

Tabell 7 viser hvor mange innlegg de ulike variabelkategoriene forekommer i, samt hvor stor

prosentandel det tilsier. Ingen av variabelkategoriene er markant mye stgrre enn andre, det er

heller en variabelkategori som skiller seg ut ved a veere brukt spesielt lite. Variabelkategorien

Nevner spesifikk fisk/sjgmat forekommer kun ved 4 innlegg (3%). Den variabelkategorien
som forekommer hyppigst er Nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat, som blir brukt totalt 41

ganger (29%), etterfulgt av Nevner Norge og sjgmat generelt med 31 innlegg (22%). Videre

blir Nevner NSC brukt 27 ganger (19%), Nevner Norge 11 ganger (8%), og Andre 28 ganger

(20%).
Innhold i tittel Antall innlegg Prosent
Nevner Norge 11 8%
Nevner spesifikk fisk/sjgmat | 5 4%
Nevner Norge og spesifikk | 41 29%
fisk/sjgmat
Nevner Norge og sjgmat 31 22%
generelt
Nevner NSC 27 19%
Andre 27 19%
Totalt N =142 100%

Tabell 7 — G Innhold i tittel. N = 142. Grunnet redusering av desimaltall, blir summen 101%

Nevner Norge

11 av 142 innlegg (8%) har overskrifter som nevner Norge, og da bare Norge. Av de

innleggene er 4 av dem dokumenterende foto, 3 illustrasjonsfoto og 4 verbovisuelt bilde.
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Bildeutsnittet halvtotal er mest fremtredende med 8 innlegg, mens bade heltotalt, narbilde og
ikke relevant har 1 innlegg hver. Motivene mennesker og illustrasjon er de to mest brukte,
med forholdvis 5 og 3 innlegg. Motivene fisk, fjell + hav og fjell + hav + utstyr har 1 innlegg
hver. Settingene utendgrs: havutsikt og innendgrs: arrangement o.l. har 4 innlegg hver, mens
innendgrs: bord/mat, utendgrs: annet og ikke relevant har 1 innlegg hver. Nar det gjelder
arstid, er den ikke relevant i 6 av innleggene, mens 3 innlegg er fra var og sommer, og 2

innlegg er fra hgst og vinter.
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Bilde 67-68: Bildene viser innlegg hvor overskriften nevner Norge

Bilde 67 er et illustrasjonsfoto, med bildeutsnittet halvtotal, hvor motivet er fjell + hav +
utstyr, settingen er utendgrs: havutsikt, og arstiden er hgst og vinter. Overskriften i bilde 67
referer til norsk akvakultur, det nevnes verken fisk eller sjgmat. Videre i overskriften kommer
det frem at norsk akvakultur fortsetter & vokse pa «the Coller FAIRR Index», det indikerer at
innholdet i artikkelen videre handler om akkurat dette. Innlegget publiseres trolig med formal
om a fremme norske prestasjoner, og valget av motiv pa bilde er med pa & vise noe som
inngar i norsk havbruk, nemlig merder. Bilde 68 er et dokumenterende foto, med bildeutsnittet
halvtotal, motivet er mennesker, settingen er innendgrs: arrangement o.l. og arstiden er ikke
relevant for bildet. Overskriften handler igjen om norsk akvakultur, men her indikerer
overskriften at innlegget forteller mer om hvordan Norge har kommet i lederposisjonen. Satt
sammen med bildet antas det at fortellingen kommer i etterkant av et arrangement, hvor

sjgmatutsending Andreas Thorud har fortalt om nettopp dette.

Nevner spesifikk fisk/sjgmat
Det er kun 5 innlegg (4%) hvor overskriften nevner verken Norge eller norsk, men som da
nevner noe vedrgrende fisk eller annen sjgmat. Alle 5 innlegg er illustrasjonsfoto,

bildeutsnittet er heltotal i 3 av innleggene, og halvtotalt og nerbilde i 1 innlegg hver. Alle
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innleggene har ulike motiv, men tre av dem omhandler natur. Hvilket betyr at motivene fjell +
hav, fjell + hav + fisk, fjell + hav + utstyr, matrett og mennesker, har 1 innlegg hver. Alle
innleggene er av settingen utendgrs: havutsikt, med unntak av 1 som er innendgrs: bord/mat.

2 av innleggene er fra arstidene var og sommer, 2 er fra arstidene hgst og vinter og 1 er ikke

relevant.
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Bilde 69-70: Bildene viser innlegg hvor overskriften nevner spesifikk fisk/sjgmat

Bilde 69 er et illustrasjonsfoto med bildeutsnitt heltotal, motivet er fjell + hav + fisk,
settingen er utendgrs: havutsikt, og arstiden er hgst og vinter. Overskriften indikerer at dette
ikke handler om hva Norge gjar, eller noe Norge har fatt til, det indikerer at innlegget handler
om det kinesiske laksemarkedet og markedsutsiktene. Innlegget er mer rettet mot det norske
markedet enn det kinesiske. Bildet brukt i innlegget passer godt sammen til overskriften med
tanke pa laksefileten i bildet. Bilde 70 er ogsa et illustrasjonsfoto med bildeutsnittet heltotal,
motivet er fjell + hav + utstyr, settingen er utendgrs: havutsikt, og arstiden er var og sommer.
Overskriften signaliserer at innlegget gir en oversikt over verdens 15 sterste lakseprodusenter
i 2021, men overskriften sier ikke noe om hvor Norge star pa listen. Bildet i innlegget
inkluderer merder i tillegg til fjell og hav, noe som star passende til temaet lakseproduksjon
da det er i all hovedsak i merdene at laksen blir produsert.

Nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat

Den variabelkategorien som brukes i flest antall innlegg er Nevner Norge og spesifikk
fisk/sjgmat, med 40 innlegg, noe som utgjer 28% av alle innlegg. Av de 40 innleggene er 26
av bildetypen illustrasjonsfoto, 8 innlegg er verbovisuelle bilder, mens bade dokumenterende
foto og grafisk illustrasjon har 3 innlegg hver. Bildeutsnittene halvtotal og narbilde har
forholdvis 17 og 12 innlegg, mens heltotal har 4 innlegg, og det er ikke relevant bildeutsnitt i

7 innlegg. Alle de ulike motivene er representert under denne kategorien, med unntak av
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andre. Matrett har 14 innlegg, fisk 10 innlegg, illustrasjon 5 innlegg, kombinasjon av flere
motiv 3 innlegg, mennesker 3 innlegg, fjell + hav + fisk og fisk + hav + utstyr har 2 innlegg
hver, mens fjell + hav har 1 innlegg. Ogsa alle settingene er representert, innenders: bord/mat
forekommer mest med 16 innlegg, etterfulgt av innendgars: fisk med 9 innlegg, og ikke
relevant setting i 6 innlegg. Utendgrs: havutsikt er pa 5 innlegg, mens utendgrs: annet er pa 3
innlegg, og til sist innendgrs: arrangement o.l. forekommer kun 1 gang. 30 innlegg har ikke
relevant arstid koblet til innleggene, og 1 innlegg er ubestemmelig. Hast og vinter
forekommer dobbelt sa mange ganger som var og sommer, med 6 innlegg fra hgst og vinter,

og 3 innlegg fra var og sommer.
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Bilde 71-72: Bildene viser innlegg hvor overskriften nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat

Bilde 71 er et illustrasjonsfoto med bildeutsnittet halvtotal, motivet er fisk + hav + utstyr,
settingen er utendgrs: havutsikt, og arstiden er var og sommer. Overskriften viser at innlegget
handler om hvordan Norge klarer & produsere laks uten bruk av antibiotika. Her fremmes den
norske laksen med utgangspunkt i at den ikke er behandlet med antibiotika, noe som er en
suksess. Bildet passer til overskriften da den viser en person som jobber med en merd, og det
viser hvor den norske laksen blir produsert. Bilde 72 er et illustrasjonsfoto med bildeutsnittet
narbilde, motivet er matrett, settingen er innendgrs: bord/mat, og arstiden er ikke relevant for
bildet. Overskriften forteller at i innlegget kan man fa inspirasjon til matretter som inneholder
norsk torsk, og som barn vil like. Bildet star godt sammen med overskriften da den gir et
frempek om hvordan forbrukeren selv kan lage retten dersom man fglger oppskriftene i
innlegget. Forutsetningen er at matretten som er avbildet inkluderes i innlegget. Bildet passer
ogsa spesielt godt til Asia og Kina der man typisk spiser med pinner og foretrekker fisken
tilberedt med skinn. 1 Norge ville det trolig veert stilt spgrsmal rundt bruken av bildet, da de

feerreste i Norge spiser torsk med skinn pa, eller med spisepinner.
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Nevner Norge og sjgmat generelt

Den nest mest forekomne variabelkategorien under G Innhold i tittel er Nevner Norge og
sjgmat generelt med 31 innlegg, noe som utgjer 22% av alle innleggene. 13 av innleggene har
bildetypen dokumenterende foto, 9 har illustrasjonsfoto, 7 har verbovisuelt bilde, og 2 er av
bildetypen andre. Bildeutsnittene halvtotal og heltotal er de mest forekomne, med
henholdsvis 12 og 13 innlegg. 3 innlegg er vurdert til & ha et bildeutsnitt som er ikke relevant,
og 3 innlegg har bildeutsnittet narbilde. Det er stor variasjon i hvilket motiv som er pa
innleggene, 8 innlegg er av mennesker, 7 er fjell + hav, 6 andre, 4 innlegg er matretter, 3 er
fjell + hav + utstyr, 2 er illustrasjoner og 1 innlegg er av fisk. Settingen i innleggene varierer
ogsa, de fleste innlegg er utendgrs: havutsikt med 11 innlegg. Tett etterfulgt av innendars:
arrangement o0.l. med 10 innlegg. Videre er innendgrs: bord/mat settingen i 4 innlegg,
utendgrs: annet i 3 innlegg, ikke relevant i 2 innlegg, og 1 innlegg er innendars: fisk. Arstid i

bildene er ikke relevant i 18 av innleggene, mens 8 er fra hgst og vinter, og 5 innlegg fra var

0g sommer.
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Bilde 73-74: Bildene viser innlegg hvor overskriften nevner Norge og sjgmat generelt

Bilde 73 er et illustrasjonsfoto med bildeutsnittet neerbilde, motivet er matrett og settingen er
innendgrs: bord/mat, arstiden er ikke relevant for bildet. Overskriften viser at innlegget
handler om oppskrifter som inneholder norsk sjgmat, de har ikke spesifisert en spesifikk type
sjgmat, men omtaler sjgmat generelt. Her bruker de «Seafood from Norway» som et
salgspunkt for & bidra til interesse og potensiell inspirasjon for norsk sjgmat som mat til den
kommende feriedagen. Bilde 74 er dokumenterende foto med bildeutsnittet halvtotal, motivet
er fisk og settingen er innendgrs: fisk, arstiden er ikke relevant for bildet. Overskriften viser at

innlegget handler om at norsk sjgmat hadde eksportverdier for 151.4 milliarder kroner i 2022.
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Nevner NSC

Det er totalt 27 innlegg hvor overskriften nevner Norwegian Seafood Council (NSC), noe som
utgjer 19% av alle innlegg. Bildetypen dokumenterende foto forekommer 13 ganger,
illustrasjonsfoto 9 ganger, og verbovisuelt bilde 5 ganger. Bildeutsnittet heltotal forekommer
flest ganger i 17 innlegg, halvtotal forekommer i 6 innlegg, mens bade naerbilde og ikke
relevant forekommer i 2 innlegg hver. 11 av innleggene har motivet mennesker, 8 har motivet
fiell + hav, 4 innlegg er illustrasjoner, bade andre og matretter har 2 innlegg hver. Settingen
utenders: havutsikt er den mest forekomne med 12 innlegg, fulgt tett av innendgars:
arrangementer o.l. med 11 innlegg. 2 innlegg er utendgrs: annet, mens bade innendgars:
bord/mat og ikke relevant har 1 innlegg hver. Totalt 14 av alle innleggene har ikke relevant

arstid, mens 7 innlegg er hgst og vinter, og 6 er var og sommer.
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Bilde 75-76: Bildene viser innlegg hvor overskriften nevher NSC
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Bilde 75 er et dokumenterende foto som viser bildeutsnittet halvtotal, motivet er mennesker
og settingen er utendgrs: havutsikt, arstiden er var og sommer. Overskriften viser at innlegget
presenterer den nye direktaren (sjgmatutsendingen) for Norges Sjegmatrad i Kina. Verbaltekst
og bilde henger godt sammen, da mannen avbildet er den nye direktgren, Andreas Thorud.
Bade bildet og overskriften er med pa a gi et personlig preg, og gir et tydelig ansikt pa NSC.
Bilde 76 er et illustrasjonsfoto som viser bildeutsnittet heltotal, motivet er fjell + hav og
settingen er utendgrs: havutsikt, arstiden er var og sommer. Overskriften forteller her at
innlegget handler om hva NSC har gjort i lgpet av 2022. Det brukte bildet er et generelt

illustrasjonsfoto som ikke gjenspeiler noe i overskriften.

Andre
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Av 142 innlegg har 27 innlegg overskrift hvor verken Norge, spesifikk fisk/sjgmat, sjgmat
generelt eller NSC nevnes, det utgjer til sammen 19% av alle innleggene. Illustrasjonsfoto er
den bildetypen som forekommer flest ganger med 16 innlegg, bade dokumenterende foto og
verbovisuelle bilder har 4 innlegg hver, mens grafisk illustrasjon har 2 innlegg, og 1 innlegg
har bildetypen andre. Bildeutsnittet naerbilde er i 10 innlegg, halvtotalt bildeutsnitt er brukt i
8 innlegg, 4 innlegg er heltotalt, mens det er 5 innlegg som har et ikke relevant bildeutsnitt. 13
bilder har matrett som motiv, 4 innlegg har mennesker som motiv, og bade motivet fjell + hav
og illustrasjon har 3 innlegg hver. Fjell + hav + utstyr er i 2 innlegg, mens andre og
kombinasjon har 1 innlegg hver. Settingen som forekommer mest er innendgrs: bord/mat med
13 innlegg, utendgrs: havutsikt har 6 innlegg, innendgrs: arrangement o.l. har 4 innlegg, 3
innlegg har en ikke relevant setting, mens 1 innlegg er utendgrs: annet. Arstid er ikke relevant
i 20 innlegg, det er hgst og vinter i 4 innlegg, 1 innlegg er var og sommer, og 1 innlegg er

ubestemmelig.
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Bilde 77-78: Bildene viser innlegg hvor overskriften ikke nevner Norge, sjgmat/fisk eller NSC

Bilde 77 er et illustrasjonsfoto med bildeutsnittet neerbilde, motivet er matrett og settingen er
innendgrs: bord/mat og arstiden er ikke relevant. Det er totalt 9 innlegg som faller inn under
de samme variabelkategoriene, og som ser relativt like ut som bilde 77. Bildet viser en matrett
bestdende av noen stekte biter av noe som antas er fisk, og salat pa siden. Overskriften
indikerer at man kan fa oppskriften i innlegget. De viser i overskriften av det er «Juicy
Autumn Flavor», men bildet alene formidler ikke at det er hgst og vinter, og er derfor vurdert
til & ikke ha relevant arstid. Bilde 78 er et verbovisuelt bilde med bildeutsnittet heltotal,
motivet er fjell + hav og settingen er utendars: havutsikt, arstiden er hgst og vinter.
Overskriften viser til at innlegget skal handle om trender. Basert pa tekst og logoer i bildet, er

det sannsynlig at artikkelen handler om en rapport om a mgte moderne forbrukertrender i
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Kina. Bildet viser norsk kystlandskap, men overskriften sier ingenting om Norge eller

norskhet.

5.0 Drgfting

Som tidligere nevnt under leserveiledningen (1.4) skal jeg i kapittel 5 Drgfting presentere
analytiske funn og trekke trader til de retoriske begrepene etos, patos og logos. Dette kapitlet
struktureres derfor etter de tre appellformene, og i drgftingen vil jeg ta for meg bildene brukt i
analysen. Pa denne maten er drgftingskapitlet, sammen med de foregaende kapitlene, med pa
a legge grunnlaget for a svare pa problemstillingen «Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads
multimodale retorikk pa WeChat?», og svarer pa forskningsspgrsmal «2) Hvilke retoriske

appeller bruker Sjgmatradet i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?»

5.1 Etosappeller

Norges Sjgmatrads bruk av etosappeller forekommer pa flere vis. Som dette delkapitlet skal
vise er det bade gjennom lant etos, fremming av egne oppnaelser og arbeid, og gjennom 4 gi
selskapet et personlig ansikt. De tre klassiske etos-dimensjonene forekommer ogsa.

Tabell 5 (4.4) viser at Norges Sjgmatrad har publisert 30 bilder fra arrangementer. Pa 22 av de
bildene er det mennesker som er motiv. Bildene 23, 39, 40, og 49 viser innlegg hvor bildene
er av sjgmatutsending Andreas Thorud sammen med norske generalkonsuler og
ambassadgren i Kina. Alle disse bildene skaper etosappeller ved at Sjgmatradet laner etos fra
de norske utenriksrepresentantene, som alle har hgytstaende offisielle titler og diplomatstatus.
Det ma papekes at overskriftene i innleggene aldri kommenterer hvem som er pa bildene, men
i alle artiklene blir de presentert med navn og offisiell rolle. Bilde 39 nedenfor viser et slikt
innlegg. Dette viser at Norges Sjgmatrad har fokus pa a gi selskapet et menneskelig ansikt,
som kan veare med pa a skape en tettere relasjon med mottakeren, samt at de viser sin plass i
norsk utenriksvirksomhet. Dette viser ogsa bilde 75 nedenfor der de viser frem den nye
direktaren, hvor tittelen lyder «Greetings from the Incoming China Director of NSCx». Bruk
av ordet «Greetings» gir et personlig preg og en mellommenneskelig kontakt mellom NSC og
falgerne deres. Gjennom a lane etos pa denne maten, og samtidig vise frem personprofiler
som faktisk representerer selskapet, mener jeg at Norges Sjgmatrads troverdighet blir styrket.

Her kommer ogsa etos-dimensjonen arete inn. Ved a vise selskapet frem pa denne maten
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gnsker Norges Sjgmatrad a etterlate et inntrykk om hvordan deres karakter og dyd er. Spesielt
artikkelen bak bilde 75 viser bade NSC og sjgmatutsendingen sin karakter, ved at han gnsker
a gi en hilsen til mottakerne pa WeChat.
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Norges Sjgmatrad fremmer eget arbeid i mange av artiklene, bilde 12, 20, og 58 er eksempler
pa dette. | enkelte tilfeller skjer dette pa en subtil mate. Andre ganger er budskapet tydelig og
direkte, for eksempel pa bilde 20 der Sjgmatradet formidler hvor mye penger Norge har
eksportert sjgmat for i farste kvartal av 2023. Ved a fortelle om hgye eksporttall gir de en
indikasjon pa hvor mye norsk sjgmat som har blitt solgt, som igjen viser populariteten av
norsk sjgmat i verden. Publisering av tall pa denne maten kan gke troverdigheten til
avsenderen ved at mottakeren forbinder store verdier med dyktighet og hagy serigsitet. Man
kan pa den annen side tenke seg at det potensielt kan fungere som en provoserende faktor til &
velge & ikke kjape fisk fra Norge. Hvorfor gi enda mer penger til de som allerede tjener mye,
er et potensielt spgrsmal noen kan ta i betraktning. Derfor mener jeg at innlegg hvor ens egen
suksess fremmes pa en direkte mate kan vaere bade svekkende og styrkende for
troverdigheten. Bilde 58 viser en mer indirekte mate a vise seg frem pa. Bildet er en collage
av en arskavalkade med overskriften «best 9 of 2020». Overskriften gir indikasjoner pa at i
artikkelen kan man lese om gode ting som har skjedd rundt Norges Sjgmatrad, men dette
foregar pa en subtil mate. De lar bildene snakke for seg. De viser frem ulike arrangementer de
har deltatt pa, samt et bilde hvor de trolig fremmer en kampanje de har hatt. Ved a publisere et
slikt innlegg kan mottakeren selv velge om man gnsker & lese mer om hva Norges Sjgmatrad
har oppnadd. Denne subtile maten kan etter mitt syn veere enda mer hensiktsmessig fordi den

kan oppleves som mindre patrengende.
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Etos-dimensjonen fronesis fremkommer nar de presenterer eksporttallene pa denne maten, og
viser til konkrete tall. Som argumentert over gnsker de a signalisere troverdighet gjennom
fremming av hgye salgstall, pa samme mate presenterer de ogsa selskapets kompetanse og

ansvarlighet. Bilde 20 under er tydelig argumentert ved bruk av fronesisdimensjonen.
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Utover det mellommenneskelige og personlig i dokumenterende fotografier hvor mennesker
er motivet, samt a fremme det NSC er stolt over & ha oppnadd, publiseres artikler som viser at
Sjematradet bryr seg. Bildene 59 og 62 er med pa a vise Sjgmatradets engasjement for
baerekraft, miljg og samfunnsansvar. I bilde 62 lyder overskriften «World Ocean Day | Life
and Livelihood Event», og artikkelen viser til et arrangement NSC skal ha for a feire denne
dagen. Havet er som sagt viktig for Sjgmatradet, sa det at de viser at de bryr seg om miljget
og markerer denne dagen kan vare med pa a styrke deres etos. Bilde 62 viser til et
arrangement de har hatt ved navn «Norwegian Seafood Run», hvor de viser til en interesse for
at folk skal vere aktive. At de gnsker godt om andres velvare kan ogsa vare med pa a styrke
selskapets troverdighet. Den siste etos-dimensjonen, eunoia fremkommer i disse tilfellene.
Sjematradet viser gjennom bilde 59 og 62, at de bryr seg om bade mottakers og verdens

velveere, noe som viser til bruk av eunoiadimensjonen i innleggene.
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Slik nevnte hendelser viser sa jobber Sjgmatradet for & styrke sin etos. Ved a gi et
menneskelig ansikt pa selskapet, Iane etos av andre med hgytstaende offisielle roller, vise
selskapets oppnaelser og samfunnsansvar, mener jeg at de skaper god troverdighet. I tillegg
kan man vise til konkrete hendelser hvor de bruker alle de tre etos-dimensjonene, arete,
fronesis og eunoia. Nar de har oppnadd et godt omdgmme og dermed har sterk endelig etos
kan de lettere overbevise gjennom a bruke egen troverdighet som grunnlag i

kommunikasjonen.

5.2 Patosappeller

I likhet med etosappeller er det ogsa flere mater a overbevise ved bruk av patosappeller. Som
presentert i delkapittel 2.2.2 Appellformene, argumenterte George Campbell (Philosophy of
Rhetoric, 1776) at det sterkeste pavirkningsmidlet var & gjengi direkte sanselige opplevelser,
etterfulgt av erindringer av opplevelser, og gjennom egen fantasi og forestillingsevner
(gjengitt etter Kjeldsen, 2019, s. 308). Disse tre overbevisningsteknikkene bruker ogsa Norges

Sjematrad.

Patosappeller kommer frem i bade overskrifter og bilder. Bildene 22, 26, 31, og 72 viser
innlegg hvor bildene bygger pa patosappell. Pa bilde 72 ser man torsk og potet som blir spist
med spisepinner, overskriften lyder «Favorite Kids Recipes Featuring Norwegian Arctic
Cod». For en forelder vil denne overskriften trolig bidra til et gnske om a lese artikkelen for &
fa inspirasjon til matretter som inkluderer fisk, som ungene forhapentligvis vil spise.
Innlegget kan bidra til & styrke troen pa, og fantasi om at barna vil spise mer fisk.
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De andre innleggene hvor matretter er motiv, er ogsa med pa & overbevise ved hjelp av
patosappellen. Sjgmatradet gjengir direkte sanselig opplevelser, i tillegg til & gi en erindring
av opplevelse, i disse innleggene. Det er enten opplevelser forbrukeren kan komme til &
oppleve, ved a falge oppskrift i artikkelen, eller ved mimring av allerede opplevde hendelser.
Som tabell 4 i D Motiv (4.3) viser har Sjgmatradet 35 av 142 innlegg hvor motivet er matrett,
det er den starste variabelkategorien. Det viser at de stadig inviterer mottaker til 4 ha en
direkte sanselig opplevelse gjennom innleggene. Bilde 72 viser et delikat bilde av en matrett,
personlig blir jeg fristet til & ville spise denne retten, fordi jeg selv har opplevd & spise dette,

0g jeg synes det er godt.
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Andre bilder som bruker patosappeller til overbevisning, er bilder som fremstiller et
sjarmerende, eksotisk og romantisk narrativ om hvordan Norge ser ut. Pa bilde 22 ser vi en
fiskebat pa havet, et motiv som benyttes flere ganger i lgpet av de 142 innleggene. Ved a vise
fiskebaten dannes det et romantisert narrativ om hvor fisken man spiser kommer fra, men som
presentert i innledningen (1.0), sa er dette bare en del av virkeligheten. Riktignok viser
Sjematradet ogsa de typisk realistiske sidene ved sjgmatnaeringen ved a inkludere bilder av
merder. Videre i bilde 22 lyder overskriften «The Legend of the Blue Ocean & The Secret of
the Green Future». Overskriften gir indikasjon til at man i artikkelen skal lese en fortelling om
en legende, altsa fortellingen om det bla hav, og om en hemmelighet. Legender (her:
fortellinger) og hemmeligheter, er to elementer som ofte inkluderes i historiefortellinger.
Sjematradet forsgker her & overbevise mottaker til a lese innlegget gjennom a fortelle en

historie som bygger pa mottakers fantasi og forestillingsevne.

A overbevise gjennom falelser kan veere krevende fordi det er vanskelig & vite hva som gjer at

folk respondere godt. Det gjelder spesielt nar kommunikasjonen er rettet mot et folkeslag,
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hvor et norsk selskap potensielt ikke kjenner landets kultur og tradisjon. Alle illustrasjonsfoto
som NSC bruker i sine innlegg er estetisk pene, og designet er fint. Dette er ogsa
komponenter som bidrar til overbevisning gjennom falelser, men til syvende og sist er det
overskriftene som gjar innleggene overbevisende. Norges Sjgmatrad bruker alle de tre
elementene som Campbell (1776) mente var de sterkeste pavirkningsmidlene, basert pa det vil

jeg argumentere at Norges Sjgmatrad har sterk patosappell i sin kommunikasjon.

5.3 Logosappeller

Logosappeller fremkommer normalt sett i argumentasjon som baserer seg pa faktiske forhold,
og sannhet. | kommunikasjonen til Norges Sjgmatrad presenteres det oftest i innlegg som

bruker grafiske illustrasjoner, hvor de da viser til det faktiske naringsinnholdet i fisken.

Variabelkategorien Grafiske illustrasjoner er med pa a vise denne appellformen, og det
forekommer da som oftest i bildene, og ikke i overskriften. Det virker som de forsgker & veere
mer kreative med overskriftene enn at de primert skal veere basert pa logikk. Bildene 14, 27,
34 og 57 viser innlegg hvor enten bildene eller overskriften baseres pa logosappellen. Bilde
57 er en grafisk illustrasjon av en laksefilet, overskriften lyder «Norwegian Salmon — The
World’s Favorite Fish». Overskriften gir indikasjon pa at norsk laks faktisk er verdens
favorittfisk. I tillegg viser bildet tegnene for gen, vitamin og atom, noe som indikerer at
innlegget formidler vitenskapelig informasjon om laksen. Bilde 27 viser i overskriften at
artikkelen handler om makrell, i bildet er det ogsa avbildet makrell. Pa siden av fisken vises
tegnet til omega og det star 28%, samt i teksten under star det KOMEGA-3». Dette indikerer
at man i artikkelen kan lese om naringsinnholdet i makrellen. Overskriften sier «Simply
Superfood(...)» som gir indikasjon til at ikke bare skal du fa lese om innholdet i makrellen,
men du skal ogsa fa presentert hvorfor den er sé bra. A overbevise gjennom rasjonelle og
logiske argumenter kan veare effektivt siden folk gjerne vil gjare ting som er bra for en selv.
Aristoteles argumenterte at mottakere hgrer pa argumentasjon som kan bevises a vare sanne
eller sannsynlige (Aristoteles, 2006, s. 28). Hvis forbrukeren far vitenskapelig bevist at a fisk
inneholder gode vitaminer, kan det gi gkt sjanse for at flere velger a spise sjgmat.
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6.0 Avslutning

| masteroppgavens siste kapittel skal jeg svare pa og gi en konklusjon av oppgavens
problemstilling «Hva kjennetegnes Norges Sjgmatrads multimodale retorikk pa WeChat?», og
forskningsspgrsmalene «1) Hva slags bilder og overskrifter bruker Norges Sjegmatrad i sin
multimodale kommunikasjon pa WeChat?» og «2) Hvilke retoriske appeller bruker
Sjematradet i sin multimodale kommunikasjon pa WeChat?». Videre viser jeg hvorfor denne
masteroppgaven har relevans i samfunnet og for Norges Sjematrad. Til sist presenterer jeg

forslag for videre forskning.

6.1 Konklusjon

For & svare pa problemstillingen, gnsker jeg farst og fremst & svare pa forskningsspgrsmalene.
Som nevnt tidligere i 4.0 og 5.0 blir forskningssparsmal 1) besvart i analysekapittelet, mens

forskningsspgrsmal 2) blir besvart i draftingskapitlet.

1) Hva slags bilder og overskrifter bruker Norges Sjgmatrad i sin multimodale
kommunikasjon pa WeChat?
Som analysekapittelet viser er det noen type bilder, bildeutsnitt, motiv, setting og arstid som
er hyppigere anvendt enn andre. Tabellene 2-6 (4.1-4.5) viser at det er illustrasjonsfoto,
halvtotal, matretter, utenders: havutsikt og ikke relevant (arstid), som er de mest
fremtredende i sine respektive variabler. Til tross for at disse er de mest anvendte i sine

variabler, er det tilfeller hvor forskjellene ikke er stor mellom de to mest brukte
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variabelkategoriene. Det er verdt a papeke at settingen innendgrs: bord/mat (37 innlegg)
forekommer kun i 5 feerre innlegg enn utendgrs: havutsikt (42 innlegg), til info har innendgars:
arrangement tredje mest innlegg (30 innlegg). Det er en langt stgrre andel innlegg som har
arstiden ikke relevant (91 innlegg), enn faktisk arstid. Men i innleggene hvor arstiden vises sa
er det hgst og vinter (29 innlegg) som er de mest forekomne arstidene, men det med kun 9

innlegg mer enn var og sommer (20 innlegg).

Variabelen D Motiv (4.3) er interessant & se na&ermere pa. Som sagt er det matrett (35 innlegg)
som forekommer oftest, tett etterfulgt av mennesker (32 innlegg). Det er kun 3 innlegg som
skiller de to motivene. Motivene fjell + hav, fjell + hav + fisk, fjell + hav + utstyr, altsa de tre
motivene som omhandler naturen, utgjer 33 innlegg til sammen. Det er kun 1 innlegg som
skiller dem fra mennesker, og 2 innlegg som skiller dem fra matrett. Det viser at Norges
Sjematrad har fokus pa a vise frem alle disse tre motivene, og at det ikke er signifikant mer

fokus pa det ene fremfor det andre.

Dermed kan vi konkludere med at bildene som blir hyppigst brukt i Norges Sjematrads
multimodale retorikk er av typen illustrasjonsfoto med bildeutsnittet halvtotal, hvor arstiden
ikke anses a vaere av relevans. Videre kan vi konkludere med at motivene pa bildene viser
helst matrett, mennesker eller natur, og settingen falger ogsa deretter med primaert bruk av

utenders: havutsikt, innendgrs: bord/mat og innendgrs: arrangement.

Vedrgrende overskrift i innleggene er det, som vist i tabell 7 (4.6), to variabelkategorier hvor
«Nevner Norge ...» brukes. Til sammen utgjer de to variabelkategoriene totalt 72 innlegg. Det
er i tillegg 27 innlegg hvor de nevner selskapets navn (NSC). Samtidig er det kun 11 ganger at
de bare nevner Norge, og ikke inkluderer verken spesifisert fisk/sjgmat eller sjgmat generelt,
og kun 5 ganger at de ikke nevner Norge, men nevner spesifikk fisk/sjgmat. Med dette
konkluderer jeg at Sjgmatradets overskrifter primaert nevner Norge og spesifiserer som oftest

hvilken sjgmatart som omtales i innleggene.

Totalt sett er svaret pa forskningsspgrsmal 1) at bildene som brukes er generelle
(illustrasjonsfoto), de er verken svert detaljert eller tatt sveert langt unna (halvtotal), og
arstiden spiller ikke en rolle i de fleste bildene. Motivene og settingen gar i lag, og varierer

mellom matrett, mennesker og naturbilder. Overskriftene inkluderer nesten alltid Norge i
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form av «Norway» eller «Norwegian», og svert ofte ogsa enten spesifikk fisk/sjgmat eller

generelt om sjgmat.

2) «Huvilke retoriske appeller bruker Sjgmatradet i sin multimodale kommunikasjon pa
WeChat?».

Sjematradet bruker alle de tre retoriske appellene i sin multimodale kommunikasjon, men
noen av dem brukes i stgrre grad enn andre. | Sjgmatradets avledete etos bruker de alle tre
klassiske etos-dimensjonene, arete, fronesis og eunoia. Dette kommer frem via lan av etos, og
benytter personer i formidlingen som gir selskapet et ansikt. De viser frem kompetanse i form
av tall og faktuelle argumenter. | tillegg til a vise velvilje overfor mottaker og verden. Ved a
drive sterk avledet etos pavirkes endelig etos til det positive, noe som har ringvirkning pa
innledet etos til neste kommunikative situasjon. Det er samtidig verdt a bemerke at
Sjematradet kommuniserer sapass regelmessig at deres helhetlige etos fremstar stabil. Som
tidligere nevnt er motivet mennesker en av de tre mest anvendte motivene, og det er derfor i
min mening at Norges Sjgmatrad benytter seg mye av etosappeller i sin kommunikasjon, og

det viser at de er opptatte av a bygge troverdigheten til selskapet, Norge og norsk sjgmat.

Som papekt i kapittel 5.2 bruker Sjegmatradet alle overbevisningsmidlene som Campbell
(1776) mener er mest effektive. De gjengir direkte sanselige opplevelser, som mottaker enten
har opplevd, eller som de potensielt kan oppleve, gjennom a vise frem matretter. Ved a vise
matretter bidrar de ogsa til a skape en erindring av opplevelser, dersom man allerede har
smakt det som vises pa bildet. I tillegg kommuniserer Sjgmatradet tidvis gjennom & skape
historier som bidrar til at mottaker bruker egen evne til fantasi og fortelling. Matretter
kommer frem i det denoterte og konnoterte budskap, mens innlegg hvor det er skapt
historiefortelling forekommer oftest gjennom det lingvistiske budskap. Basert pa dette
konkluderer jeg med at Sjgmatradets patosappeller kommer frem i bruk av matrett som
hovedmotiv. Det er i min mening at Sjgmatradet ikke ville ha klart & overbevise med
pastosappeller pa en sterkere mate enn hva de gjgr gjennom matretter, da det motivet fyller
alle kravene til Campell (1776). Som vist i tabell 4 (4.3) er det matretter som anvendes mest
som motiv og det konkluderes derfor at Sjgmatradet ofte benytter patosappeller for a drive

hensiktsmessig og virkningsfull kommunikasjon.
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Til sist er logosappeller, som jeg na konkluderer at brukes betraktelig minst av de tre
appellformene. Det virker som Sjgmatradet nsker a veere kreative, og bidra til & skape
tilknytning til, eller fglelser for mottakerne. Det er ofte i de denoterte og konnoterte
budskapene at logosappeller kommer frem, da oftest i form av grafiske illustrasjoner. I de
grafiske illustrasjonene er det fokus pa & vise konkret til naringsinnholdet i fisken. A
argumentere basert pa logikk, sannhet og vitenskap kan veere effektivt, og jeg konkluderer at
Norges Sjgmatrad bruker logosargumenter for sjeldent. Jeg tror at i noen artikler kunne
logosargument veert mer effektivt enn bruk av etos-, eller patosargument. Ovenfor har jeg
konkludert at patosappeller farst og fremst forekommer i matretter, her mener jeg likevel at
logosappeller kunne ogsa kunne ha blitt brukt, da i det lingvistiske budskapet. Sammen med
bildet av matretter kunne overskriften vart informativ og bidratt til & danne kunnskap om

fisken i matretten pa bildet.

Sjematradet bruker alle tre appellformene i sin kommunikasjon. Men, etos-, og patosappeller
er langt mer fremtredende enn logosappeller. Som vi sa i svar pa forskningsspegrsmal 1 sa er
matrett, mennesker og natur mest brukte motiver, noe som ogsa gir indikasjon pa at etos-, og
patosappeller forekommer mest, i alle fall i det konnoterte og denoterte budskap. Oppgaven
har ikke forutsetning for & kunne svare pa hvor fremtredende appellformene er i det
lingvistiske budskap.

Til sist kommer problemstillingen «Hva kjennetegner Norges Sjgmatrads multimodale
kommunikasjon pa WeChat?». Det er i min mening at Norges Sjgmatrad bruker snever
persuasio i sin kommunikasjon. Det fremstar som at de jobber for a skape en opplevelse,
mening og forstaelse for hvorfor det er bra for folk & spise frisk, fremfor & overtale
forbrukeren til & eksempelvis kun spise fisk o.l. Sjgmatradets kommunikasjon kjennetegnes
av bruk av illustrasjonsfoto, som viser verken detaljer, eller tar inn det fulle bildet, og arstiden
har ikke relevans for kommunikasjonen. Motivet og settingen er oftest av matrett og
innendgrs: bord/mat, mennesker og innendgrs: arrangement, samt natur og utendgrs:
havutsikt. Det lingvistiske budskapet inkluderer nesten alltid Norge eller norsk, og sier ofte
noe om sjgmat, enten spesifisert eller generelt. Den multimodale kommunikasjonen bruker
alle tre appellformene, men etos-, og patosappeller brukes langt mer enn logosappeller.
Sjematradet styrker stadig egen etos gjennom de klassiske etos-dimensjonene, og de forsgker
ofte & overbevise gjennom falelsene til mottaker. VVed de tilfellene de bruker logosappeller

brukes det for & konkret vise til neringsinnhold i fisk.
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6.2 Relevans av forskningen

Det har veert foretatt lite forskning pa WeChat, spesielt i Norge. Forskningen i denne
oppgaven er derfor nyttig fordi den belyser hvordan en ledende norsk eksportmarkedsfarer
bruker WeChat, som har stor utbredelse i en stor del av verdens befolkning, i sin
markedskommunikasjon. | denne masteroppgaven har jeg undersgkt og vurdert den synlige
markedskommunikasjonen i brukergrensesnittet i applikasjonen, noe som kan bidra til 4 gke
forstaelsen for hvordan det sosiale mediet fungerer og som kan gi grunnlag for videre
forskning innenfor feltet. For Norges Sjgmatrad kan denne oppgaven leses som en
statusrapport og tilbakemelding om bruken av WeChat i sin markedskommunikasjon, hvordan
de kommuniserer og bruker ulike virkemidler. For dem kan det derfor vare nyttig a se
hvordan de fremstar, fra et utenforstaende og objektivt perspektiv.

6.3 Forslag til videre forskning

Skal man bygge videre pa denne masteroppgaven kan det veere interessant a ga dypere inn i
hvordan forbrukere i Norge og Kina tar innover seg markedskommunikasjonen fra Norges
Sjematrad eller andre norsk aktgrer som har tilstedeveerelse i begge markeder. En kan ogsa
basere seg pa denne masteroppgaven som grunnlag, men gjgre andre valg i forhold til metode
og datainnhenting, til eksempel kan man gjgre metodetriangulering hvor man har et kvalitativt
intervju med representanter fra Norges Sjgmatrad, eller med folk i malgruppene som kan
fortelle hvordan de ulike innleggene fungerer retorisk i Kina. En annen potensiell forskning,
som kunne veert av interessant er & gjere en komparativ analyse som tar for seg norsk kontra
kinesisk kultur, og satt kommunikasjon Norges Sjgmatrad har i Kina opp mot
kommunikasjonen i Norge. Dette kunne ogsa veert gjort ved a foreta kvalitative intervju, hvor
man intervjuet bade norske og kinesiske forbrukere, og bedt dem beskrive de tre budskapene i
innleggene. Eventuelt kunne man gjort en komparativ analyse av NSC sin kommunikasjon til
Kina, med et annet land de har utelandskontor i, for eksempel Frankrike. Her kunne man sett

pa om de kommuniserer pa forskjellig vis, ved bruk av ulike plattformer osv.
Det kunne ogsa veert interessant a gjgre en komparativ analyse av Norges Sjgmatrads

kommunikasjon pa WeChat, med kommunikasjon pa Instagram o.1., for a se om det er

forskjeller i valg av plattform.
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Generelt gjennom analysen i denne masteroppgaven kommer det frem at de aller fleste av

innleggene har verbaltekst og bilde som star i en komplementar relasjon til hverandre, og det

lingvistiske budskap er ngdvendig for a fa en fullstendig forstaelse for budskapet som

innlegget fremmer. Dette er noe som kan forskes videre pa, enten med samme datamateriale,

eller ha det som hovedfokus med annet datamateriale.
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Vedlegg

Vedlegg 1 Kodebok

A Tittel pa innlegg
B Type bilde

1 Dokumenterende foto
2 Illustrasjonsfoto

3 Grafisk illustrasjon

4 Verbovisuelt bilde

5 Andre

C Bildeutsnitt
1 Heltotal
2 Halvtotal
3 Neer
4 Ikke relevant

D Motiv
1 Fjell + hav
2 Fjell + hav + fisk
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3 Fjell + hav + utstyr
4 Matrett

5 Fisk

6 Mennesker

7 Hlustrasjon

8 Kombinasjon

9 Andre

E Setting
1 Utendgrs: havutsikt
2 Utendgrs: annet
3 Innendgrs: arrangementer o.l.
4 Innendgrs: bord/mat
5 Innenders: fisk
6 Ikke relevant

F Arstid
1 Ubestemmelig
2 Var og sommer
3 Hgst og vinter

4 |kke relevant

G Innhold i tittel
1 Nevner Norge
2 Nevner spesifikk fisk/sjgmat
3 Nevner Norge og spesifikk fisk/sjgmat
4 Nevner Norge og sjgmat generelt
5 Nevner NSC
6 Andre



Vedlegg 2 Datamateriale
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Best % of 2020

Stable Norwegian seafood exports in 2000
Explore Norwegian Salmon Reciped and How-to
Let the Moraegian Arctic cod season inspire you!
Seafood from Morway | \What™ s Mew in February
China Salmon Market and Outlook.

Norwregian Mackere\Wondarfully Oily
Norwagian Salmon - the \Workd™ 5 Favorite Fish
Seafood from Morway |\What™ 5 Mew in March

From Morway to Japan | How W glan Salmon Congured the workd

Norwegian Cold Water Prawns - An Easy Delicacy

Adwvocating Healthy and Mutritiows Eating on \Workd Health Day
Horwregian Salmon Spring Campaign

Seafood from Morway | What” s Mew in April

Simphy Superfood: Meet the Norwegian Mackerel

Meeting Modern Consumer Trends

A Good Appetite: the Ultimate Guide to Eating Fish

Norwegian Mackarel: A Bite of the ki gian Seafood C

Andre {5}
Mustrasjonsfoto {2)
Mustrasjonsfoto {2)
Mhestrasjonsfoto (2)
Verbovisuelt bikde {4}
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2)
Grafisk ilustrasjon 3}
Verbovisuett bilde {4
Grafisk ilustrasjon 3}
Wustrasjonsfoto (2)
Dokumenterende foto {1}
Mustrasjonsfoto (2)
Verbovisuelt bilde {4)
Grafisk ilustrasjon 3}
Verbovisuelt bilde {4)

Mustrasjonsfoto (2)

Verbovisuelt bilde |4)

Norwegian Seafood Council at 2021 SIAL China

Seafood from Nonway | What “s Mew in May

Seafood from Morway Summer Gowrmet Week

Summer Feast of Morwegian Seafood

NSC Launches Seafood from Morway Chinese Logo

‘World Ocean Day | Life and Livelihood Event

Seafood from Norway Summer Gourmet Week to Light Up Youwr Holiday

Inspiring Recipes from N gian Mackeral C

Newr Mormal Brings New Opportunities

How Seafood Win Over Modern Consumers

Best First Half-Year of All Time for Morwegian Seafood Exports

Easy Morwegian Salmon Recipe to Beat the Scorching Summer Heat

Greetings from the Incoming China Director of NSC

Dokumenterende foto (1)

Verbovisuett bilde (4)

Whestrasjonsfoto (2)

Dokumenterende foto (1}

Verbovisuett bilde (4)

Verbovisustt bilde 4}

Wirstrasjonsfoto (2)

Wustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Dokumenterende foto (1)

Mustrasjonsfoto (2)

Whestrasjonsfoto (2)

Dokumenterende foto (1)

Ikke relevant [4)
Hettotal {1}
Halvtotal {2}
Narbilde (3}
Hettotal {1}
Hettotal {1)
Halvtotal {2}
lkke relevant [4)
Hettotal {1}
Ikke relevant [4)
Narbilde (3}
Havtotal (2}
Narbilde (3}
Heltotal {1}
lkke relevant (4}
Heltotal {1}
Halvtotal {2}
Havtotal (2}
Halvtotal {2}
Heltotal {1}
Hettotal {1}
Halvtotal {2}
lkke relevant [4)
Ikke relevant {4}
Hettotal {1}
Halvtotal {2}
Narbilde (3}
Halvtotal {2}
Heltotal {1}
Narbilde (3}

Haktotal (2}

Andre (3}

Fijell+ haw + utstyr (3}
Kombinasjon (8] {av 4 og 5)
Matrett {4
Fjell + hav {1}

Fiell + hav + fisk (2}
Fisk {5}

Whstrasjon (7}
Fjell + hav {1)
Mustrasjon (T}
Matrett [4)
Mennesker (6]
Matrett {4)
Fiell + hav {1)
Whstrasjon (7}
Fiell + hav [1)
Kombinasjon (&) (av 4 og 5)
Fisk {5}
Mennesker (6]
Fiell + hav {1)
Fjell + hav [1)
Mennesker (6}
Mustrasjon (7}
Mustrasjon {7}
Fiell + hav {1)

Fisk {5}

Matrett {4
Mennesker (6]

Fiell + hav + utstyr (3}
Matrett {4

Mennesker (&)

Ikke relevant ()
Utendars: hawutsikt {1}
Innendars: bord/mat (4}
Innendars: bord/mat (4}
Utendars: havutsikt {1}
Utendars: havutsikt {1)
Innenders: fisk {5}

Ikka relevant ()

Utendars: hawutsikt {1}
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Innenders: bord/mat {4}
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Utendars: havutsikt {1}
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Utendsrs: havutsikt {1}
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Ikke relevant ()
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Innendars: fisk (5}
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Innendars: bord/mat (4}

Utenders: hawvutsikt (1}

Ikke relevant {4)

hast ogvinter 3]
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Ikke relevant [4)
hest of vinter (3}
hearst og vinter (3)
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hearst og vinter (3)
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Ikke relevant (4}
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herst og vinter (3)
Vér og sommer {2}
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Ikke relevant [4)
Ubestemmelig (1}
Vér og sommer {2}
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herst og vinter (3)
Ikke relevant [4)

War og sommer (2}

Andre (8} -
Newner Norge o gemat generelt (d)
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Newner Norge of spesifitk fiskisemat (3)
Newner Norge of siemat generet (4) q
Mewner en spesifikk fisk/siemat (2} q
Nevner Norge og spesifikk fiskisjemat (3) H-
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Newner Norge og semat generelt () q
Newner Norge of spesifitk fiskisemat (3) oL
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Newner NSC (5) ﬂ‘;
evner Norge og semat generet (4) -;
Newner Norge og sjmat generet (4) =-
Newner Norge of siemat generet (4) t“u
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Mewner NSC (5} ==
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How to Eat Like a Norwegian Olympian?

Morwegian Olympians “Seafood Favorite: Morwegian Red King Crab

Dokumenterende foto (1)

Mustrasjonsfots (2}

Morwegian Seafood Retails Promotion, Connecting End C: ]
Morway “s Salmon Exports to China Surpass 3000 Total
Back-to-School Fuel with Mutritious Seafood from Morway
Creative Back-to-School Recipes

Seafood from Morway boining Food Festivalin Shanghai

Food Festival Menu Featuring Seafood from Morwray Unweiled
Saafond Steps Up to Food Systems Rewvohstion

Seafood from Morway Spice Up Your Mational Day Hodiday
Invitation: M5C Welcoming Reception at 2021 CFSE

Seafood from Morway Tasting Event in Guangzhou

Morwegian Seafood to be Presented at 2021 CFSE

Morwegian Seafood boining 2021 CFSE

Morwegian Seafood boining 2021 CIE

The Swccess Recipe for Antibiotics-Free Norwegian Salmon
Morwegian Arcitc Cod: Pure Flavor of Norway Campaign

2nd Morwegian Arctic Cod Festivalis Successfully Launched
Moreregian Salmon Ranked as Most Sustainable Protein Produc tion
Record High Morwegian Seafood Exports in 2021

Inspiring Recipes from Norwegian Arctic Cod Campaign

The World s Highest Quality Cod is Back in Season!

ATaste of CNY | Norwegian Salmon Lights Uip Chinese Maw Year
Chef Talk | Perfect Interpretation of Morwegian Sheltfish
Discower Norway - The Most Decorated Country in Winter Sports
Sustainable Seafood to Chinese Consumers

Easy Dish to Make \Woman “s Day Special

Recent Salmon Studies in China, Japan and South Korea

Ouwr Planet, Owr Health | Celebrating 2023 World Health Day

Simply Mutritious and Delicious | Norwegian Mackerel Campaign

Dok de foto (1)
Mustrasjonsfote (2}
Mhustrasjonsfoto (2}
Mustrasjonsfote (2}
Dokumenterenda foto 1)
Dokumenterenda foto (1)
Dokumenterenda foto 1)
Mustrasjonsfoto ()
Wustrasjonsfoto (2}
Dokumentarenda foto (1)
Dokumenterende fioto (1)
Dokumenterenda foto 1)
Verbovisuett bikde {4)
iustrasjonsfoto ()
Verbovisuett bikde {4)
Dokumenterenda foto 1)
Mhustrasjonsfoto (2}
Mustrasjonsfoto (2}
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2}
Mustrasjonsfoto (2)
Dokumenterenda foto (1)
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2)
Mustrasjonsfoto (2)
Grafisk lustrasjon (3}

Verboviselt bilde (4}

Halvtotal {2}
Narbilde (3)
Halvtotal {2}
Halvtotal {2}
Nearbilde (3]
Nerbilde (3)
Hettotal (1)

Hettotal {1}

Halvtotal {2}
Narbilde (3)
Hettotal {1}

Havtotal {2}
Halvtotal {2}
Halvtotal {2}
Halvtotal {2}
Halvtotal {2}

Halvtotal (2}
Halvtotal 2}

Hakbvtotal {2}

Ikke relevant (4}

likke relewvant (4}

Mennesker (6}
Matratt {4)
Andre (3)
Matratt {4)
Matrett [4)
Matratt {4)
Mennasker (6]
Mennasker (6}
Mennasker (6]
Matratt {4)
Fiell+ haw {1}
Mannasker (6}
Andre (3)
Andire (3}
Andre (3}
Fjall+ haw+ utstyr (3}
Fisk {5}
Mannasker (6}
Fisk [5)
Matrett (4}
Matratt (4}
Mennasker (&)
Matratt (4}
Mennasker (&)
Fiell+ haw {1}
Matrett (4}
Matrett (4}
Matrett (4}
Matrett (4}
Wustrasjon (7}

Mustrasion (7}

Innendears: arrangement o.l. {3}

Innendars: bord/mat {4}

Innenders: amangement o.1. {3}

Innendars: bord/mat {4}
Innendars: bord/mat {4}
Innendars: bord/mat {4}
Utendars: annat 2}

Utenders: annet (2}

Innendars: arrangamant o.l. {3}

Innendars: bord/mat {4}

Utenders: hawvutsikt (1)

Innendears: arrangement o.l. {3}
Innenders: amangement o.1. {3}
Innendears: arrangement o.l. {3}

Innendears: arrangement o.l. {3}

Utendars: havutsik {1}
Innendars: fisk {5}
Utenders: annet (2}
Innendars: fisk (5}
Innandars: bord/imat (4}
Innandars: bord/imat (4)
Utenders: havutsikt {1}
Innandars: bord/imat (4)
Utenders: annet (2)
Utendars: havutsik {1}
Innendars: bord/mat (4}
Innandars: bord/imat (4}
Innenders: bord/mat (4
Innandars: bord/imat (4}
Ikke relevant (&}

lkke relevant (&)

Ikke relevant (4)
lkke relavant (4)
Ikke relevant (4)
Ikke relevant (4}
lkke relevant (4
Ikke relevant (4}
Vir og sommer (2}
Vir og sommer (2}
lkke relavant (4)
lkke relavant (4)
hest og vinter (3)
Ikke relevant (4)
Ikke relevant (4)
Ikke relevant (4}
lkke relavant (4
Viir og sommer (2}
lkke relavant (4
Vir og sommer |2}
lkke relevant (4}
lkke ralevant (4}
like relovant (4)
Viér og sommer |2}
ke relevant (4)
Ubestemmalig(1}
hast ogvinter [3)
Ikke relevant (4}
like ralevant (4)
Ikke relevant (4}
lkke ralevant (4)
Iike relevant (4}

lidke relewant (4}

Newner Morge (1)

Mewner Morge of spesifikk fisk/sjamat (3)
Mewner Norge og sipmat generelt (4)
Mewner Morge of spesifikk fisk/slpmat (2}
Mewner Norge og siemat generelt {4}
Andre {6}

Mewner Norge og siemat generet {4}
Mewner Morge of slemat genaralt (4}
Andre [6)

Newner Morge of siamat generslt (4)
Mewner NSC {5)

Mewner Morge of siemat generelt (4}
Mewner Norge og sipmat generelt (4)
Mewner Morge of slemat generelt (4}
Mewner Morge of slemat genaralt (4}
Mewner Morge og spesifikk fisk/sjsmat (3)
Mewner Morge of spesifikk fisk/sipmat (3}
Mewner Morge of spesifikk fisk/slpmat (2}
Newner Norge og spesifikk fisk/sjemat {3}
Newvner Norge of sipmat generelt (4}
Neunar Norge og spesifikk fiskisiemat {3
Mewner en spesifikk fiskisjiemat (2}
Newner Nonga og spesifikk fiskisjsmat (3}
Mewner Nonge og spesifikk fisk'sipmat (3}
Nawner Monge (1)

Andre (€}

Andre (6)

Newner en spesifikk fiskisjemat (2}
Andre (€}

Andre (6}

Mevner Morge of spesifikk fisk'sjpmat (3}
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Invest in a Green Futwre | Catebrating World Eath Day 2022

IMutritious Seafood from Monway Spices Up Your Labor Day

The World “s 15 Langest Salmon Producers in 2021

Trends, innovation and Opportunity for Seafood Industry in 2022

Special Kids Recipes to Ci Ch “s Day

Rexitalize the Ocean | Celebrate World Oceans Day 3023

Breaking Mews! NSC WeChat Ch s A | hees!

Togather with Alibaba, NSC Celebrates MSME Day

NSC Signeed Up for the Fifth CIE

KOL Recommendation | Healthy and Easy Summer Recipe

N5C Releases China imported Seafood Consumption Behaviour Report

Mutritiows and wersatile | Norwegian Arctic Cod Campaign

MSC Half-wear Wrap-up and Latest Updates

The Norwegian Salmon Chef Challengs in Full Swing

NSCxABC Cooking Studio | Norwegian Mackerel Cooking Class in Aug.

Retail Consumption of Norwegian Salmon Continues to Grow

The NSC Attends 2022 Global Food Ingredients Supply Chain Summit

7 Reasons to Buy Norsregian Arctic Cod

Morway-China Seafood Matc hmaking Webinar on Auguest 24

Back-to-School | Nutritiou Meals Fuel the New Term

S0-Day Countdown for NSC "s Debat at CIE

Right on Time to Eat Morwegian Mackerell in Prime Catch Season

NSC Rodts Out Mackerel and Arctic Cod Retail Promaotion

Origin Matters | Morwegian Salmon Campaign

Special Morwegian Salmon Recipe for Chinese Mational Day Holiday

[Enjoy a Bite of the Juicy Autumn Flavor

Invitation | M5C Reception 2002 in Cingd.

The Prime Catch Season is Coming | Morwegian Mackerel C:

Grafisk illustrasjon (3}

Mustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Dokumenteremnde foto (1)

Whestrasjonstoto ()

Whestrasjonstoto ()

Dokumenterande foto (1)

Dokumenterande foto (1)

Mustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Vierbovisuelt bilde ()

Vierbovisuelt bilde ()

Whestrasjonstoto ()

Whestrasjonstoto ()

Mustrasjonsfoto (2)

Dokumenterande foto (1)

Mustrasjonsfoto (2)

Vierbovisuelt bilde ()

Whestrasjonstoto ()

Vierbovisuelt bilde ()

Whestrasjonstoto ()

Verbovisuelt bilde (4}

Verbovisuelt bilde (4}

Mustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Mustrasjonsfoto (2)

Motice | NSC R 2022 in Qingdao to be Rescheduled

CIIE Preview | Seafood from Morway Stand Opening Soon!
The Morwegian Seafood Council Makes its CIIE Debart

The NSC Attends China Seafood Summit 20022

Verbouisuet bilde {4)
Mhstrasjonsfoto (2)
Verbovisuatt bikde (4
Dokumenterande foto (1)

Dokumenterande foto (1)

Ikke relevant (4} Mustrasjon (T}
Narbilde [3) Matrett (4}
Heltotal (1) Fjell+ hav + utstyr ()
Narbilde [3) Matrett (4}
Halvtotal (2] Mennesker (6)
Heltotal (1) Fjell + hav + utstyr {3}
Narbilde (3} Matrett (4}
Marbilde (3) Mennesker (6)
Hahvtotal (2) Mennesker (6)
Narbilde (3} Matrett (4}
Heltotal (1) Fiell+ hav {1}
Ike re {4} 18}
Hettotal (1) Fjell+ hav (1}
Narbilde (3} Matrett (4}
Hakvtotal (2} Matrett (4}
Narbilde (3} Fisk {5)

Heltotal {1} Mennasker (6]
Halvtotal (2) Fisk {5)

Ikke relevant (4} Mistrasjon (7}
Narbilde (3} Matrett (4}

Ikke relevant (4} Mistrasjon (7}
Narbilde (3} Matrett (4}

Ikke retevant (4} Matrett (4}

Ikke retevant (4} Kombinasjon (£}
Narbilde [3) Matrett (4}
Narbilde (3} Matrett (4}
Heltotal (1) Fiell+ hav {1}
Halvtotal (2) Fisk {5)

Hettotal (1) Fjell+ hav (1}
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Hettotal {1) Andre (3}

likke relevant (&)

Innenders: bord/mat (4}

Utenders: havutsikt {1]

Innenders: bord/mat (4}

Innenders: arrangement ol [3)

Utendars: havutsikt (1]

Innsenedars: bordfmat (4)

Innenders: arrangament o.L. {3}

Innenders: arrangament o.L. {3}

Innenders: bord/mat (4}

Utenders: havutsikt {1]

lIkke relevant (&)

Utendars: havutsikt (1]

Innsenedars: bordfmat (4)

Innsenedars: bordfmat (4)

Innenders: fisk (5}

Innenders: arrangament o.L. {3}

Innenders: bord/mat (4}

lIkke relevant (&)

Innsenedars: bordfmat (4)

Utendars: havutsikt (1]

Innsenedars: bordfmat (4)

Innenders: bord/mat (4}

likke relevant (&)

Lhendars: annet (2}

Innenders: bord’mat (4)

Utenders: havutsikt {1]

Innenders: fisk (5}

Utendars: havutsikt (1]

Utendars: havutsikt (1)

Innenders: arrangament o.L. {3}

Innenders: arrangament o.L. {3}

like relevant (4}
like relevant (4}
Viéir og sommer (2}
like relevant (4}
Iidke relevant (4}
haist ogvinter (3}
Iidke relevant (4}
like relevant (4}
like relevant (4}
like relevant (4}
hast ogvinter (3}
haist ogvinter (3}
haist ogvinter (3}
Iidke relevant (4}
Iidke relevant (4}
like relevant (4}
like relevant (4}
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Iidke relevant (4}
Iidke relevant (4}
haist ogvinter (3}
Iidke relevant (4}
like relevant (4}
hast ogvinter (3}
Viéir og sommer (2}
like relevant (4}
hast ogvinter (3}
like relevant (4}
haist ogvinter (3}
harst ogvinter (3}
like relevant (4}

licke relevant (4}

Andre (&)

Mewner Morge o siamat generelt (4}

Mewner en spesifikk fisk/'siamat (2)

Andre (&)

Andre (6]

Andre (6]

Mevner NSC {5}

Mevner NSC {5)

Mevner NSC {5)

Andre (&)

Mevner NSC {5)

Mevner Morge o spesifikk fisk'spamat (3)

Mevner NSC {5}

Mevner Morge o spesifikk fisk'spamat (3)

Mevner Morge o spesifikk fisk'spamat (3)

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Mevner NSC {5)

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Mevner Morge (1)

Andre (6]

Mevner NSC {5}

Mevner Morge o spesifikk fisk'spamat (3)

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Anedre: (&)

Mevner NSC {5}

Mewner Morge og spesifikk fisk'siamat (3}

Mevner NSC {5}

Mevner Morge of siemat generelt (4)

Mevner NSC {5)

Mevner NSC {5)
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The N5C Attended 5th Global Saimon industry Development Summit
Morwregian Aguacutture Continues to Top the Coller FAIRR Index
Annual Review | The NSC "s 2022 Highlights

Morwray s seafood exports worth MOK 151. 4 billion in 2022

SFN Special Menu Launched in Shanghai Disney Resort

Market insights | Norwegian salmon is e
3rd Edition of the Norwegian Arctic Cod Festivalis Launched
Relive the Norwegian Froztventure

Morwegian Seafood Meets Cantonese Cuisine

Seafood from Morway at the Norwegian Winter Wonderland
NSC Hosts First-time Ever Shelifish Promotion in Hong Kong
Consumption Recovery Boosts Demand for Seafood from Morway
How do Norwegian and Chinese people eat Mackerel?

Official A I NEC L hees RED A !

The NEC Successfully Hosts Media Workshop in Guangzhouw

The Legend of the Blue Ocean & The Secret of the Green Future

A Spring Cuting Invitation from the NSC!

Moraregian Salmon Becomes a Part of Chinese Consumers " Daity Life
Join s in Morwegian Seafood Health Run!

The NSC Successiully Hosts 520 Norwegian Seafood Run

. Kidts Recipes Fi

Morsregian Arcitc Cod
The Chinese ambassador visits the Morwegian Seafood Cowncil

“Norwegian Seafood - Quality Selection” Campaign at BHG

Highly Anticipated "Norwegian Business in China” Report Launched
The First Norwegian Shelifish Seminat Was Held in Guangzhou

A Giobal Model for Aquacutture: Norway s Path to Leadership
Morway "5 Seafood Exports Worth NOK 82.3 Billion in H1 2023
Tasting Norway: Exploring the Origin of Norwegian Salmon

NSC and Rai

Mustrasjonsfoto (2}

Mustrasjonsfoto (2}

Mhestrasjonsfoto (2)

Dodkumenterende foto (1)

Mhrstrasjonsfoto (2}
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Dodkumenterende foto (1)

Dodkumenterende foto (1)

Dodkumenterende foto (1)

Dokumenterenda foto (1)

Dokumenterenda foto (1)

Dokumenterenda foto (1)
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Dokumenterenda foto (1)
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hstrasjonsfoto (2

Verbovisuett bilde (4}

Dodkumenterende foto (1)

Mhrstrasjonsfoto (2}

Dodkumenterende foto (1)

Dodkumenterende foto (1)

Dodkumenterende foto (1)

Andre (5)

Dodkumenterende foto (1)

Andre (5}

Mstrasjonsfoto (2}

Launch *R ing S Light Meal & 3
NSC will be at the 3023 World Seafood Shanghai
N5C Attended The 6th Global Saimon industry Development Summit

Taste of Nonway: Unlocking the Charm of Nonwegian Arcitc Cod

Verbovisueh bikse [4)

Mstrasjonsfoto (2}

Dokumenterenda foto (1)

Mstrasjonsfoto (2}
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Ikka relevant (4}
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Areddre: (9}

Matratt (4}
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hast og vinter (3}
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Newner Norge ogf siamat generett (4)
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Nevreer Norge og spesifikk fiskisigmat (3}
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Mavner NSC (5}

Mewner Norge og sjamat generalt (4)

Mewner Norge (1)

Mewner Norge og sjamat generalt (4)

Mewner Norge (1)

Mevner Norge og sipmat generalt (4)

Mevner Norge og spesifikk fisk'sipmat (3)

Mewvner NSC (5}

Mewvner NSC (5}

Mewvner NSC (5}

Mevner Norge og spesifikk fisk'sipmat (3)
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Innkegg publisart i 2021

licke relevant: 13

Totalt: 142




